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از‌چاپ‌ انجام‌این‌اشتباهات‌نه‌تنها‌باعث‌شده‌است‌که‌نتایج‌مثبتی‌

کتاب‌برای‌آن‌ها‌حاصل‌نشود،‌بلکه‌حتی‌گاهی‌باعث‌زیان‌های‌مادی‌و‌

معنوی‌فراوان‌برای‌آن‌ها‌شده‌است.
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جلوگیری‌از‌تکرار‌آن‌ها‌برای‌بقیه‌علاقمندان‌چاپ‌کتاب‌شود.

ویراستاری،‌ بر‌ علاوه‌ و‌ نیست‌ کتاب‌ نهایی‌ نسخه‌ تقدیمی،‌ نسخه‌

تغییراتی‌در‌محتوا‌و‌اجرای‌کتاب‌نیاز‌دارد.‌امیدوارم‌جنابعالی‌که‌سال‌ها‌

نظرتان‌ به‌ کتاب‌ بهبود‌ برای‌ که‌ مواردی‌ دارید،‌ فرهنگی‌ فعالیت‌ تجربه‌

می‌رسد،‌گوشزد‌نمایید.‌لطفاً‌اگر‌اشتباهِ‌رایجی‌در‌نوشتن،‌نشر‌و‌فروش‌

متن‌‌‌‌‌ در‌ تا‌ بفرمایید‌ نشده،‌ درج‌ کتاب‌ در‌ که‌ کرده‌اید‌ مشاهده‌ کتاب‌

اضافه‌کنم.

سپاس‌از‌وقتی‌که‌می‌گذارید.

منصور سجاد
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فصل اول

اشتباهات رایجِ نوشتن کتاب

اشتباه اول: بالاخره چند هفته وقت آزاد پیدا می کنم که 
کتابم را بنویسم

شاید‌شما‌هم‌خیلی‌وقت‌است‌در‌فکر‌نوشتن‌کتاب‌هستید‌و‌همیشه‌

امیدوارید‌کارهای‌روزانه‌تان‌کمتر‌شود‌تا‌فرصتی‌برای‌نوشتن‌کتاب‌پیدا‌

کردن‌ پیدا‌ می‌رسد‌ نظر‌ به‌ و‌ شلوغ‌تر‌ سرتان‌ زمان‌ گذشت‌ با‌ اما‌ کنید‌

اما‌لازم‌ کتاب،‌مشکل‌تر‌می‌شود.‌ نوشتن‌ برای‌ فراغت‌ و‌ روز‌خالی‌ چند‌

نیست‌برای‌نوشتن‌کتاب‌دنبال‌یک‌فرصت‌طولانی‌بگردید‌کافی‌است.‌

هر‌روز‌زمان‌کمی‌به‌نوشتن‌اختصاص‌دهید‌به‌شرط‌انکه‌مداومت‌داشته‌

باشید.‌بالاخره‌هر‌چه‌قدر‌هم‌که‌سرتان‌شلوغ‌باشد،‌می‌توانید‌نیم‌ساعت‌

در‌روز،‌زمان‌خالی‌پیدا‌کنید.‌اگر‌هر‌روز‌فقط‌نیم‌ساعت‌بنویسید،‌بعد‌از‌



اشتباهات رایج نوشتن، نشر و فروش کتاب16

مدتی‌خواهید‌دید‌که‌نوشتن‌کتاب‌تمام‌شده‌است.

من‌خودم‌از‌تکنیک‌"پومودورو1"‌‌استفاده‌می‌کنم.‌درباره‌ی‌این‌روش،‌

مطالب‌زیادی‌در‌اینترنت‌وجود‌دارد‌که‌می‌توانید‌آن‌ها‌را‌جستجو‌کرده‌و‌

بخوانید‌اما‌در‌اینجا‌خلاصه‌ی‌آن‌را‌توضیح‌می‌دهم.‌در‌این‌روش‌طی‌‌25

دقیقه‌‌فقط‌بر‌روی‌یک‌فعالیت‌متمرکز‌می‌شویم‌و‌هر‌چیزی‌که‌امکان‌به‌

هم‌زدن‌تمرکز‌ما‌را‌داشته‌باشد‌کنار‌می‌گذاریم.‌تلفن‌همراه‌و‌تلویزیون‌

را‌خاموش‌می‌کنیم،‌به‌اطرافیانمان‌می‌گوییم‌در‌این‌مدت‌با‌ما‌صحبت‌

نکنند‌و‌خلاصه‌هر‌چیزی‌که‌تمرکز‌ما‌را‌از‌بین‌ببرد‌کنار‌می‌گذاریم‌و‌فقط‌

روی‌فعالیت‌اصلی‌که‌در‌اینجا‌نوشتن‌کتاب‌است‌متمرکز‌می‌شویم.‌در‌

دوران‌تحصیل‌و‌آماده‌شدن‌برای‌کنکور‌از‌این‌روش‌به‌خوبی‌استفاده‌

تکنیک‌ این‌ اسم‌ زمان‌ آن‌ در‌ البته‌ دیدم؛‌ را‌ آن‌ مثبت‌ نتیجه‌ی‌ و‌ کردم‌

را‌نمی‌دانستم.‌در‌آن‌ایام،‌برنامه‌ی‌زمانی‌ام‌که‌برای‌قبولی‌در‌کنکور‌در‌

نظر‌گرفته‌بودم‌خیلی‌فشرده‌بود‌و‌برای‌مطالعه‌ی‌درس‌های‌عمومی،‌در‌

عمل،‌وقت‌نداشتم.‌تصمیم‌گرفتم‌صبح‌ها‌اولین‌فعالیت‌اصلی‌ام‌بعد‌از‌

بیدار‌شدن‌از‌خواب،‌مطالعه‌ی‌درس‌ادبیات‌فارسی‌باشد.‌در‌طول‌سالِ‌

تحصیلی‌که‌دیپلم‌می‌گرفتم،‌هر‌روز‌پانزده‌دقیقه‌ادبیات‌خواندم‌و‌در‌

همین‌درسی‌که‌با‌این‌روش‌آن‌را‌مطالعه‌کردم،‌بهترین‌نتیجه‌را‌گرفتم‌و‌

توانستم‌در‌کنکور،‌‌۹۳درصد،‌جواب‌درست‌در‌آزمونِ‌ادبیات‌داشته‌باشم.‌

با‌روش‌ ببینید.‌ را‌ این‌تکنیک‌استفاده‌کنید‌و‌معجزه‌ی‌آن‌ از‌ شما‌هم‌

پومودورو‌یا‌هر‌روش‌دیگری‌که‌کار‌می‌کنید‌مهم‌این‌است‌که‌هر‌عاملی‌

که‌باعث‌وقفه‌در‌نوشتن‌شما‌می‌شود‌را‌حذف‌کنید‌

‌Pomodoro‌.1یکی‌از‌روش‌های‌مدیریت‌زمان‌که‌توسط‌»فرانچسکو‌چیریلو«‌به‌وجود‌آمده.
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در‌مصاحبه‌ای‌که‌از‌مدیر‌انتشارات‌معین،‌ناشر‌کتابهای‌احمد‌محمود‌

خواندم،‌ایشان‌گفته‌بود:
» احمد محمود عادت داشت با مداد بنویسید. برای همین قبل 
از شروع کار ۱۶ مداد را کاملا می تراشید و در لیوانی قرار می داد 
که مبادا در حین کار مجبور به تراشیدن مداد شود و همین وقفه 
تمرکزش را برهم بریزد. « )تاریخ شفاهی کتاب به کوشش نصرااله حدادی، 

گفتگو با محمدقاسم لیما صالح، انتشارات خانه کتاب، ص 77 (.  

فرزند‌ایشان‌هم‌در‌مقاله‌ای‌درکتاب‌"احمد‌محمود"‌از‌مجموعه‌ادبیات‌

در‌گذر‌زمان‌‌انتشارات‌افراز‌این‌مطلب‌را‌ذکر‌کرده‌است.‌‌)احمد محمود از 
مجموعه ادبیات در گذر زمان  به کوشش حبیب باوی ساجد، انتشارات افراز(
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کتاب  نمی توانم  پس  ندارم  تخصص  من  دوم:  اشتباه 
بنویسم

وقتی‌درباره‌ی‌تخصص‌شما‌صحبت‌می‌کنم‌منظورم‌لزوماً‌تخصص‌های‌

پیچیده‌نیست.‌منظورم‌این‌نیست‌که‌شما‌مثلًا‌باید‌متخصص‌مغز‌و‌

اعصاب‌یا‌متخصص‌پرتاب‌موشک‌به‌فضا‌باشید.‌شاید‌شما‌به‌آشپزی‌

علاقه‌ی‌زیادی‌دارید‌و‌یک‌غذای‌خاص‌را‌متفاوت‌از‌دیگران‌تهیه‌می‌کنید‌

یا‌ممکن‌است‌تخصصتان‌نوع‌نگاه‌و‌بینش‌شما‌باشد؛‌مثلًا‌شخصی‌که‌

در‌یک‌کشور‌خارجی‌زندگی‌می‌کند‌می‌تواند‌با‌مقایسه‌ی‌رفتار‌مردمِ‌آن‌

کشور‌و‌رفتار‌مشابه‌در‌ایران‌،‌کتابی‌موفق‌بنویسد.‌یکی‌از‌دوستان‌ما‌

همراه‌با‌خانواده‌اش‌سفری‌یک‌ماهه‌به‌چند‌کشورِ‌مختلف‌داشت.‌وقتی‌

درباره‌ی‌هزینه‌های‌چنین‌سفری‌از‌او‌سؤال‌کردم،‌دیدم‌برنامه‌ریزی‌دقیق‌

او‌ به‌ است.‌ داشته‌ هزینه‌ها‌ کم‌شدن‌ برای‌ روش‌های‌هوشمندانه‌ای‌ و‌

پیشنهاد‌کردم‌همین‌موضوع‌را‌تبدیل‌به‌کتاب‌کند.

فیروزه‌جزایری‌دوما‌نویسنده‌ایرانی‌ساکن‌امریکاست‌.‌در‌مصاحبه‌ای‌

که‌از‌او‌دیدم‌مصاحبه‌گر‌از‌او‌پرسید‌چه‌چیزی‌باعث‌شد‌‌این‌کتاب‌را‌

بنویسید‌و‌او‌گفت‌من‌به‌دلیل‌اینکه‌از‌ایران‌آمده‌ام‌تجربه‌ای‌دارم‌که‌

تعداد‌زیادی‌از‌مردم‌ندارند‌و‌این‌مربوط‌به‌زندگی‌در‌دو‌فرهنگ‌متفاوت‌

است‌و‌دوست‌دارم‌بچه‌هایم‌چیزی‌را‌که‌من‌یادگرفتم‌بدانند‌پس‌این‌

کتاب‌را‌نوشتم.‌فیروزه‌جزایری‌همین‌تجربیات‌را‌تبدیل‌به‌کتاب‌کرد‌و‌

از‌کتاب‌هم‌استقبال‌خوبی‌شد‌)عطر سنبل عطر کاج، فیروزه جزایری، ترجمه محمد 

سلیمانی نیا، انتشارات قصه(.‌شاید‌خودتان‌هم‌متوجه‌تخصص‌و‌تجربیاتی‌‌
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که‌دارید‌نیستید‌و‌خودتان‌هم‌باور‌نداشته‌باشید‌کاری‌که‌بلد‌هستید‌

نوعی‌تخصص‌است‌‌و‌یا‌تجربه‌شما‌تجربه‌منحصر‌به‌فردی‌است‌‌پس‌

کمی‌فکر‌کرده‌و‌چنین‌مواردی‌را‌کشف‌کنید.

حالا          ام،  کرده  شرکت  کلاس  دریک  من  سوم:  اشتباه 
می توانم در همان موضوع کتاب بنویسم

اگر‌درباره‌ی‌موضوعی‌که‌واقعاً‌در‌آن‌تخصص‌دارید،‌کتاب‌بنویسید،‌

اطلاعاتی‌که‌دارید‌خودبه‌خود‌به‌قلمتان‌جاری‌خواهد‌شد‌و‌کتابی‌مفید‌

به‌بازار‌عرضه‌خواهید‌کرد‌اما‌اگر‌بخواهید‌در‌موضوعی‌که‌در‌آن‌تخصص‌

ندارید‌بنویسید،‌مجبور‌به‌کپی‌کردنِ‌محتوای‌دیگران‌خواهید‌شد.

گاهی‌پیام‌هایی‌به‌دستم‌می‌رسد‌که‌در‌آن‌ها‌می‌پرسند‌آیا‌می‌توانیم‌با‌

جمع‌کردن‌اطلاعاتِ‌کتاب‌های‌دیگر‌کتاب‌بنویسیم؟‌آیا‌می‌توانیم‌مطالب‌

فلان‌دوره‌ای‌را‌که‌در‌آن‌شرکت‌کرده‌ایم‌تبدیل‌به‌کتاب‌کنیم؟

جواب‌این‌است‌که‌اگر‌شما‌کتابی‌خوانده‌اید‌و‌یا‌در‌دوره‌ای‌شرکت‌

است،‌ شده‌ درونی‌ شما‌ برای‌ آن‌ها‌ آموزش‌های‌ و‌ مطالب‌ که‌ کرده‌اید‌

است‌ ممکن‌ بنویسید؛‌هرچند‌ کتاب‌ موضوع،‌ درباره‌ی‌همان‌ می‌توانید‌

ایده‌هایی‌در‌باره‌ی‌این‌موضوع‌را‌از‌قبل‌یاد‌گرفته‌باشید.‌اما‌محتوایی‌

آمده‌و‌موضوع‌در‌ذهنتان‌شکل‌دیگری‌ به‌وجود‌ جدید‌در‌ذهن‌شما‌

پیدا‌کرده‌است.‌در‌چنین‌حالتی‌حتماً‌مثال‌ها،‌ترکیبِ‌نوشته‌ها،‌لحن‌و‌

طرز‌بیانِ‌مطالب،‌کلًا‌با‌محتوای‌اولیه‌فرق‌خواهد‌داشت‌اما‌اگر‌موضوعِ‌

نکرده‌ درک‌ کاملًا‌ را‌ آن‌ هنوز‌ و‌ باشد‌ نشده‌ درونی‌ شما‌ برای‌ موردنظر‌

باشید،‌کتاب‌شما‌رونویسی‌از‌محتوای‌دیگران‌خواهد‌بود‌و‌این‌کار‌علاوه‌
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بر‌آن‌که‌برای‌شما‌مشکلات‌حقوقی‌به‌وجود‌خواهد‌آورد،‌برای‌مخاطبان‌

که‌ آن‌ جای‌ به‌ می‌دهد‌ ترجیح‌ مخاطب،‌ داشت‌ نخواهد‌ جذابیتی‌ نیز‌

محتوای‌دست‌چندم‌شما‌را‌بخواند‌و‌به‌سراغ‌همان‌نوشته‌ی‌اصلی‌برود.

در‌یک‌جمع‌بندی‌کلی‌می‌توان‌گفت‌که‌طبیعی‌است‌فکر‌ما‌حاصلِ‌

کتاب‌هایی‌که‌خوانده‌ایم‌یا‌دوره‌هایی‌باشد‌که‌در‌آن‌ها‌شرکت‌کرده‌ایم‌

باشد‌و‌هر‌مطلبی‌که‌می‌نویسیم‌بالاخره‌از‌آن‌منابع،‌الهام‌گرفته‌شده‌

باشد‌به‌این‌جمله‌معروف‌توجه‌‌کنید‌:‌تلفیق دو شعر برای سرودن یک 

شعر، سرقت ادبی است اما تلفیق هزار شعر برای سرودن یک شعر، آفرینش 

ادبی است.

کتاب  نمی توانم  نیستم،  تهران  در  چون  چهارم:  اشتباه 
بنویسم و چاپ کنم!

برای‌نوشتن،‌هر‌جا‌که‌باشید‌)حتی‌در‌مکان‌هایی‌با‌امکانات‌کم(‌چند‌

برگ‌کاغذ‌و‌یک‌خودکار‌می‌توانید‌پیدا‌کنید‌و‌بنویسید.

یکی‌از‌بهانه‌های‌متداول‌افراد‌برای‌تأخیر‌در‌انجام‌کارها‌این‌است‌که‌

ما‌در‌فلان‌شهر‌هستیم‌و‌امکانات‌اینجا‌کم‌است...‌اما‌برای‌چاپ‌کتاب‌این‌

مورد‌واقعاً‌یک‌بهانه‌محسوب‌می‌شود.‌حتی‌برای‌حضور‌در‌کلاس‌های‌

انواع‌ نیست.‌ ضروری‌ بزرگ‌ شهرهای‌ در‌ سکونت‌ دیگر‌ نیز‌ آموزشی‌

کلاس‌های‌آموزشی‌به‌صورت‌آنلاین‌برگزار‌می‌شوند.‌برای‌بازاریابی‌کتاب‌

هم‌با‌استفاده‌از‌ابزارهای‌اینترنتی‌می‌توان‌به‌راحتی‌از‌هر‌کجا‌بازاریابی‌

کرد.‌هماهنگی‌با‌ناشر‌هم‌از‌راه‌دور‌امکان‌پذیر‌است.‌در‌انتشارات‌ما‌

آقای‌"احسان‌مظلومی"‌مدیر‌تحریریه‌ی‌مجموعه‌کلید‌هستند‌و‌با‌این‌که‌
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ایران‌نیستند،‌ولی‌همه‌ی‌هماهنگی‌های‌کتاب‌های‌ چند‌سال‌است‌در‌

"کلید"‌که‌با‌نظارت‌ایشان‌انجام‌می‌شود،‌به‌طریق‌اینترنتی‌است.

اشتباه پنجم: حالا بریم جلو ببینیم چی پیش می آید

بدانند‌ را‌ خود‌ حرکت‌ کلی‌ مسیر‌ اینکه‌ بدون‌ نویسندگان‌ از‌ بسیاری‌

شروع‌به‌نوشتن‌می‌کنند‌و‌این‌باعث‌می‌شود‌در‌جایی‌از‌مسیر‌خسته‌

شوند‌و‌متوقف‌شوند

‌ یا‌در‌همان‌مراحل‌اولیه‌نوشتن‌از‌ادامه‌مسیر‌می‌مانند	

‌ یا‌در‌مراحل‌چاپ‌و‌یا‌در‌بازاریابی‌و‌فروش‌کتاب	

قبل‌از‌شروع‌نگارش‌کتاب‌‌این‌سوالات‌را‌از‌خود‌بپرسید‌

با‌پاسخ‌به‌این‌سؤال‌ها‌در‌حقیقت‌شما‌نقشه‌ی‌راه‌کتابتان‌را‌مشخص‌

می‌کنید:

‌ برای‌چه‌کسی‌یا‌کسانی‌می‌نویسید؟	

‌ خواندن‌این‌کتاب‌برای‌مخاطبان‌چه‌فایده‌ای‌دارد؟	

‌ با‌چه‌روش‌هایی‌با‌مخاطبانتان‌ارتباط‌خواهید‌گرفت؟	

‌ برنامه‌ی‌شما‌برای‌فروش‌کتابتان‌چیست؟	

‌ کتاب‌شما‌چه‌مزیتی‌نسبت‌به‌کتابهایی‌با‌موضوع‌مشابه‌خواهد‌	

داشت

اگر‌پاسخ‌این‌سوالات‌را‌از‌قبل‌بدانید‌انتشار‌کتاب‌شما‌هم‌راحت‌تر‌

خواهد‌بود.‌خیلی‌از‌مواردی‌که‌ناشران‌کتاب‌نویسندگان‌را‌رد‌می‌کنند‌

به‌این‌دلیل‌است‌که‌خود‌نویسنده‌هم‌دقیقا‌نمی‌داند‌مخاطب‌کتاب‌او‌

کیست‌و‌چگونه‌می‌توان‌با‌این‌مخاطبین‌ارتباط‌برقرار‌کرد.‌
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اشتباه ششم: همه مردم مخاطب کتاب من هستند

بدانید‌ کنید.‌ مشخص‌ را‌ خود‌ مخاطب‌ دقیقاً‌ باید‌ کتاب‌ نوشتن‌ در‌

محدوده‌سنی‌مخاطب‌شما‌چیست؟‌اطلاعات‌قبل‌او‌در‌موضوع‌کتاب‌

شما‌چقدر‌است؟‌و‌هر‌اطلاعات‌دیگر‌که‌باعث‌شود‌دقیقاً‌او‌را‌بشناسید.‌

مثلًا‌در‌کتاب‌های‌کلید‌هدف،‌مخاطب‌مبتدی‌بوده‌است‌مخاطبی‌که‌

درباره‌نرم‌افزاری‌که‌ما‌آموزش‌می‌دهیم‌اطلاعات‌قبلی‌ندارد.‌حتی‌در‌

کتاب‌قدم‌صفر‌‌کامپیوتر‌)‌کلید‌ویندوز‌(‌مخاطبی‌را‌در‌نظر‌گرفتیم‌که‌

هیچ‌اطلاعات‌کامپیوتری‌ندارد‌و‌از‌صفرآموزش‌‌دادیم.‌مثلًا‌اینکه‌وقتی‌

کامپیوتر‌می‌خرید‌چیزی‌شبیه‌تلویزیون‌هم‌دریافت‌می‌کنید‌و‌اسم‌آن‌

مانیتور‌است.‌وقتی‌این‌کتاب‌را‌منتشر‌کردیم‌چون‌می‌دانستیم‌برای‌چه‌

مخاطبی‌است،‌آن‌مخاطب‌هم‌نیازهای‌خود‌را‌در‌این‌کتاب‌دید‌و‌از‌

کتاب‌استقبال‌کرد‌و‌بیش‌از‌صد‌هزار‌جلد‌از‌این‌کتاب‌فروش‌رفت.‌اشتباه‌

معمول‌بعضی‌از‌نویسندگان‌این‌است‌که‌می‌خواهند‌همه‌مخاطبان‌را‌

پوشش‌بدهند.‌یا‌دسته‌بندی‌برای‌مخاطب‌در‌نظر‌می‌گیرند‌اما‌عملًا‌این‌

دسته‌بندی‌آنقدر‌بزرگ‌است‌که‌کتاب‌اختصاصاً‌پاسخگوی‌هیچ‌گروه‌از‌

مخاطبان‌نیست‌مثلًا‌می‌گویند:‌»مخاطب‌کتاب‌من‌همه‌مادرهاست«‌

اما‌اگر‌مثلًا‌فقط‌برای‌مادران‌دارای‌کودک‌تا‌‌10ساله‌بنویسند‌کتاب‌بسیار‌

موفق‌تر‌خواهد‌بود.
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کتاب  دانم  می  هرچه  درباره  خوب،  چه  هفتم:  اشتباه 
بنویسم

ممکن‌است‌شما‌در‌چند‌موضوع،‌دارای‌اطلاعات‌کافی‌برای‌نوشتن‌

کتاب‌باشید‌اما‌اگر‌در‌هر‌موضوعی‌که‌اطلاعاتی‌در‌آن‌دارید‌کتاب‌بنویسید،‌

تخصص‌ آن‌ در‌ که‌ مختلف‌ موضوع‌های‌ بین‌ از‌ کرده‌اید.‌ بزرگی‌ اشتباه‌

دارید‌یک‌موضوع‌را‌انتخاب‌کنید‌و‌فقط‌در‌آن‌موضوع‌و‌زیرمجموعه‌های‌

آن‌بنویسید.‌به‌این‌ترتیب‌امکان‌بازاریابیِ‌متمرکز‌کتاب‌را‌خواهید‌داشت‌

و‌مشتریان‌هم‌به‌مرور،‌بیشتر‌با‌شما‌آشنا‌شده‌و‌علاقه‌مند‌به‌خرید‌همه‌ی‌

کتاب‌هایتان‌می‌شوند.

‌مثلابعضی‌نویسندگان‌‌می‌گویند‌من‌در‌حسابداری‌تخصص‌دارم‌و‌

کتابی‌در‌این‌موضوع‌می‌نویسند‌و‌از‌طرف‌دیگر‌چون‌به‌خاطر‌علاقه‌ی‌

شخصی‌شان‌درباره‌ی‌تند‌خوانی،‌طب‌سنتی،‌شخصیت‌شناسی‌و‌...‌هم‌

مطالعاتی‌داشته‌اند،‌کتاب‌هایی‌در‌آن‌زمینه‌ها‌نیز‌می‌نویسند‌اما‌نوشتن‌

کتاب‌در‌موضوع‌های‌مختلف‌باعث‌می‌شود‌مخاطب‌به‌کتاب‌هایی‌که‌در‌

رشته‌ی‌اصلی‌خودتان‌نوشته‌اید‌هم‌کمتر‌اطمینان‌کند‌و‌در‌نتیجه‌جایگاه‌

شما‌به‌عنوان‌یک‌متخصص،‌متزلزل‌شود.
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خاص  موضوع  یک  درباره  من  کتاب  هشتم:  اشتباه 
است؛ اما می شود چیزهای دیگر که بلد هستم را هم به 

خوانندگان کتاب یاد بدهم

در‌زندگی،‌اتفاق‌های‌مختلفی‌برای‌هر‌یک‌از‌ما‌پیش‌آمده‌است‌.‌از‌

هر‌کدام‌از‌آن‌ها‌درس‌ها‌و‌تجربه‌های‌مختلفی‌یاد‌گرفته‌ایم،‌یا‌در‌مسیر‌

کسب‌و‌کار‌خود،‌تخصص‌های‌مختلفی‌یاد‌گرفته‌ایم.‌یکی‌از‌اشتباهاتی‌

که‌ است‌ این‌ می‌آید‌ پیش‌ کتاب‌ اولین‌ چاپ‌ هنگام‌ در‌ بخصوص‌ که‌

نویسنده‌نمی‌تواند‌در‌مقابل‌وسوسه‌ی‌خود‌مقاومت‌کند‌و‌سعی‌می‌کند‌

همه‌ی‌تجربیات‌یا‌تخصص‌های‌خود‌را‌در‌یک‌کتاب‌بنویسد.‌در‌چنین‌

باید‌و‌شاید‌ کتابی‌چندین‌موضوع‌مختلف‌داریم‌که‌هر‌کدام‌چنان‌که‌

نیستند.‌ روشن‌ کافی‌ به‌اندازه‌ی‌ خواننده‌ برای‌ و‌ نشده‌اند‌ داده‌ توضیح‌

در‌مقابل‌وسوسه‌ی‌چند‌موضوعی‌بودنِ‌کتاب‌مقاومت‌کنید‌و‌یکی‌از‌

آن‌ درباره‌ی‌ و‌فقط‌ کرده‌ انتخاب‌ را‌ اصلی‌خود‌ تجربیات‌ یا‌ تخصص‌ها‌

از‌قبل‌برای‌کتابتان‌ اگر‌در‌شرایط‌فعلی‌و‌ ‌ با‌جزئیات‌بیشتر‌بنویسید.‌

موضوعات‌مختلفی‌نوشته‌اید،‌لازم‌نیست‌آن‌قسمت‌‌را‌‌کلا‌‌حذف‌کنید.‌

را‌کنار‌بگذارید‌ولی‌نگه‌دارید،‌این‌مطالب‌خودشان‌هسته‌ی‌ آنها‌ فعلا‌

به‌کمک‌آن‌ها‌در‌وقت‌مناسب،‌ اولیه‌ی‌کتاب‌دوم‌شما‌خواهند‌شد‌و‌

نگارش‌کتاب‌دوم‌تان‌خیلی‌سریع‌تر‌پیش‌خواهد‌رفت.
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اشتباه نهم: یک کتاب جامع نوشته ام

و‌ است‌ باهم‌ موضوع‌ چند‌ ترکیب‌ اشتباه‌ مشابه‌ تقریباً‌ حالت،‌ این‌

هرچند‌شاید‌در‌نگاه‌اول،‌این‌دو،‌یک‌موضوع‌واحد‌به‌نظر‌برسند‌اما‌نکته‌

اینجاست‌که‌خودِ‌موضوع‌اصلی‌را‌نیز‌می‌توانید‌به‌چند‌موضوع‌کوچک‌تر‌

تفکیک‌کنید‌و‌درباره‌ی‌آن‌ها‌کتاب‌های‌کامل‌تری‌بنویسید.‌زمانی‌که‌ما‌

بازار،‌ در‌ کامپیوترِ‌موجود‌ کتاب‌های‌ کردیم‌ را‌شروع‌ کلید‌ کتاب‌های‌ کار‌

خیلی‌ادغام‌شده‌بود.‌مثلًا‌کتاب‌های‌"اکسل‌جامع"‌در‌بازار‌موجود‌بود‌

که‌در‌یک‌کتاب‌قطور‌همه‌چیز‌درباره‌اکسل‌را‌توضیح‌می‌داد.‌ما‌رویکرد‌

به‌چندین‌موضوعِ‌مختلف‌ را‌ اکسل‌ متفاوتی‌در‌پیش‌گرفتیم‌و‌کتاب‌

تفکیک‌کرده‌و‌برای‌هر‌کدام‌کتاب‌جداگانه‌ای‌منتشر‌کردیم؛‌مانند‌"کلید‌

اکسل"‌"کلید‌جدول‌و‌نمودار‌در‌اکسل"،‌"ترفندهای‌اکسل"‌و...

همین‌رویکرد،‌باعث‌موفقیت‌و‌پرفروش‌شدن‌این‌کتاب‌ها‌شد‌طوری‌

منتشر‌ نوبت‌ دو‌ یا‌ یک‌ معمولًا‌ که‌ جامع‌ اکسل‌ کتاب‌های‌ برخلاف‌ که‌

می‌شدند،‌کتاب‌های‌اکسل‌مجموعه‌کلید‌بیش‌از‌‌20نوبت‌چاپ‌شدند.

از‌طرف‌دیگر‌نوشتن‌کتاب‌جامع‌زمان‌زیادی‌می‌برد‌و‌ممکن‌است‌به‌

تفکیک‌ را‌ اگر‌هر‌بخش‌ اما‌ بدهید.‌ از‌دست‌ را‌ انگیزه‌خود‌ زمان‌ مرور‌

کنید‌و‌هر‌بخش‌را‌مستقل‌منتشر‌کنید‌با‌عکس‌العملی‌که‌از‌مخاطبان‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌

می‌گیرید‌شور‌و‌اشتیاق‌بیشتری‌برای‌ادامه‌کار‌پیدا‌می‌کنید.
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یکی‌از‌آشنایان‌ما‌چندین‌سال‌است‌در‌حال‌بررسی‌و‌تحقیق‌درباره‌

مثنوی‌است.‌تاکنون‌یادداشت‌های‌فراوانی‌نوشته،‌که‌می‌تواند‌چندین‌

اما‌منتظر‌است‌که‌این‌بررسی‌ها‌و‌تحقیقات‌تکمیل‌ جلد‌کتاب‌شود.‌

شود‌و‌یک‌کتاب‌جامع‌منتشر‌کند.‌‌انتشار‌کتاب‌جامع‌از‌بعد‌دیگری‌هم‌

قابل‌بررسی‌است‌.اینکه‌چون‌سرمایه‌گذاری‌مورد‌نیاز‌برای‌آن‌زیاد‌است‌

نباشید‌احتمال‌پذیرش‌کتاب‌شما‌توسط‌ اگر‌نویسنده‌ای‌شناخته‌شده‌

ناشر‌خیلی‌کم‌می‌شود‌.‌حتی‌با‌فرض‌اینکه‌ناشر‌کتاب‌را‌قبول‌کند‌یا‌
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خودتان‌سرمایه‌گذاری‌کنید‌وکتاب‌چاپ‌شود‌با‌توجه‌به‌قیمت‌نهایی‌

کتاب،‌‌مشتری‌ها‌به‌راحتی‌آن‌کتاب‌را‌نمی‌خرند‌و‌فروش‌آن‌سخت‌تر‌

خواهد‌بود.

اشتباه دهم: نوشته های من آن قدر خوب است که هر 
طور بنویسم مخاطب آن را می خواند.

را‌ کتاب‌ مخاطبان‌ مطالعه‌ی‌ عادت‌ اجتماعی،‌ شبکه‌های‌ از‌ استفاده‌

به‌ مخاطب‌ اجتماعی،‌ شبکه‌های‌ از‌ استفاده‌ اثر‌ بر‌ است.‌ کرده‌ عوض‌

کتاب‌ مطالعه‌ی‌ در‌ عادت،‌ این‌ و‌ کرده‌ عادت‌ کوتاه‌ خواندن‌محتواهای‌

نیز‌با‌او‌است.‌امروزه‌مخاطبان،‌حوصله‌ی‌خواندن‌متن‌های‌طولانی‌و‌

فشرده‌را‌ندارند.

اثر‌استفاده‌ باشد‌مخاطبی‌که‌در‌ نوشته‌های‌شما‌هر‌قدر‌هم‌عالی‌

از‌ زودی‌ به‌ ‌ کرده‌است‌ او‌تغییر‌ اجتماعی‌عادت‌مطالعه‌ از‌شبکه‌های‌

خواندن‌متن‌های‌فشرده‌و‌به‌هم‌پیوسته‌خسته‌می‌شود.‌بهتر‌است‌برای‌

مطالعه‌ی‌راحت‌تر‌مخاطبان،‌در‌صفحه‌آرایی‌کتاب،‌متن‌های‌طولانی‌و‌

پیوسته‌را‌با‌تصویر،‌کادر‌و‌یا‌تغییر‌فونت،‌به‌چند‌قسمت‌تقسیم‌کنید.‌

هم‌چنین‌استفاده‌از‌مثال‌ها‌و‌داستان‌های‌واقعی‌در‌کتاب،‌جذابیت‌کتاب‌

با‌کتاب‌بیشتر‌همراه‌ را‌بسیار‌بیشتر‌می‌کند‌و‌باعث‌می‌شود‌مخاطب‌

شود‌و‌کتاب‌را‌زمین‌نگذارد
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اشتباه یازدهم: اول کتاب یک مقدمه و تاریخچه مفصل 
لازم است

در‌ تغییراتی‌ اجتماعی،‌ از‌شبکه‌های‌ استفاده‌ گفته‌شد‌ که‌ همان‌طور‌

کم‌ کتاب‌ مخاطبِ‌ امروزه‌ کرده.‌ ایجاد‌ نیز‌ کتاب‌ مخاطبان‌ عادت‌های‌

حوصله‌تر‌از‌قبل‌است‌و‌تمایل‌دارد‌سریع‌در‌کتاب‌به‌اصل‌مطلب‌برسد.‌

و...‌ تاریخچه‌ امروزی‌دیگر‌حوصله‌ی‌مقدمه‌ی‌طولانی‌و‌ذکر‌ مخاطبانِ‌

را‌ندارند.‌امروزه‌اگر‌مشتری‌درباره‌تاریخچه‌چیزی‌اطلاعات‌بخواهد‌به‌

امروزی‌در‌کتاب‌ را‌پیدا‌می‌کند.‌مشتری‌ با‌جستجوی‌گوگل‌آن‌ راحتی‌

دنبال‌نسخه‌و‌راه‌حل‌است.‌زمانی‌که‌ما‌کتابهای‌کلید‌را‌منتشر‌کردیم.‌‌

اکثر‌کتاب‌های‌آموزش‌نرم‌افزار‌با‌توضیحات‌درباره‌اینکه،‌این‌نرم‌افزار‌

اولین‌بار‌در‌چه‌سالی‌نوشته‌شده‌و‌بعدا‌در‌چه‌سال‌هایی‌نسخه‌های‌
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بعدی‌آن‌منتشر‌شده،‌شروع‌می‌شد‌و‌توضیحات‌زیادی‌در‌این‌کتاب‌

ابتدای‌کتاب‌شروع‌ از‌همان‌ کلید‌ اما‌ما‌در‌مجموعه‌ ها‌داده‌می‌شد.‌

به‌آموزش‌عملی‌کار‌با‌نرم‌افزار‌کردیم‌و‌مخاطبان‌‌نسبت‌به‌کتاب‌های‌

مشابه‌از‌کتاب‌های‌ما‌استقبال‌کردند.‌بعضی‌از‌کتاب‌هایی‌را‌که‌بررسی‌

می‌کنم‌و‌به‌مولف‌اعتراض‌می‌کنم‌که‌مقدمه‌چینی‌اول‌کتاب‌زیاد‌است.‌

پاسخ‌می‌دهند‌اصل‌کتاب‌من‌مثلًا‌از‌صفحه‌‌20شروع‌می‌شود!‌خب‌تا‌

صفحه‌‌20را‌حذف‌کنید‌و‌کتاب‌را‌از‌جایی‌که‌متن‌اصلی‌است‌شروع‌

)(‌.کنید

اشتباه دوازدهم: آقای مدیر سخت گیر و بد اخلاق وارد 
شد ! 

نگو‌نشان‌بده.‌یکی‌از‌توصیه‌های‌ثابت‌کتاب‌ها‌و‌کلاس‌های‌نویسندگی‌

است‌اما‌اغلب‌افراد‌این‌موضوع‌را‌رعایت‌نمی‌کنند.‌مثلًا‌اگر‌در‌داستان‌

مدیر‌سخت‌گیری‌را‌می‌خواهید‌معرفی‌کنید.‌فقط‌آوردن‌صفت‌سخت‌گیر‌

لباس‌ نوع‌ دهید.‌ نشان‌ را‌ او‌ گیری‌ باید‌سخت‌ نیست.‌ کافی‌ او‌ برای‌

پوشیدن،‌حرف‌زدن،‌رفتار،‌تعامل‌او‌با‌دیگران‌و‌هر‌مورد‌دیگر‌را‌شرح‌

دهید‌تا‌خواننده‌خود‌سخت‌گیری‌او‌را‌درک‌کند‌

"بزرگ‌علوی"‌در‌کتاب‌"چشمهایش‌"وقتی‌می‌خواهد‌یکی‌از‌شخصیت‌های‌

داستان‌را‌که‌جوانی‌انقلابی‌و‌به‌قول‌کتاب‌یک‌پارچه‌آتش‌است‌را‌معرفی‌

کند‌و‌شور‌و‌هیجان‌او‌را‌به‌خواننده‌کتاب‌انتقال‌بدهد‌‌به‌جای‌آنکه‌فقط‌

صفات‌او‌‌را‌ردیف‌کند‌او‌را‌اینگونه‌معرفی‌می‌کند:

» وقتی حرف می زد تمام بدنش می لرزید چشم هایش گرد و فروزان 
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می شد هر چند لحظه چنگ می انداخت و  زلف های رام نشدنی اش 
را از پیشانی اش رد می کرد به عقب می زد. یک دستش را در جیبش 
می کرد و با دست دیگرش می کوشید به کلماتی که از دهانش خارج 
می شد، صورت و هیکل بدهد. پنج انگشت دست راستش دائماً در 
هوا به شکل های گوناگون در می آمد.گاهی روی صندلی که نشسته 
بود با یک حرکت شدید خودش را پرت می کرد به پشتی صندلی، 
پا            روی  پا  درآورد.  نفوذ  تحت  مرا  می توانست  بهتر  دور  از  گویی 
می انداخت ،آن وقت ملایم تر می شد .ناگهان از جا می جست هر دو 
دستش را روی دسته صندلی فشار می داد و بدنش را در هوا معلق 
نگه می داشت و حرف می زد. این جوان یک پارچه آتش و یک بسته 

غضب بود. « )چشمهایش، بزرگ علوی، انتشارات نگاه، صفحه 117(

اشتباه سیزدهم: می دانم کتابی عالی نوشته ام. کاری 
به اینکه چه کتاب های دیگری دراین موضوع چاپ شده 

ندارم.

در‌هر‌موضوعی‌که‌می‌نویسید‌قبل‌از‌شما‌کتاب‌های‌فراوانی‌تا‌کنون‌نوشته‌

شده‌است.‌یکی‌از‌کارهایی‌که‌باید‌انجام‌دهید،‌بررسی‌کتاب‌های‌موجود‌در‌

بازار‌در‌موضوع‌مورد‌نظر‌شما‌و‌استخراج‌نقاط‌مثبت‌و‌منفی‌آن‌ها‌است.

در‌نوشتن‌کتاب‌حتماً‌از‌نکته‌های‌مثبت‌کتاب‌های‌مشابه‌ایده‌بگیرید‌و‌از‌

ایرادهای‌آن‌ها‌پرهیز‌کنید.‌برای‌بررسی‌کتاب‌ها‌فقط‌به‌تحقیق‌اینترنتی‌

اکتفا‌نکنید‌و‌حتماً‌به‌کتاب‌فروشی‌ها‌بروید‌و‌در‌دنیای‌واقعی‌نیز‌کتاب‌ها‌

را‌بررسی‌کنید.
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زمانی‌که‌ما‌نوشتن‌کتاب‌های‌مجموعه‌کلید‌را‌شروع‌کردیم،‌برای‌هر‌

عنوان‌کتاب‌جدید،‌اکثر‌کتاب‌های‌موجود‌در‌آن‌موضوع‌را‌بررسی‌کرده‌و‌

معایب‌و‌مزایای‌آن‌ها‌را‌استخراج‌کردیم.

مثلًا‌در‌هنگام‌نگارش‌کتاب‌"کلید‌فتوشاپ"‌که‌از‌پر‌فروش‌های‌مجموعه‌

کلید‌است‌و‌تاکنون‌بیش‌از‌‌200هزار‌نسخه‌از‌آن‌فروخته‌شده،‌چهل‌

عنوان‌کتاب‌در‌موضوع‌فتوشاپ‌فقط‌در‌مغازه‌ی‌ما‌موجود‌بود‌که‌همه‌ی‌

آن‌ها‌را‌بررسی‌کردیم‌و‌مزایا‌و‌معایب‌آنها‌را‌به‌دقت‌مورد‌نظر‌قرار‌دادیم.

حتی‌با‌بررسی‌‌و‌دقت‌در‌کتاب‌هایی‌در‌موضوعی‌غیر‌از‌موضوع‌کتاب‌

بررسی‌ در‌ ما‌ مثلًا‌ کرد؛‌ خواهید‌ استخراج‌ جالبی‌ ایده‌های‌ هم‌ خودتان‌

کتاب‌های‌بازار‌دیدیم،‌اکثر‌کتاب‌فروشی‌ها‌کتاب‌های‌مجموعه‌"در‌سفر‌"1را‌

در‌ویترین‌خود‌می‌گذارند‌و‌پس‌از‌صحبتِ‌بیشتر‌با‌کتاب‌فروش‌ها‌متوجه‌

شدیم‌که‌به‌دلیل‌تنوع‌رنگ‌جلدِ‌کتاب‌های‌این‌مجموعه‌و‌برای‌زیبایی‌

بیشتر‌است‌که‌این‌کتاب‌ها‌را‌در‌ویترین‌قرار‌می‌دهند.‌ما‌هم‌از‌این‌ایده‌

استفاده‌کرده‌و‌جلد‌کتاب‌های‌کلید‌را‌در‌رنگ‌های‌مختلف‌منتشر‌کردیم.

1.‌مجموعه‌کتابهای‌"در‌سفر‌"‌کتابهای‌آموزش‌زبان‌های‌مختلف‌به‌زبان‌ساده‌است‌که‌توسط‌
انتشارات‌استاندارد‌منتشر‌می‌شود‌کتاب‌انگلیسی‌در‌سفر‌این‌مجموعه‌تاکنون‌بیش‌از‌صد‌نوبت‌
وقتی‌ ایرانی‌ و‌سریال‌های‌ ها‌ فیلم‌ اکثر‌ در‌ است.‌ ‌10000جلد‌چاپ‌شده‌ و‌ ‌5000 تیراژ‌های‌ در‌ و‌
می‌خواهند‌کسی‌را‌در‌حال‌آموزش‌زبان‌نشان‌بدهند‌معمولا‌یکی‌از‌کتابهای‌این‌مجموعه‌در‌دست‌

اوست

‌



اشتباهات رایج نوشتن، نشر و فروش کتاب32

اشتباه چهاردهم: باید از ابتدا کتابی عالی بنویسم

با‌ را‌ را‌ببینید‌و‌آن‌ها‌ اگر‌پیش‌نویس‌های‌اولیه‌ی‌هر‌کتاب‌معروفی‌

کتاب‌چاپ‌شده‌مقایسه‌کنید،‌تفاوت‌های‌زیادی‌در‌آن‌ها‌خواهید‌یافت.

بعدیِ‌ بازخوانی‌هایِ‌ در‌ به‌مرور‌ و‌ است‌ خام‌ متنی،‌ هر‌ اولیه‌ی‌ نسخه‌ی‌

را‌داشته‌ انتظار‌نوشتن‌متنی‌عالی‌ اول،‌ از‌ اگر‌ بهینه‌می‌شود.‌ نویسنده‌

باشید‌شاید‌هیچ‌وقت‌نتوانید‌از‌مرحله‌ی‌نوشتن‌عبور‌کرده‌و‌کتابتان‌

را‌تمام‌کنید.‌حتی‌بسیاری‌از‌نویسندگان‌معروف،‌اولین‌کتابی‌که‌چاپ‌

کرده‌اند‌کتاب‌‌ضعیفی‌بوده‌است.‌اولین‌کتاب‌ارنست‌همینگوی‌کتاب‌

"سیلاب‌های‌بهاری"‌است‌که‌حتی‌دوستان‌او‌توصیه‌کردند‌که‌از‌چاپ‌

آن‌منصرف‌شود.)مقدمه پیرمرد و دریا، ترجمه نجف دریابندری، انتشارات خوارزمی، 

صفحه 131(. این‌کتاب‌چنان‌ضعیف‌است‌که‌در‌بسیاری‌از‌کتاب‌شناسی‌

های‌همینگوی‌ذکر‌نمی‌شود. 

استاد‌هوشنگ‌ابتهاج‌در‌کتاب‌پیر‌پرنیان‌اندیش‌وقتی‌درباره‌اولین‌

کتاب‌خود‌به‌نام‌"نغمه‌ها"‌صحبت‌می‌کند،‌به‌شوخی‌می‌گوید:‌

»واقعاً شعرهای این کتاب خیلی چرت و پرت است«.‌)پیر پرنیان اندیش، 
انتشارات سخن، صفحه 78(.

عنوان‌ به‌ را‌ نویسندگان‌ این‌ اکنون‌ مداوم،‌ نوشتن‌ و‌ دادن‌ ادامه‌ با‌ اما‌

نویسندگان‌بزرگ‌می‌شناسیم.‌در‌کتاب‌"داستان‌های‌ناتمام‌"‌نوشته‌بیژن‌

نجدی‌متن‌اولیه‌چند‌داستان‌او‌که‌بعدا‌بازنویسی‌شده‌و‌در‌کتابهای‌

دیگرش‌از‌جمله‌کتاب‌"یوزپلنگانی‌که‌با‌من‌دویده‌اند"منتشر‌شده‌است‌

وجود‌دارد.‌) داستان های ناتمام و یوزپلنگانی که با من دویده اند، نوشته بیژن نجدی، نشر مرکز(
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در‌مقایسه‌متن‌اولیه‌و‌متن‌منتشر‌شده‌بعدی‌متوجه‌می‌شویم‌آثار‌

خوب‌معمولا‌چندین‌بار‌باز‌نویسی‌شده‌اندو‌هیچوقت‌نسخه‌اول‌نگارش‌

کتاب‌بهترین‌نسخه‌نیست
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وقتی  نیست.  کافی  هنوز  تحقیقاتم  پانزدهم:  اشتباه 
کامل شد می نویسم.

اگر‌شما‌در‌موضوعی‌متخصص‌هستید،‌حتماً‌اطلاعات‌زیادی‌درباره‌

موضوعی‌که‌قرار‌است‌درباره‌آن‌بنویسید،‌دارید.‌اما‌به‌هر‌حال‌لازم‌است‌

درباره‌ی‌بعضی‌از‌قسمت‌های‌نوشته‌هایتان‌تحقیقات‌بیشتری‌بکنید.

بعضی‌نویسندگان‌را‌دیده‌ام‌که‌موقع‌تحقیق،‌علاقه‌مندی‌های‌جدیدی‌

درباره‌ی‌ و‌ شده‌ عوض‌ کلًا‌ کتابشان‌ موضوع‌ و‌ کرده‌اند‌ کشف‌ خود‌ در‌

تحقیقات‌ دیگر،‌ بعضی‌ نوشته‌اند.‌ کتاب‌ اولیه،‌ موضوع‌ به‌جز‌ موضوعی‌

گروه‌دیگری‌ اما‌ کرده‌اند‌ تکمیل‌ را‌ کتاب‌ آن،‌ اساس‌ بر‌ و‌ داده‌ انجام‌ را‌

عاشق‌تحقیق‌شده‌و‌مرتب‌از‌این‌مرجع‌به‌آن‌مرجع‌از‌این‌کتابخانه‌به‌

از‌این‌وب‌سایت‌به‌آن‌وب‌سایت‌مراجعه‌کرده‌و‌در‌یک‌ آن‌کتابخانه،‌

چرخه‌ی‌تحقیقاتی‌قرار‌گرفته‌اند‌که‌تمامی‌ندارد.‌مواظب‌باشید‌شما‌هم‌

این‌اشتباه‌را‌نکنید.‌اگر‌بعد‌از‌چاپ‌کتاب،‌متوجه‌نکته‌ی‌تازه‌ای‌شدید‌در‌

ویرایش‌جدید‌کتاب‌می‌توانید‌آن‌نکته‌را‌به‌کتاب‌اضافه‌کنید‌یا‌بر‌اساس‌

آن،‌تغییری‌در‌کتاب‌بدهید‌پس‌تحقیق‌را‌در‌مرحله‌ای‌کافی‌بدانید‌و‌

نوشته‌ها‌را‌تکمیل‌کرده‌و‌به‌چاپ‌برسانید.

از‌ .یکی‌ مورد‌هست‌ این‌ از‌ جالبی‌ مثال‌ نویسندگی"‌ "هنر‌ کتاب‌ در‌

موسسات‌انتشاراتی‌در‌نامه‌ای‌به‌نویسندگانی‌که‌در‌موعد‌توافق‌شده‌

کتابشان‌را‌تحویل‌نداده‌اند‌اعلام‌می‌کند‌که‌از‌همکاری‌با‌ایشان‌منصرف‌

شده‌است‌و‌جواب‌یکی‌از‌این‌نویسندگان‌جالب‌توجه‌است
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کریس عزیز،

نامه  تهدیدآمیز  لحن  از  که  کنم  اعتراف  باید  متشکرم.  ارسالی  نامه  از 

شما کمی شگفت زده شدم. فقط ۱۱ )یازده( سال از مهلت تحویل متن 

کتاب من گذشته است و شما شروع کرده اید به فشار آوردن به من! 

من همیشه به مؤسسة انتشارات فیبر و فيبر )Faber& Faber( به عنوان 

ناشری نگاه کرده ام که وضع و حال آفرینش نویسندگی را درک می کند 

و می داند که یک نویسنده، بدون آنکه دست خودش باشد، گاه کمی از 

وعده تحویل کتابش عقب می افتد. به خدا قسم، چنین نیست که گویی 

بشود یک شبه نوشتن یک کار خلاقه را تمام کرد. )هنر نویسندگی، گزیده 
ای از گفتگوها و مقالات از نویسندگان ایران و جهان، مجید روشنگر، نشر مروارید(

تایپ  نوشتن،  کامپیوتر   با  باید  اشتباه شانزدهم: حتما 
کنم

اگر‌سرعت‌تایپ‌شما‌زیاد‌است‌و‌با‌همان‌سرعتی‌که‌فکر‌می‌کنید،‌‌می‌

توانید‌تایپ‌کنید‌خیلی‌خوب‌است‌که‌نوشته‌های‌تان‌را‌از‌ابتدا‌تایپ‌

کنید.‌اما‌اگر‌در‌تایپ‌کردن‌سریع‌نیستید‌و‌باید‌دنبال‌حروف‌بگردید،‌

موقع‌ است‌ ممکن‌ چون‌ نکنید‌ ها‌ نوشته‌ تایپ‌ به‌ مجبور‌ را‌ خودتان‌

جستجوی‌حروف‌برای‌تایپ،‌مطالبی‌را‌که‌در‌ذهنتان‌هست‌فراموش‌

کنید.‌اگر‌تایپ‌شما‌سریع‌نیست‌کتابتان‌را‌دست‌نویس‌بنویسید.‌افراد‌

را‌ شما‌ دست‌نویس‌ متون‌ کم،‌ دستمزدی‌ دریافت‌ با‌ که‌ هستند‌ زیادی‌

سبک‌ این‌ مختلفی‌ های‌ سایت‌ روزها‌ کرد.این‌ خواهند‌ تایپ‌ به‌خوبی‌
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خدمات‌که‌نیاز‌به‌حضور‌فیزیکی‌مجری‌ندارد‌را‌انجام‌می‌دهند.‌وبسایت‌‌

‌‌")  anjammidam.com( می‌دهم‌ انجام‌ ‌" و‌ ‌")ponisha.ir( "پونیشا‌ های‌

با‌قیمت‌های‌خوب‌ برای‌پیدا‌کردن‌مجری‌های‌خوب‌و‌ مرجع‌خوبی‌

است.‌اما‌توصیه‌می‌کنم‌تایپ‌سریع‌را‌یاد‌بگیرید.‌منابع‌مختلفی‌برای‌

آموزش‌تایپ‌ده‌انگشتی‌موجود‌است

منتشر‌ را‌ کلیدتایپ‌ده‌انگشتی‌ کتاب‌ ماهم‌ کلیدآموزش‌ انتشارات‌ در‌

نسخه‌ همچنین‌ است.‌ تهیه‌ قابل‌  kelid.com سایت‌ از‌ که‌ کرده‌ایم‌

الکترونیکی‌این‌کتاب‌در‌اپلیکیشن‌های‌رسمی‌فروش‌کتاب‌الکترونیک‌

خسروی،  حمید  تایپ ده انگشتی،  است.)کلید  موجود‌ کتابراه‌ و‌ فیدیبو‌ جمله‌ از‌
انتشارات کلید آموزش(.

اشتباه هفدهم: با هر لحنی که دوست دارم می نویسم.

درباره‌استفاده‌از‌زبان‌گفتاری‌یا‌محاوره‌نویسی‌نظرات‌متفاوتی‌هست‌‌

و‌موافقان‌و‌مخالفان‌هر‌کدام‌‌دلایل‌و‌توضیحات‌خود‌را‌دارند‌،‌و‌در‌

اینجا‌فرصت‌بررسی‌این‌موضوع‌نیست.‌اما‌تاکید‌ما‌این‌است‌که‌لحن‌

یکنواختی‌برای‌کتاب‌داشته‌باشید.‌

بعضی‌کتاب‌ها‌اول‌با‌لحنی‌یکنواخت‌و‌خودمانی‌شروع‌می‌شوند‌اما‌

برعکس.‌‌ یا‌ رسمی‌می‌شود‌ و‌ ناگهان‌خیلی‌جدی‌ کتاب،‌متن‌ در‌وسط‌

خیلی‌مهم‌است‌که‌لحن‌کتاب،‌یکنواخت‌باشد.‌یکی‌از‌مثال‌های‌جالب‌

استفاده‌از‌لحن‌های‌رسمی‌و‌گفتاری‌کتاب‌"پیرمرد‌و‌دریا‌"‌اثر‌ارنست‌

جا‌ هر‌ کتاب‌ این‌ در‌ است.‌ دربابندری‌ نجف‌ آقای‌ ترجمه‌ با‌ همینگوی‌

شخصیت‌پیرمرد‌با‌خودش‌فکر‌می‌کند‌و‌یا‌با‌دیگران‌صحبت‌می‌کند،‌
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جمله‌ها‌به‌صورت‌گفتاری‌بیان‌شده،‌‌اما‌هر‌جا‌راوی‌فکر‌های‌پیرمرد‌را‌

بازگو‌می‌کند‌و‌یا‌صحبت‌های‌او‌را‌نقل‌قول‌می‌کند،‌جملات‌رسمی‌است‌

و‌در‌کل‌کتاب‌با‌همین‌روش‌بیان‌شده‌است.‌اما‌ترجمه‌دیگری‌از‌این‌

کتاب‌را‌دیدم‌که‌به‌صورت‌اتفاقی‌بعضی‌جملات‌محاوره‌ای‌وبعضی‌دیگر‌

رسمی‌بیان‌شده‌اند.

به‌مثال‌زیر‌از‌ترجمه‌آقای‌نجف‌دریابندری‌دقت‌کنید:

با خودم حرف می زنم خیال  "اگه مردم بشنون که  » بلند گفت: 
می کنن دیوونه م ، ولی عیبی نداره، چون دیوونه نیستم. پولدارها 
رادیو دارن که تو قایق براشون حرف بزنه ، خبر بیس بال را براشون 
بگه". با خود گفت حالا وقت فکر بیس بال نیست ، حالا وقت 

یک چیز است و بس. همان چیزی که برایش مرا زاییده اند.« 
این‌غیر‌یکنواختی‌لحن‌در‌بعضی‌از‌کتابها‌حتی‌در‌یک‌جمله‌هم‌دیده‌

می‌شود.
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اشتباه هجدهم: هم زمان هم می نویسم و هم ویرایش 
می کنم.

با‌توجه‌به‌‌تجربه‌همکاری‌با‌بیش‌از‌صد‌نویسنده‌ی‌مختلف‌متوجه‌

شده‌ام‌که‌اگر‌مراحل‌نوشتن‌کتاب‌و‌ویرایشِ‌آن‌را‌تفکیک‌نکنید،‌نوشتن‌

کتابِ‌شما‌به‌این‌زودی‌ها‌تمام‌نخواهد‌شد.‌نویسندگانی‌که‌این‌اشتباه‌را‌

می‌کنند‌و‌دو‌مرحله‌ی‌نوشتن‌و‌ویرایش‌را‌هم‌زمان‌انجام‌می‌دهند‌و‌هر‌

بار‌که‌می‌نویسند،‌نوشته‌های‌قبلی‌خود‌را‌بازبینی‌می‌کنند‌معمولا‌،‌گرفتار‌

یک‌دور‌باطل‌می‌شوند‌و‌هیچ‌گاه‌کتابشان‌به‌پایان‌نمی‌رسد.

این‌مراحل‌را‌تفکیک‌کنید‌و‌هر‌بار‌می‌نویسید‌فقط‌بر‌روی‌نوشتن‌

دیگری‌ زمان‌ برای‌ را‌ قبلی‌ نوشته‌های‌ مشکلات‌ رفع‌ و‌ بمانید‌ متمرکز‌

بگذارید‌تا‌نوشتن‌کتابتان‌سریع‌تر‌تمام‌شود.

اشتباه نوزدهم:  اگر از مثال خارجی کتابم استفاده کنم، 
کتابم شیک تر می شود

بازار‌هست.‌ در‌هر‌موضوعی‌که‌جستجو‌کنید‌کتاب‌های‌فراوانی‌در‌

اغلب،‌ و‌ شده‌ منتشر‌ و‌ ترجمه‌ خارجی‌ نویسندگان‌ از‌ زیادی‌ کتاب‌های‌

برندینگ‌خوبی‌برای‌چنین‌نویسندگانی‌به‌وجود‌آمده‌و‌افرادِ‌زیادی‌نام‌

سراغ‌ به‌ مخاطب‌ اگر‌ شرایطی‌ چنین‌ در‌ می‌شناسند.‌ را‌ آن‌ها‌ کتاب‌ و‌

مؤلف‌ایرانی‌می‌آید‌انتظار‌دارد‌او‌در‌کتاب‌بر‌اساس‌شرایط‌و‌امکاناتِ‌

خارجی‌ کتاب‌ چند‌ از‌ اطلاعاتی‌ کتاب‌ نوشتن‌ برای‌ اگر‌ کند.‌ او‌صحبت‌

جمع‌آوری‌کرده‌کنار‌هم‌بگذارید‌و‌انتظار‌داشته‌باشید‌که‌از‌کتاب‌شما‌
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استقبال‌شود،‌اشتباه‌فکر‌کرده‌اید.‌شما‌باید‌در‌کتابتان‌از‌مثال‌های‌ایرانی‌

و‌بومی‌استفاده‌کنید‌تا‌مخاطب‌ایرانی‌جواب‌سؤال‌های‌خود‌در‌کتاب‌

شما‌ببیند.‌مثال‌هایی‌که‌در‌کتاب‌های‌نویسندگان‌غیر‌بومی‌وجود‌ندارد.

به‌ را‌ آن‌ها‌ و‌ شد‌ استقبال‌ کلید‌ کتاب‌های‌ از‌ که‌ علت‌هایی‌ از‌ یکی‌

فروش‌های‌چند‌میلیونی‌رساند،‌همین‌ویژگیِ‌بومی‌بودن‌بود.‌مثلًا‌در‌

بر‌اساس‌ بار‌در‌سال‌‌1382منتشر‌شد،‌ اولین‌ اینترنت"‌که‌ "کلید‌ کتاب‌

امکانات‌آن‌زمان‌و‌استفاده‌از‌"اینترنت‌دایل‌آپ‌"‌توضیح‌دادیم‌که‌برای‌

ارتباط‌با‌اینترنت،‌کافی‌است‌یک‌کارت‌اینترنتی‌از‌بقالیِ‌محل‌بخرید‌

سپس‌اسکرچ‌پشت‌آن‌را‌بتراشید‌و‌به‌این‌روش،‌کانکشن‌ایجاد‌کنید‌و‌

به‌اینترنت‌متصل‌شوید. )کلید اینترنت، محمدتقی مروج، انتشارات کلید آموزش (. 

این‌کارِ‌ما‌در‌حالی‌بود‌که‌در‌آن‌زمان،‌اکثر‌کتاب‌های‌موجود‌در‌زمینه‌ی‌

کامپیوتر،‌ترجمه‌هایی‌بودند‌که‌بر‌اساس‌امکانات‌کشوری‌که‌کتاب‌از‌زبان‌

آن‌کشور‌ترجمه‌شده‌بود،‌کار‌با‌اینترنت‌را‌بر‌اساس‌فنّاوری‌های‌جدید‌

و‌مثلًا ‌ADSLتوضیح‌داده‌بودند.‌در‌کتابتان‌تا‌می‌توانید‌برای‌مخاطب‌

ایرانی‌به‌صورت‌بومی‌صحبت‌کنید،‌چه‌در‌روش‌ها‌و‌چه‌در‌مثال‌ها.

چاپ  بالاخره  بنویسم  محتوایی  هر  بیستم:  اشتباه 
می شود.

نویسنده‌ یک‌ به‌عنوان‌ کتاب‌ رسمی‌ چاپ‌ با‌ شما‌ که‌ است‌ درست‌

شناخته‌خواهید‌شد‌ولی‌این‌موضوع‌نباید‌باعث‌شود‌که‌در‌نوشتن‌و‌

آفرینش‌محتوای‌کتابتان‌سهل‌انگاری‌کنید.‌اگر‌می‌خواهید‌بعد‌از‌پایان‌

نوشتن‌کتاب‌بدانید‌که‌آیا‌کتاب‌شما‌واقعاً‌به‌درد‌مشتری‌می‌خورد‌یا‌نه‌
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یک‌سؤال‌ساده‌از‌خودتان‌بپرسید:

مورد  در  خواهد شد  من، حاضر  کتاب  خواندن  از  بعد  مخاطب  »آیا 
موضوع کتاب، کاری به من بدهد یا مرا در آن زمینه استخدام کند؟!«

اگر‌جوابتان‌منفی‌بود،‌کتاب‌را‌دوباره‌ویرایش‌یا‌بازنویسی‌کنید.

داستان  یک  خودش  من  زندگی  یکم:  و  بیست  اشتباه 
است

پیام‌های‌زیادی‌به‌دست‌ما‌می‌رسد‌که‌تمایل‌دارند،‌داستان‌زندگی‌

خود‌یا‌یکی‌از‌اقوامشان‌را‌چاپ‌کنند.‌بعضی‌از‌این‌نوشته‌ها‌ایده‌داستانی‌

خوبی‌هم‌دارند.‌اما‌متن‌نوشته‌شده‌داستان‌نیست‌و‌فقط‌شرح‌توالی‌

اتفاقات‌است.‌داستان‌چیزی‌بیشتر‌از‌توضیح‌یک‌اتفاق‌است.

‌داستان‌نویسان‌حرفه‌ای‌با‌ذکر‌جزئیات‌صحنه،‌اتفاقات‌و‌شخصیت‌ها‌‌

متن‌را‌چنان‌می‌نویسند‌که‌مخاطب‌احساس‌کند‌خودش‌واقعاً‌در‌آن‌

بازار‌ در‌ آموزش‌داستان‌نویسی‌خوبی‌ موقعیت‌حاضر‌است.‌کتاب‌های‌

موجود‌است‌که‌می‌توانید‌آن‌ها‌را‌مطالعه‌کنید‌و‌اصول‌داستان‌نویسی‌

نوشتن‌ روش‌ یادگیری‌ برای‌ عالی‌ بسیار‌ ‌ منابع‌ از‌ یکی‌ بگیرید.‌ فرا‌ را‌

معروفی‌ داستان‌ دنیاست.‌ داستان‌نویسان‌ آثار‌مشهور‌ مطالعه‌ داستان‌

از‌نویسنده‌ای‌که‌به‌دلتان‌نشسته‌است‌را‌چندین‌بار‌بخوانید.‌شاید‌در‌

اتفاقات‌داستان‌شوید‌و‌بخواهید‌ اول‌مطالعه‌فقط‌پیگیر‌سیر‌ دفعات‌

در‌مطالعه‌های‌ اما‌ داستان‌ها‌چه‌می‌شود‌ بفهمید‌سرانجام‌شخصیت‌

چه‌ نویسنده‌ که‌ می‌شوید‌ متوجه‌ کم‌ کم‌ و...‌ سوم‌ و‌ دوم‌ های‌ نوبت‌

است.‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌ نشسته‌ شما‌ دل‌ به‌ داستان‌ این‌ که‌ برده‌ کار‌ به‌ را‌ روش‌هایی‌
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اگر می خواهید داستان نویس شوید باید داستان های زیاد بخوانید.

اشتباه بیست و دوم: فقط می خواهم در رزومه ام چند 
کتاب داشته باشم

متن‌خوب،‌ نوشتن‌ بر‌ علاوه‌ باشد‌ موفق‌ بازار،‌ در‌ کتاب‌ این‌که‌ برای‌

فعالیت‌های‌مختلف‌دیگری‌‌لازم‌است.‌ویراستاری‌متن،‌صفحه‌آرایی‌و‌

طراحی‌حرفه‌ایِ‌جلد‌و‌بازاریابیِ‌تخصصی‌از‌موارد‌ضروری‌هستند.

بعضی‌نویسندگان‌وقتی‌چنین‌توصیه‌هایی‌به‌آن‌ها‌می‌شود‌می‌گویند:‌

»من‌فقط‌می‌خواهم‌در‌رزومه‌ام‌چند‌کتاب‌داشته‌باشم..«‌و‌در‌نتیجه‌

پس‌ اما‌ نمی‌کنند‌ سرمایه‌گذاری‌ ضروری،‌ فعالیت‌های‌ این‌ انجام‌ برای‌

در‌ کتابشان‌ دارند‌ دوست‌ و‌ می‌دهند‌ تغییر‌ را‌ نظرشان‌ کتاب،‌ چاپ‌ از‌

کتاب‌فروشی‌ها‌هم‌فروخته‌شود،‌در‌نمایشگاه‌هم‌عرضه‌گردد‌و‌...‌اگر‌

کتابتان‌ برای‌ و‌ کنید‌ برنامه‌ریزی‌ آن‌ برای‌ ابتدا‌ از‌ دارید‌ هدفی‌ چنین‌

محتوای‌خوب،‌طراحی‌و‌صفحه‌آرایی‌حرفه‌ای‌تدارک‌ببینید.

آید در متنی که نوشتم  اشتباه بیست و سوم: دلم نمی 
تغییری بدهم

بعضی‌افراد،‌عاشق‌نوشته‌ی‌خود‌می‌شوند‌و‌پس‌از‌نوشتن‌کتاب‌دلشان‌

نمی‌آید‌متن‌را‌تغییر‌بدهند.‌اما‌واقعیت‌این‌است‌که‌یک‌کتاب‌برای‌آن‌که‌

راحت‌خوانده‌شود‌و‌مفهوم‌را‌به‌راحتی‌منتقل‌کند،‌باید‌چندین‌بار‌ویرایش‌

شود‌و‌مطالبی‌از‌آن‌حذف‌و‌مطالبی‌به‌آن‌اضافه‌شود.‌نگران‌حذف‌قسمت‌هایی‌

از‌نوشته‌ها‌نباشید.‌زیرا‌این‌کار‌به‌پر‌فروش‌شدن‌کتابتان‌کمک‌می‌کند؛‌شاید‌
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همان‌مطلبِ‌حذف‌شده‌تبدیل‌به‌هسته‌ی‌اولیه‌ی‌کتاب‌بعدی‌شما‌شود.

اشتباه بیست و چهارم: درباره اسم، طراحی جلد و صفحه 
آرایی خودم بهترین ایده ها را دارم

می‌شوند،‌ خود‌ نوشته‌های‌ عاشق‌ نویسندگان،‌ بعضی‌ که‌ همان‌طور‌

بعضی‌دیگر‌از‌نویسندگان‌هم‌عاشق‌ایده‌های‌خود‌می‌شوند.‌در‌بعضی‌

موارد‌در‌انتخاب‌اسم،‌صفحه‌آرایی،‌طراحی‌جلد‌و‌سایر‌موارد،‌ایرادهای‌

تجاریِ‌بزرگی‌مشاهده‌و‌نظرات‌پیشنهادی‌ام‌را‌برای‌اصلاح‌آن‌موارد‌به‌

نویسنده‌می‌گویم‌اما‌نویسنده‌که‌عاشق‌ایده‌های‌خود‌است‌این‌تذکرات‌

از‌این‌که‌کتابش‌فروش‌ را‌قبول‌نکرده‌و‌کتاب‌را‌منتشر‌می‌کند‌و‌پس‌

نظر‌هر‌کسی‌ نمی‌گویم‌ مراجعه‌می‌کند.‌ دوباره‌ برای‌چاره‌جویی‌ نرفت‌

این‌موضوع،‌ افراد‌حرفه‌ای‌که‌در‌ اما‌بهتر‌است‌توصیه‌های‌ را‌بپذیرید‌

تجربه‌ی‌عملی‌دارند‌را‌جدی‌تر‌بررسی‌کنید‌و‌از‌ابتدا‌با‌گارد‌بسته،‌پیشنهاد‌

آن‌ها‌را‌رد‌نکنید.

اشتباه بیست و پنجم: می خواهم با دوستم یک کتاب 
بنویسم. حالا شروع کردیم، بعدا درباره جزئیات صحبت 

می کنیم.

نوشتنِ‌اثر‌مشترک‌مزایای‌مختلفی‌دارد‌ازجمله‌این‌که‌انگیزه‌ی‌بیشتری‌

برای‌نوشتن‌پیدا‌می‌کنید‌و‌نوشتن‌کتاب‌با‌زمان‌بندیِ‌دقیق‌تری‌انجام‌

می‌شود،‌هر‌کس‌قسمتی‌را‌که‌بر‌آن‌تسلط‌بیشتری‌دارد‌می‌نویسد‌و‌به‌

این‌ترتیب،‌کتاب‌با‌سرعت‌بیشتر‌و‌کیفیتِ‌بهتر‌تولید‌می‌شود.‌
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در‌نهایت،‌هر‌یک‌از‌نویسندگان‌با‌شبکه‌و‌ارتباطات‌خود،‌برای‌معرفی‌

کتاب‌اقدام‌می‌کنند‌و‌در‌نتیجه‌کتاب،‌زودتر‌و‌بهتر‌فروش‌می‌رود.‌با‌وجود‌

مانند‌ اموری‌ جزییات‌ درباره‌ی‌ ابتدا‌ از‌ است‌ لازم‌ مثبت،‌ جنبه‌های‌ این‌

زمان‌بندی‌ها،‌میزان‌سرمایه‌گذاری‌و‌منافع‌آینده‌ی‌کتاب‌به‌طور‌دقیق‌و‌

جزئی‌صحبت‌کنید.‌موارد‌زیادی‌دیده‌ام‌که‌دوستان‌چندین‌ساله‌بدون‌

به‌ بعدی‌ اختلافات‌ و‌ نوشته‌اند‌ کتابی‌ باهم‌ در‌جزییات،‌ مکتوب‌ توافق‌

روابط‌دوستانه‌ی‌چندین‌ساله‌ی‌آن‌ها‌لطمه‌زده‌است.

هم‌ ایران‌ در‌ که‌ جولیا"‌ و‌ "جولی‌ سینمایی‌ فیلم‌ از‌ قسمت‌هایی‌ در‌

نسخه‌ی‌دوبله‌شده‌ی‌آن‌به‌نمایش‌درآمده،‌اختلافاتی‌که‌چند‌نویسنده‌ی‌

اثر‌مشترک‌باهم‌پیدا‌می‌کنند‌به‌خوبی‌نمایش‌داده‌می‌شود.‌چند‌دوست‌

قدیمی‌باهم‌‌نوشتن‌کتابی‌درباره‌آشپزی‌را‌شروع‌می‌کنند‌اما‌در‌ابتدا‌

به‌ باهم‌ و‌ اند‌ نکرده‌ دارد‌صحبت‌ اینکه‌هر‌شخص‌چه‌وظایفی‌ درباره‌

فیلم‌ این‌ از‌ قسمتی‌ می‌رسند.‌ دوستانه‌ روابط‌ در‌ اختلافات‌جدی‌حتی‌

را‌درکانال‌آپارات‌یک‌ناشر‌به‌آدرس‌www.aparat.com/yeknasher بازنشر‌

کرده‌ام.‌)فیلم سینمایی جولی و جولیا، کارگردان نورا افرون (

اشتباه بیست و ششم: من کتاب را نوشتم،  حاضر نیستم 
هزینه کنم کسی نوشته  من بخواند و ویراستاری کند

نویسنده‌چون‌چند‌بار‌متن‌را‌خوانده‌و‌با‌آن‌آشنا‌است،‌در‌باز‌بینی‌های‌

از‌ذهن‌خود‌می‌خواند‌و‌ از‌روی‌نوشته‌بلکه‌ را‌نه‌ بعدی‌در‌عمل،‌متن‌

را‌ موجود‌ نوشتاری‌ اشتباهِ‌ متن،‌ خواندنِ‌ بار‌ چند‌ با‌ حتی‌ است‌ ممکن‌

درگیر‌ باز‌خوانی‌متن،‌ بار‌ در‌هر‌ نویسنده‌ است‌ نبیند.‌هم‌چنین‌ممکن‌
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عوض‌کردن‌نوشته‌ها‌و‌بازنویسی‌متن‌شود‌و‌دقت‌لازم‌برای‌ویرایش‌را‌

نداشته‌باشد.‌نویسنده‌لزوماً‌با‌نکات‌ویرایش‌آشنا‌نیست‌و‌انتظار‌این‌که‌

متنِ‌پاکیزه‌و‌ویراستاری‌شده‌ای‌تحویل‌دهد‌از‌او‌نمی‌رود.‌برای‌خلق‌یک‌

کتاب‌ماندگار‌لازم‌است‌متن‌به‌یک‌ویراستار‌حرفه‌ای‌سپرده‌شود.‌

ممکن‌است‌برای‌نویسنده‌هزینه‌کردن‌برای‌ویرایش‌سخت‌باشد‌و‌با‌

خود‌فکر‌کند‌من‌متن‌را‌نوشته‌ام‌چرا‌باید‌هزینه‌کنم‌و‌بدهم‌کس‌دیگری‌

آن‌را‌ویرایش‌کند؛‌خودم‌می‌توانم‌این‌کار‌را‌انجام‌بدهم‌اما‌دقت‌کنید‌

که‌ویراستاری‌کتاب،‌هزینه‌نیست‌بلکه‌سرمایه‌گذاری‌است.‌وقتی‌یک‌

متنِ‌روان‌و‌خوب‌داشته‌باشید‌می‌توانید‌تا‌مدت‌ها‌از‌آن‌استفاده‌کنید.

کنید،‌ کار‌ "هوشمندانه‌ نام‌ به‌ کردیم‌ ترجمه‌ کتابی‌ قبل‌ سال‌ چندین‌

ویراستاری،‌حرفه‌ای‌سپردیم.‌ به‌ را‌ کتاب‌ ویراستاریِ‌ نکنید".‌ کار‌ سخت‌

هزینه‌ای‌که‌برای‌ویرایش‌پرداختم‌بیشتر‌از‌هزینه‌ی‌ترجمه‌بود‌و‌به‌سختی‌

خودم‌را‌برای‌پرداخت‌آن‌راضی‌کردم‌اما‌الآن‌که‌به‌پشت‌سر‌نگاه‌می‌کنم‌

از‌سرمایه‌گذاریِ‌انجام‌شده‌بسیار‌راضی‌هستم.‌این‌کتاب‌چندین‌نوبت‌

تجدید‌چاپ‌شده‌است.‌چند‌سال‌بعد‌آن‌را‌به‌کتاب‌صوتی‌تبدیل‌کرده‌

و‌در‌وب‌سایت‌"رادیو‌مثبت"‌عرضه‌کردیم‌و‌سپس‌همان‌محتوای‌صوتی‌

را‌جداگانه‌بر‌روی‌"سی‌دی"‌‌ارائه‌کرده‌و‌فروختیم‌و‌به‌تازگی‌کتاب‌را‌با‌

سلیقه‌ی‌روزِ‌بازار،‌صفحه‌آرایی‌و‌منتشر‌کرده‌ایم.‌‌همه‌ی‌استفاده‌هایی‌

که‌از‌این‌محتوا‌کردیم‌به‌خاطر‌متن‌روان‌و‌خوب‌آن‌و‌مدیون‌ویرایشِ‌

خوب‌بود.‌شاید‌اگر‌فقط‌ترجمه‌ی‌اولیه‌را‌چاپ‌می‌کردیم،‌کتاب‌در‌همان‌

چاپ‌اول‌متوقف‌می‌شد.

در‌بازار،‌کتاب‌هایی‌هستند‌که‌هم‌زمان‌دو‌ناشر‌ترجمه‌و‌منتشر‌کرده‌اند‌
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در‌چنین‌حالتی‌اغلب،‌کتابی‌که‌ترجمه‌و‌ویرایش‌خوبی‌دارد‌چندین‌بار‌

تجدید‌چاپ‌و‌کتاب‌ویرایش‌نشده‌در‌چاپ‌اول‌متوقف‌شده‌است.

مثلًا‌کتاب‌"Made to Stick"‌نوشته‌ی‌"دن‌هیت"‌و‌"چیپ‌هیت1"‌‌اولین‌

بار‌با‌نام‌"ایده‌اثر‌بخش"‌منتشر‌شد.‌ترجمه‌ی‌این‌کتاب‌روان‌نیست.

چند‌سال‌بعد،‌انتشارات‌دیگری‌‌ان‌را‌با‌ترجمه‌ای‌روان‌و‌ویرایش‌شده‌

منتشر‌کرد‌و‌تازه‌آن‌وقت‌بود‌که‌کتاب‌در‌بازار‌دیده‌شد‌و‌بارها‌تجدید‌

چاپ‌شد.‌) ایده عالی مستدام، جیپ هیث و دن هیث، ترجمه سید رامین هاشمی  و 
مجتبی اسدی، انتشارات آریاناقلم (

همکاری‌با‌ویراستار‌از‌جنبه‌دیگر‌هم‌اهمیت‌دارد‌که‌بهتر‌است‌از‌

زبان‌استاد‌نجف‌دریابندری،‌مترجم‌معروف‌بخوانیم.‌آقای‌دریابندری‌

در‌کتاب‌؛یک‌گفتگو؛‌می‌گوید:‌

»در بسیاری از موارد نویسنده یا مترجم واقعاً به خدمات ویراستار 
یا  پزشک  مثلا  مترجم  یا  نویسنده  که  وقتی  مانند  دارد  احتیاج 
یا فرض کنید معماری است که در زمینه کار خودش  مهندس 
کتاب می نویسد یا ترجمه می کند ولی در کار نوشتن یا ترجمه 

کردن تجربه کافی ندارد یا شاید هم قریحه  این کار را ندارد.
به  و  بیاید  پیش  است  ممکن  مسائل  خیلی  موارد  این  در   
خصوص در فرهنگ ما که اهل حرفه از جاهای متفاوت می آیند و 
تحصیلاتشان را به زبان های متفاوت انجام داده اند. چون اهل 
حرفه گاهی اسیر اصطلاحات خودشان می شوند و خیال می کنند 

Chip‌and‌Dan‌Heath‌.1
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در لفظی که با آن کار کرده اند، حکمت خاصی است که اگر عوض 
بشود، آن حکمت ضایع می شود. یک وقت من در یک بیمارستان 
تا  کشید  طول  مدتی  گز؛   ؛بلد  اند  نوشته  اتاقی  در  روی  دیدم 
فهمیدم منظور "blood gas" انگلیسی است. پرسیدم چرا ننوشته 
اند “گاز خون” گفتند اهل فن فکر می کند گاز خون آن مفهوم را 
نمی رساند. این طرز فکر نتیجه محدودیت ذهن است به یک زبان 
معین ؛ بیرون از آن زبان همه چیز نارسا به نظر می آید خوب؛ 
اگر پزشکی که در روی اتاقش می نویسد “بلد گز ” اگر بخواهد یک 
کتاب درسی در رشته کارش تعریف یا ترجمه کند می توانید تصور 
کنید که چه “گز”های خطرناک از نوشته اش متصاعد خواهد شد. 
اما مسلما به تخصص  این پزشک احتیاج داریم ولی کتابش را 
یک ویراستار کاردان باید دستکاری کند. )یک گفتگو ،مصاحبه با نجف 

دریابندری، ناصر حریری، انتشارات کارنامه، صفحه 123(

را             کتاب  فلان  موفقیت  دلیل  نهم:  و  بیست  اشتباه 
می دانم.

بعضی‌وقت‌ها‌کتاب‌موفقی‌را‌در‌بازار‌می‌بینیم‌که‌با‌تیراژ‌بالایی‌چاپ‌

را‌دلیل‌موفقیت‌آن‌بدانیم‌ از‌کتاب‌ شده‌و‌ممکن‌است‌تنها‌یک‌جنبه‌

و‌بر‌اساس‌همان‌یک‌جنبه،‌نوشتن‌کتاب‌خودمان‌را‌برنامه‌ریزی‌کنیم.‌

مثلًا‌وقتی‌کتاب‌های‌کلید‌موفق‌شد،‌چندین‌ناشر‌دیگر‌هم‌سعی‌کردند‌

کتاب‌هایی‌مشابه‌آن‌تولید‌کرده‌و‌موفقیت‌آن‌را‌تکرار‌کنند.‌این‌افراد،‌
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موفقیت‌مجموعه‌کتاب‌کلید‌را‌فقط‌در‌ظاهر‌کتاب‌های‌کلید‌دیده‌بودند؛‌

کتاب‌صد‌صفحه‌ای،‌مؤلف‌ایرانی‌و‌تنوع‌موضوعات‌کتاب.ها

کلید‌ کتاب‌های‌ در‌ افراد‌ آن‌ که‌ بودند‌ چیزهایی‌ تنها‌ مواردی‌ چنین‌

دیدند‌و‌کتاب‌هایی‌با‌همین‌مشخصاتِ‌ظاهری‌توسط‌آن‌ها‌تولید‌شد‌

کرد‌ تولید‌ کلیک"‌ "مجموعه‌ی‌ نام‌ به‌ مجموعه‌ای‌ ناشران،‌ از‌ یکی‌ حتی‌

به‌چاپ‌ و‌حتی‌ کپی‌موفق‌نشدند‌ این‌مجموعه‌هایِ‌ از‌ کدام‌ اما‌هیچ‌

آن‌ها‌ ظاهر‌ در‌ فقط‌ کلید‌ کتاب‌های‌ موفقیت‌ چون‌ نرسیدند‌ هم‌ دوم‌

نبود‌و‌فعالیت‌های‌مختلف‌و‌حرفه‌ای‌زیادی‌برای‌آن‌ها‌انجام‌شده‌بود.‌

انتخاب‌موضوع‌های‌مورد‌نیاز‌جامعه،‌انتخاب‌مؤلف‌حرفه‌ای‌از‌افرادی‌

که‌خودشان‌با‌نرم‌افزارهای‌مرتبط،‌کارِ‌عملی‌انجام‌داده‌بودند،‌طراحی‌

گرافیک‌حرفه‌ای‌در‌متن‌و‌جلد،‌چاپِ‌با‌کیفیت،‌قیمت‌ارزان،‌ایجاد‌ارزش‌

افزوده‌از‌طریق‌همراه‌کردن‌سی‌دی‌های‌آموزشی‌با‌کتاب،‌ایجاد‌خدمات‌

پشتیبانی‌شامل‌پاسخ‌به‌سؤالات‌خوانندگان‌کتاب‌ها،‌گرفتن‌تأییدیه‌های‌

مختلف،‌فعالیت‌های‌تبلیغاتی‌و‌بازاریابی‌زیاد،‌یکی‌بودن‌ساختار‌نگارشیِ‌

همه‌ی‌کتاب‌ها‌و‌نیز‌فعالیت‌های‌مختلف‌دیگر‌باعث‌موفقیت‌کتاب‌های‌

کلید‌و‌فروش‌بیش‌از‌‌۵میلیون‌جلد‌از‌آن‌شد.

دقت‌کنید!‌اگر‌می‌خواهید‌از‌کتاب‌های‌موفقِ‌بازار‌الگو‌بگیرید،‌کتاب‌

را‌از‌جنبه‌های‌مختلف‌بررسی‌کرده‌و‌فقط‌از‌یک‌جنبه‌به‌آن‌نگاه‌نکنید.
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اشتباه سی ام: الان چه کتابی در بازار موفق است؟ مثل 
همان را بنویسم

در‌ کتابی‌ چه‌ الآن‌ می‌پرسند‌ کتاب‌ نوشتن‌ به‌ علاقه‌مند‌ افرادِ‌ بعضی‌

بازار‌موفق‌است‌که‌ما‌هم‌در‌همان‌زمینه‌کتابی‌بنویسیم؟‌اما‌این‌روش‌

اشتباه‌است.‌شما‌باید‌ببینید‌در‌چه‌موضوعی‌متخصص‌هستید‌و‌نسبت‌

به‌آن‌اشتیاق‌دارید‌و‌در‌همان‌موضوع،‌کتاب‌بنویسید.‌وقتی‌در‌زمینه‌ی‌

تخصص‌و‌اشتیاق‌خودتان‌بنویسید،‌می‌توانید‌برای‌نوشتن،‌بازاریابی‌و‌

فروش‌کتاب‌وقت‌بگذارید‌و‌با‌علاقه‌کارتان‌را‌ادامه‌بدهید‌چون‌تمام‌

زوایای‌آن‌کار‌را‌می‌شناسید‌و‌بهتر‌از‌هر‌شخص‌دیگری‌می‌توانید‌در‌آن‌

موضوع‌کتاب‌بنویسید.

تازگی‌بعضی‌از‌صاحبان‌پیج‌های‌پر‌مخاطب‌اینستاگرام‌نوشته‌های‌

پست‌های‌خود‌در‌اینستاگرام‌را‌تبدیل‌به‌کتاب‌کرده‌اند‌و‌از‌کتاب‌شان‌نیز‌

استقبال‌خوبی‌شده‌است‌و‌بسیاری‌از‌افراد‌به‌این‌تصور‌غلط‌افتاده‌اند‌

که‌فقط‌سبک‌این‌نوشته‌ها‌دلیل‌استقبال‌از‌این‌کتابها‌است‌و‌پیشنهاد‌

چاپ‌کتاب‌دلنوشته‌خیلی‌زیاد‌شده‌است.‌اما‌واقعیت‌این‌است‌که‌فقط‌

سبک‌نوشته‌ها‌نیست‌که‌باعث‌استقبال‌شده‌است.‌بلکه‌تداوم‌در‌تولید‌

مثال‌ طور‌ به‌ است.‌ مخاطبان‌شده‌ این‌ باعث‌جذب‌ محتوا‌ یک‌سبک‌

آقای‌علی قاضی نظام چندین‌سال‌در‌فیسبوک‌و‌بعد‌از‌آن‌در‌تلگرام‌با‌

یک‌سبک‌خاص‌محتوا‌تولید‌کرد‌و‌مخاطبان‌خودش‌را‌پیدا‌کرد‌و‌همان‌

مخاطبان‌که‌به‌نوشته‌های‌او‌در‌طی‌سال‌ها‌علاقه‌مند‌شده‌بودند،‌پس‌

از‌چاپ‌از‌کتاب‌او‌استقبال‌کردند‌و‌کتاب‌"بایکوت"‌ایشان‌به‌چاپ‌های‌
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متعدد‌رسید.‌ولی‌اگر‌شور‌و‌اشتیاق‌ایشان‌به‌این‌سبک‌نوشتن‌نبود‌و‌

سال‌ها‌و‌مداوم‌ننوشته‌بود‌از‌کتاب‌استقبالی‌نمی‌شد.‌)بایکوت، علی قاضی 
نظام، انتشارات 3۶۰ درجه (

اشتباه سی و یکم: خودم کتاب را خوانده ام. می دانم 
کتاب خوبی است.

نویسنده‌تمام‌تلاش‌خود‌را‌برای‌نوشتن‌کتابی‌خوب‌انجام‌داده‌است‌

و‌تصور‌می‌کند‌همه‌کارهای‌‌لازم‌برای‌نوشتن‌بهترین‌کتاب‌را‌انجام‌داده‌

است‌.‌اما‌بعضی‌از‌موارد‌قطعا‌از‌نگاه‌او‌‌دور‌مانده‌است‌.‌اگر‌در‌این‌

مرحله‌کتاب‌‌را‌چند‌نفر‌‌مخاطب‌بالقوه‌کتاب‌بخوانند‌نکاتی‌که‌از‌دید‌

نویسنده‌دور‌مانده‌است‌را‌به‌او‌یاداوری‌می‌کنند.‌البته‌این‌خواننده‌یا‌

خوانندگان‌باید‌دقیقاً‌از‌بین‌بازار‌هدف‌شما‌و‌مخاطبانی‌که‌برای‌کتابتان‌

در‌نظر‌گرفته‌اید‌انتخاب‌شوند‌و‌به‌صداقت‌آن‌ها‌اعتماد‌داشته‌باشید.‌

بازار‌هدفتان‌بدهید‌ از‌خوانندگان‌ به‌یکی‌ از‌چاپ‌ را‌پیش‌ اگر‌کتابتان‌

به‌ را‌ انتقادی‌خود‌ ‌و‌صادقانه‌نظرات‌ به‌دقت‌بخواند‌ را‌ نیز‌کتاب‌ او‌ و‌

شما‌بگوید،‌می‌توانید‌خیلی‌از‌ایرادهای‌کتابتان‌را‌قبل‌از‌چاپ‌نهاییِ‌آن‌

رفع‌کنید.‌مثلا‌اگر‌کتاب‌شما‌درباره‌تربیت‌کودک‌است،‌دخترخاله‌شما‌

که‌فرزندی‌ندارد‌و‌با‌او‌رودربایستی‌دارید‌مخاطب‌آزمایشی‌کتاب‌شما‌

نیست.

باید‌کتاب‌را‌به‌کسی‌بدهید‌که‌خودش‌کودک‌دارد‌وبی‌رودروایسی‌

مشکلات‌کتاب‌را‌به‌شما‌بگوید.‌نکته‌ای‌که‌باید‌در‌نظر‌گرفت‌این‌است‌

که‌احتمالا‌اولویت‌اول‌کسانی‌که‌کتاب‌را‌برای‌بررسی‌به‌آن‌ها‌می‌فرستید،‌
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کتاب‌شما‌نیست.‌به‌همین‌دلیل‌اگر‌مثلا‌کتاب‌را‌برای‌ده‌نفر‌بفرستید‌

احتمالا‌دو‌سه‌نفر‌فقط‌کتاب‌را‌بخوانند‌و‌نظرشان‌را‌اعلام‌کنند‌که‌طبیعی‌

است.‌اما‌نظر‌همان‌افرادی‌که‌جواب‌شما‌را‌می‌دهند‌در‌بهینه‌شدن‌کتاب‌

شما‌بسیار‌موثر‌است.‌همین‌کتاب‌در‌چند‌مرحله‌برای‌مخاطبان‌بالقوه‌

کتاب‌ارسال‌شده‌است.‌در‌مرحله‌اول‌برای‌ده‌نفر‌از‌نویسندگان‌ارسال‌

شد‌که‌فقط‌سه‌نفر‌مطالعه‌کردند‌و‌نظر‌دادند‌ولی‌همان‌نظرات‌بسیار‌‌

کمک‌کننده‌بود.

اشتباه سی و دوم: می خواهم کتابم به نمایشگاه کتاب 
برسد، عجله دارم

بالاخره‌ است.‌ بوده‌ کتاب‌ نوشتن‌ فکر‌ در‌ مدت‌ها‌ کتاب‌ نویسنده‌ی‌

دارد‌ را‌می‌نویسد‌و‌حالا‌شور‌و‌هیجان‌ را‌جزم‌کرده‌و‌کتاب‌ عزم‌خود‌

روند‌ پیگیر‌ روز‌ هر‌ او‌ ببرد.‌ لذت‌ و‌ بگیرد‌ در‌دست‌ را‌ کتابش‌ زودتر‌ که‌

تولید‌کتاب‌خود‌است‌و‌برای‌دیدن‌کتابش‌بسیار‌عجله‌دارد‌حتی‌ممکن‌

است‌برای‌عرضه‌ی‌کتاب‌در‌مناسبتی‌خاص‌مثلًا‌نمایشگاه،‌همایش‌یا‌...‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌

برنامه‌ریزی‌کرده‌باشد.

مناسبت‌ آن‌ در‌ احتمالًا‌ که‌ است‌ این‌ گرفت‌ نظر‌ در‌ باید‌ که‌ نکته‌ای‌

باعث‌ عجله‌ این‌ اما‌ نخواهد‌شد‌ فروخته‌ کتاب‌ از‌ زیادی‌ تعداد‌ خاص،‌

می‌شود‌کیفیت‌کتاب‌کم‌شود.‌توجه‌داشته‌باشید‌که‌تولید‌کتاب‌فقط‌

یک‌فعالیت‌فیزیکی‌نیست؛‌بخصوص‌طراحی‌جلد‌و‌صفحه‌آراییِ‌کتاب،‌

فعالیت‌های‌هنری‌هستند‌و‌در‌فعالیت‌های‌هنری،‌عجله‌آفت‌کار‌است‌

و‌از‌کیفیت‌کار‌کم‌می‌کند.‌اگر‌تأکید‌دارید‌برای‌مناسبت‌خاصی‌کتاب‌
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آماده‌باشد،‌زودتر‌دست‌به‌کار‌شوید‌و‌کتابتان‌را‌بنویسید‌و‌به‌تیم‌تولید‌

برسانید.‌سعی‌نکنید‌کمبود‌زمان‌را‌با‌فشار‌بر‌تیم‌تولید‌جبران‌کنید.

در‌نهایت،‌احتمال‌دارد‌کتاب‌شما‌به‌آن‌مناسبتِ‌مورد‌نظرتان‌نرسد‌و‌

را‌از‌دست‌بدهید‌اما‌در‌نظر‌داشته‌باشید‌که‌ مثلًا‌فروش‌‌100جلدِ‌آن‌

شما‌صدها‌مناسبت‌دیگر‌در‌پیش‌دارید‌و‌اگر‌کتابی‌که‌نوشته‌اید‌کیفیت‌

خوبی‌داشته‌باشد‌می‌تواند‌تا‌مدت‌ها‌پر‌فروش‌بماند.

طور  را  خودم  قبلا  است  درست  چهارم:  و  سی  اشتباه 
دیگری معرفی کردم، اما حالا خوشم می آید این طوری 

معرفی  کنم.

بعضی‌نویسندگان،‌مدت‌ها‌با‌هویتی‌مشخص‌فعالیت‌کرده‌اند‌و‌با‌

از‌هویت‌دیگری‌ ناگهان‌ کتاب‌ در‌چاپ‌ اما‌ آن‌هویت‌شناخته‌شده‌اند‌

استفاده‌می‌کنند‌و‌انتظار‌دارند‌مخاطب‌

نیز‌هویت‌دیگر‌آن‌ها‌را‌بشناسد‌و‌سریع‌

با‌آن‌ارتباط‌بگیرد.

مثلًا‌خانم‌"جو‌فراست1"‌با‌برنامه‌های‌

از‌ گروهی‌ برای‌ ساخته،‌ که‌ تلویزیونی‌

است‌ شده‌ شناخته‌ چهره‌ای‌ مادران،‌

به‌ می‌تواند‌ کتاب‌ روی‌ بر‌ او‌ تصویر‌ و‌

مخاطب‌در‌یادآوری‌او‌کمک‌کند‌و‌باعث‌

فروش‌بیشتر‌کتاب‌شود‌اما‌ناشری‌که‌در‌

‌Jo Frost‌.1یکی‌از‌مشهورترین‌پرستاران‌کودک‌و‌نوجوان‌در‌جهان.
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ایران‌کتاب‌او‌را‌منتشر‌کرده‌است‌بر‌روی‌جلد‌کتاب،‌تصویری‌از‌دوران‌

جوانی‌جو‌فراست‌را‌چاپ‌کرده‌و‌این‌کار‌احتمال‌این‌که‌مخاطبِ‌فارسی‌

زبان‌تشخیص‌دهد‌کتاب،‌‌‌نوشته‌ی‌

است‌ تلویزیونی‌ شخصیت‌ همان‌

تربیتی  ننی مربی  کم‌می‌کند.)از  را‌خیلی‌

بپرسید، جو فراست، نشر نگاه نوین(

مثال‌دیگر‌"حامد‌همایون"‌‌است.‌

این‌خواننده‌قبل‌از‌این‌که‌آلبومش‌را‌

به‌صورت‌رسمی‌منتشر‌کند‌چند‌ترک‌

کرده‌ منتشر‌ را‌ خود‌ موسیقی‌های‌ از‌

بود.‌معروف‌ترین‌ترک‌او‌در‌ابتدا‌قطعه‌ای‌بود‌که‌در‌آن‌عبارت‌های‌"چتر‌

آن‌ نام‌ آلبوم،‌ رسمی‌ انتشار‌ از‌ پس‌ اما‌ می‌شد.‌ تکرار‌ "به‌به"‌ و‌ خیس"‌

"دوباره‌عشق"‌انتخاب‌شد‌که‌این‌انتخاب‌باعث‌شد‌مخاطب‌که‌هنوز‌

همان‌ به‌ متعلق‌ آلبوم‌ این‌ نشود‌ متوجه‌ نمی‌شناخت،‌ را‌ خواننده‌ اسم‌

شخصی‌است‌که‌قبلًا‌آهنگ‌چتر‌خیس‌را‌از‌او‌شنیده‌و‌آن‌را‌دوست‌

داشته‌است.‌به‌همین‌دلیل،‌بسیاری‌از‌فروشگاه‌های‌صوتی‌در‌عرضه‌ی‌

اول‌این‌آلبوم‌در‌کنار‌اسم‌اصلی‌آن‌که‌"دوباره‌عشق"‌بود،‌نوشتند:‌آلبوم‌

"به‌به"‌یا‌آلبوم‌"چتر‌خیس"‌رسید.
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اشتباه سی و پنجم: اسم کتاب مهم نیست. هر اسمی 
انتخاب کنم فرقی ندارد.

باعث‌ مناسب‌ اسم‌ انتخاب‌ دارد.‌ زیادی‌ اهمیت‌ کتاب‌ اسم‌ انتخاب‌

می‌شود‌مشتری‌در‌اولین‌برخورد‌متوجه‌شود‌که‌آیا‌این‌کتاب‌مناسب‌

او‌هست‌یا‌نه.‌انتخاب‌اسم‌مناسب،‌نیاز‌به‌صرف‌وقت‌و‌انرژی‌دارد.

خیلی‌از‌نویسندگان،‌وقت‌کافی‌به‌نام‌گذاری‌کتاب‌اختصاص‌نمی‌دهند‌و‌

با‌اولین‌اسم‌هایی‌که‌به‌ذهنشان‌می‌رسد‌راضی‌می‌شوند.‌گاهی‌بعضی‌

از‌آن‌ها‌در‌گفتگوی‌حضوری،‌تلفنی‌و‌یا‌حتی‌با‌ارسال‌پیام،‌از‌دیگران‌

درباره‌ی‌انتخاب‌اسم‌کتاب‌نظر‌خواهی‌می‌کنند.‌اما‌امکان‌این‌که‌دیگرانی‌

که‌سابقه‌ی‌ذهنی‌درباره‌ی‌موضوع‌کتاب‌شما‌ندارند‌در‌این‌تماس‌های‌

کوتاه‌و‌با‌تمرکزِ‌چند‌لحظه‌ای،‌اسم‌مناسبی‌پیشنهاد‌دهند‌خیلی‌کم‌است.

ما‌خود‌برای‌بعضی‌از‌کتاب‌هایی‌که‌در‌انتشارات‌کلید‌آموزش‌چاپ‌

کرده‌ایم‌چندین‌روز‌برای‌انتخاب‌اسم‌مناسب‌زمان‌صرف‌کرده‌ایم.‌برای‌

کتاب‌پر‌فروشِ‌"فوت‌و‌فن‌های‌تربیت‌کودک"‌حدود‌‌۳00اسم‌مختلف‌

نهاییِ‌کتاب‌رسیدیم.‌ اسم‌ به‌ باهم،‌ اسم‌ها‌ این‌ تلفیق‌ با‌ و‌ تهیه‌کردیم‌

)فوت و فن های تربیت کودک، هاجر سجاد، انتشارات کلید آموزش (. در‌این‌مورد‌از‌

دیگران‌هم‌نظرسنجی‌کردیم‌و‌تمام‌اسامی‌پیشنهادیِ‌این‌فهرست‌دوباره‌

در‌ که‌ اسم‌هایی‌ از‌ کدام‌ انتخاب‌شده،‌هیچ‌ نهاییِ‌ اسمِ‌ بررسی‌شدند.‌

ابتدا‌به‌ذهنمان‌رسیده‌بودند‌نبود.‌ما‌با‌ترکیب‌اسم‌های‌مختلف‌به‌اسم‌

نهایی‌کتاب‌رسیدیم.‌‌همچنین‌کتاب؛‌کلید‌انیمیشن‌:‌آموزش‌نرم‌افزار‌

‌SWISHاست‌و‌در‌مراحل‌تولید‌ابتدا‌نام‌کتاب‌"‌‌کلید‌سویش"‌بود.‌اما‌
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قبل‌از‌چاپ‌به‌این‌نتیجه‌رسیدیم‌که‌اگر‌با‌این‌نام‌منتشر‌شود،‌با‌توجه‌

به‌اینکه‌سویش‌نرم‌افزار‌معروفی‌نیست،‌فروش‌کتاب‌کم‌خواهد‌بود.‌به‌

همین‌دلیل‌نام‌کتاب‌را‌به‌کلید‌انمیشن‌تغییر‌دادیم،‌تا‌مخاطب‌دقیقا‌

بداند‌این‌کتاب‌را‌برای‌یادگیری‌چه‌چیزی‌باید‌بخرد.‌)کلید انیمیشن، احسان 
مظلومی، انتشارات کلید آموزش(

برایان  کتاب  مثل  را  کتابم  اسم  ششم:  و  سی  اشتباه 
تریسی انتخاب کرده ام.

کتاب‌های‌ از‌ و‌ است‌ خوانده‌ زیادی‌ کتاب‌های‌ قبلًا‌ نویسنده‌ای‌ هر‌

نویسنده،‌ دارد‌ احتمال‌ دارد.‌ ذهن‌ در‌ گوناگونی‌ ایده‌های‌ مختلف،‌

کتاب‌های‌پر‌فروشی‌دیده‌باشد‌که‌اسم‌های‌عجیب‌و‌غریبی‌دارند‌و‌فکر‌

کند‌دلیل‌موفقیت‌آن‌کتاب‌ها‌فقط‌اسامی‌عجیب‌و‌غریبشان‌است!

پس‌از‌چاپ‌کتابِ‌مشهور‌"قورباغه‌را‌قورت‌بده"‌اثر‌"برایان‌تریسی"‌و‌

فروش‌خوب‌آن،‌علاقه‌ی‌زیادی‌به‌انواع‌مختلف‌جانداران!‌در‌نام‌گذاری‌

اشرف  ترجمه  تریسی،  برایان  بده،  قورت  را  ات  )قورباغه  آمده.  وجود‌ به‌ کتاب‌ها‌
رحمانی و کوروش طارمی، انتشارات راشین(

معمولًا‌با‌اسم‌های‌باغ‌وحشی،‌زیاد‌مواجه‌می‌شوم‌و‌مجبور‌می‌شوم‌

انرژی‌زیادی‌برای‌تغییر‌نظر‌نویسنده‌در‌نام‌گذاری‌کتاب‌صرف‌کنم.‌در‌

این‌مورد‌باید‌در‌نظر‌داشت‌که‌اگر‌مثلًا‌برایان‌تریسی‌اسم‌قورباغه‌را‌

انجام‌ برندینگ‌ مختلف‌ فعالیت‌های‌ قبلًا‌ می‌کند‌ انتخاب‌ کتابش‌ برای‌

باز‌ کند‌ منتشر‌ هم‌ اسم‌ بدون‌ را‌ کتاب‌ آن‌ اگر‌ الآن‌حتی‌ و‌ است‌ داده‌

مخاطبان‌و‌هواداران‌خودش‌را‌خواهد‌داشت‌که‌کتاب‌او‌را‌بخوانند‌اما‌
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برای‌نویسنده‌ای‌که‌هنوز‌نام‌او‌بِرند‌نشده‌است،‌اسم‌کتاب‌باید‌طوری‌

انتخاب‌شود‌که‌در‌نگاه‌و‌برخورد‌اول،‌مضمون‌کتاب‌را‌به‌مشتری‌منتقل‌

کند.‌خود‌را‌با‌نویسندگان‌معروف‌مقایسه‌نکنید.

اسم  ذهنی،  تصویرسازی  برای  هفتم:  و  سی  اشتباه 
حیوانات را روی کتابم گذاشته ام

که‌ را‌شنیده‌اید‌ این‌حرف‌ احتمالًا‌ بگویم‌ باید‌ قبلی‌ مورد‌ ادامه‌ی‌ در‌

توصیه‌ی‌ این‌ بماند.‌ در‌ذهن‌ و‌ باشد‌ که‌تصویری‌ کنید‌ انتخاب‌ اسمی‌

رایجی‌برای‌نام‌گذاری‌محصولات،‌بخصوص‌محصولات‌آموزشی‌است.

حیوانات‌ سراغ‌ به‌اشتباه‌ توصیه‌ این‌ به‌ عمل‌ برای‌ نویسندگان‌ بعضی‌

مختلف‌می‌روند!‌و‌از‌انواع‌حیوانات‌باغ‌وحش‌برای‌نام‌گذاری‌کتاب‌خود‌

کمک‌می‌گیرند.‌احتمالًا‌خیلی‌از‌این‌اسم‌ها‌نیز‌همان‌طور‌که‌قبلًا‌گفتم‌با‌

الگو‌برداری‌از‌همان‌کتاب‌قورباغه‌را‌قورت‌بده،‌اثر‌برایان‌تریسی‌انجام‌

می‌شود.‌در‌این‌سال‌ها‌با‌انواع‌اسم‌های‌این‌چنینی‌مواجه‌بوده‌ام:

اسب‌درونت‌را‌رام‌کن

فیل‌هوا‌کنید

مثل‌زرافه‌رفتار‌کنید‌و‌...!

علاوه‌بر‌ایرادهای‌قبلی‌که‌در‌این‌مورد‌تذکر‌دادم‌باید‌در‌نظر‌داشته‌

باشید.‌‌وقتی‌کتاب‌شما‌چاپ‌می‌شود‌معمولًا‌مخاطب‌در‌معرفی‌کتاب،‌

از‌نام‌کامل‌آن‌استفاده‌نمی‌کند‌و‌فقط‌بخشی‌از‌نام‌کتاب‌و‌نام‌نویسنده‌

را‌می‌گوید.‌کتاب‌فروش‌ها‌هم‌هنگام‌معرفی‌کتاب‌بین‌خودشان‌یا‌موقع‌

صحبت‌با‌مشتری‌همین‌کار‌را‌می‌کنند.‌آیا‌دوست‌دارید‌کسی‌که‌برای‌
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خرید‌کتاب‌شما‌به‌کتاب‌فروشی‌مراجعه‌می‌کند،‌مثلًا‌بگوید:‌کتاب‌زرافه‌ی‌

فلانی‌را‌بِده!

اشتباه سی و هشتم: یک اسم خیلی خاص! برای کتابم 
انتخاب کرده ام

نویسنده‌ی‌کتاب‌بر‌موضوع‌کتاب‌مسلط‌است‌و‌در‌حقیقت،‌مدت‌ها‌

با‌موضوع‌آن‌زندگی‌کرده‌و‌ممکن‌است‌اسمی‌برای‌کتاب‌انتخاب‌کند‌

که‌مفهوم‌آن‌برای‌خودش‌بدیهی‌باشد‌اما‌این‌اسم‌برای‌مخاطب،‌واضح‌

نباشد.‌وقتی‌مخاطب‌با‌چنین‌اسمی‌روبرو‌می‌شود‌چون‌سابقه‌ی‌ذهنی‌

نویسنده‌را‌ندارد،‌متوجه‌نمی‌شود‌آن‌کتاب‌درباره‌ی‌چه‌موضوعی‌است‌و‌

به‌همین‌دلیل،‌نه‌تنها‌کتاب‌را‌نمی‌خرد‌بلکه‌حتی‌آن‌را‌برای‌بررسی‌هم‌

در‌دست‌نمی‌گیرد.‌گاهی‌هنگامی‌که‌در‌گفتگو‌با‌بعضی‌از‌نویسندگان،‌

به‌ می‌کنند‌ شروع‌ آن‌ها‌ می‌کنم‌ گوشزد‌ را‌ کتابشان‌ اسم‌ نبودن‌ مفهومْ‌

توضیح‌دادن‌که‌علت‌انتخاب‌این‌اسم،‌فلان‌و‌بهمان‌است...

من‌به‌آن‌ها‌می‌گویم‌درست‌است‌که‌شما‌درباره‌ی‌اسم‌کتابتان‌و‌دلایل‌

انتخاب‌آن‌به‌من‌توضیح‌دادید‌ولی‌وقتی‌مثلًا‌هزار‌جلد‌از‌کتابتان‌چاپ‌

و‌در‌کشور‌توزیع‌شد،‌همراهِ‌هر‌جلد‌از‌کتابتان‌نیستید‌که‌درباره‌ی‌اسم‌

انتخابی‌تان‌به‌سایر‌مخاطبان‌هم‌توضیح‌بدهید.‌برای‌کتابتان‌اسم‌های‌

معما‌گونه‌که‌نیاز‌به‌توضیح‌دارند‌انتخاب‌نکنید.
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تصویر  از  جهانی  نویسندگان  مانند  نهم:  و  سی  اشتباه 
خودم بر روی جلد کتاب استفاده می کنم

از‌ جهانی‌ چهره‌های‌ دیگر‌ و‌ کیوساکی"‌ "رابرت‌ ‌، رابینز"‌ "آنتونی‌ اگر‌

تصویر‌خودشان‌روی‌جلد‌کتاب‌استفاده‌می‌کنند‌به‌این‌علت‌است‌که‌

مخاطب،‌قبلًا‌در‌محل‌های‌مختلف‌تصویر‌آن‌ها‌را‌دیده‌و‌با‌آثار‌آن‌ها‌

آشنا‌شده‌است‌و‌الآن‌چاپ‌یک‌تصویر‌آشنا‌بر‌روی‌جلد‌کتاب‌از‌نظر‌

وقتی‌ اما‌ آن‌ها‌کمک‌می‌کند.‌ کتاب‌ فروش‌ به‌ جذب‌سریع‌تر‌مخاطب،‌

نویسنده‌ای‌که‌هنوز‌مخاطب‌با‌نامش‌آشنا‌نیست‌از‌تصویرش‌بر‌روی‌

جلد‌کتاب‌استفاده‌می‌کند،‌نوعی‌جهت‌گیریِ‌ذهنی‌در‌مخاطبان‌اتفاق‌

مخاطبانِ‌ از‌ گروهی‌ می‌شود‌ باعث‌ ذهنی‌ گیریِ‌ جهت‌ این‌ و‌ می‌افتد‌

بالقوه‌ی‌کتاب‌به‌دست‌خودِ‌نویسنده‌حذف‌شوند؛‌مثلًا‌در‌چنین‌شرایطی‌

ممکن‌است‌مخاطبان‌جوان‌با‌دیدن‌تصویر‌نویسنده‌ای‌مسن‌و‌گمنام‌بر‌

روی‌جلد‌کتاب،‌فکر‌کنند‌نویسنده‌ی‌این‌کتاب‌پیر‌و‌حرف‌هایش‌قدیمی‌

است‌یا‌مخاطبان‌مسن‌با‌دیدن‌تصویر‌یک‌نویسنده‌ی‌جوان‌فکر‌کنند‌

نویسنده‌ی‌این‌کتاب،‌تجربه‌ی‌کمی‌دارد.

یکی‌مرد‌است‌و‌شاید‌نوشته‌ی‌خانم‌ها‌برایش‌جذاب‌نباشد.‌دیگری‌

زن‌است‌و‌شاید‌حرف‌مردها‌برایش‌گیرا‌به‌نظر‌نرسد‌پس‌ضرورتی‌ندارد‌

با‌چاپ‌عکس‌خود‌روی‌جلد‌کتاب،‌خودمان‌مشتری‌های‌کتابمان‌را‌کم‌

کنیم.
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اشتباه چهلم: چند تا مثال روز در کتابم آورده ام.

بعضی‌موضوع‌ها‌با‌گذر‌زمان‌کهنه‌می‌شوند‌مثلًا‌چند‌سال‌قبل‌کتابی‌

درباره‌ی‌استفاده‌ی‌بهینه‌از‌موبایل‌منتشر‌کردیم‌به‌نام‌ارتباط‌کامپیوتر‌

عامل‌ سیستم‌ موبایل‌ها،‌ عمومی‌ سیستم‌عامل‌ آن‌زمان،‌ در‌ موبایل.‌ و‌

سیمبین‌بود.) ارتباط کامپیوتر و موبایل، ابوذر اقدام، انتشارات توسعه آموزش (

چندین‌ و‌ شد‌ مواجه‌ خوبی‌ استقبال‌ با‌ خودش‌ زمان‌ در‌ مذکور‌ کتابِ‌

نوبت‌تجدید‌چاپ‌شد‌اما‌با‌تغییر‌فنّاوریِ‌موبایل‌ها‌و‌جایگزین‌شدن‌

سیستم‌های‌عامل‌جدیدتر،‌مثل‌"اندروید"‌،‌این‌کتاب،‌کارایی‌خود‌را‌از‌

دست‌داد‌و‌به‌خاطر‌قدیمی‌شدن‌دیگر‌تجدید‌چاپ‌نشد.

ولی‌ نیست‌ زمان‌ تابع‌ موضوع،‌ خودِ‌ دیگر،‌ موضوع‌های‌ بسیاری‌ در‌

باشد‌ طوری‌ ما‌ نوشتن‌ سبک‌ است‌ ممکن‌

کتاب‌احساس‌ از‌خواندن‌ که‌مخاطب‌پس‌

کند‌مطالب‌‌کتاب‌و‌حال‌و‌هوای‌آن‌قدیمی‌

است.‌در‌محتوای‌کتاب‌تا‌جایی‌که‌می‌توانید‌

کنید.‌ خودداری‌ مشخص‌ تاریخ‌های‌ ذکر‌ از‌

کار،‌دوره‌ی‌عمر‌کتاب‌شما‌طولانی‌تر‌ این‌ با‌

خواهد‌شد.‌توجه‌کنید‌که‌منظور‌از‌ذکر‌تاریخ‌

فقط‌درج‌عدد‌نیست.‌ممکن‌است‌شما‌در‌

متن‌کتاب‌به‌یک‌رویداد‌خاص‌اشاره‌کنید‌

که‌برای‌خواننده‌ی‌کتاب،‌مفهوم‌زمانیِ‌مشخصی‌داشته‌باشد؛‌مثلًا‌در‌

کتاب
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بنویسید‌هنگامی‌که‌داشتم‌این‌کتاب‌را‌می‌نوشتم‌"ترامپ"‌‌از‌"برجام"‌

بود‌و‌ممکن‌ تاریخ‌مشخص‌خواهد‌ خارج‌شد‌که‌نشان‌دهنده‌ی‌یک‌

است‌دو‌سه‌سال‌بعد‌که‌مشتری‌این‌کتاب‌را‌خواند‌احساس‌کند‌کتاب،‌

قدیمی‌است.‌بعضی‌نویسندگان‌هم‌هستند‌که‌در‌مقدمه‌ی‌کتاب‌و‌در‌

کنار‌نام‌و‌امضای‌خودشان،‌تاریخ‌نگارش‌کتاب‌را‌می‌نویسند؛‌این‌کار‌هم‌

اشتباه‌است.

اشتباه چهل و یکم: روی جلد کتابم تاریخ بگذارم که همه 
بفمهند کتابم جدید است.

‌بر‌روی‌جلد‌بعضی‌کتاب‌ها‌برای‌آنکه‌

تاریخ‌ دهند،‌ نشان‌ را‌ کتاب‌ بودن‌ به‌روز‌

شما‌ است‌ ممکن‌ می‌نویسند.‌ را‌ چاپ‌

در‌همان‌ را‌ کتاب‌های‌چاپ‌شده‌ همه‌ی‌

این‌معنی‌ به‌ کار‌ این‌ اما‌ بفروشید.‌ سال‌

سال‌ همان‌ در‌ کتاب‌ها‌ این‌ که‌ نیست‌

رسید.‌ به‌دستِ‌خوانندگان‌شما‌خواهند‌

کتاب‌فروشی‌ یک‌ در‌ کتاب‌ است‌ ممکن‌

برای‌ بعد‌ سال‌ مخاطب،‌ و‌ باشد‌ موجود‌

خریدن‌آن‌کتاب‌به‌کتاب‌فروشی‌بیاید‌و‌با‌دیدن‌تاریخِ‌روی‌جلد،‌احساس‌

کند‌کتاب،‌کهنه‌است.
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مشابه   جلدشان  کتاب  چند  این  دوم:  و  چهل  اشتباه 
یکدیگر است پس  یک مجموعه کتاب است

منتشر‌ ما‌ که‌ کلید‌ کتاب‌های‌ مجموعه‌ که‌ گفتم‌ قبلی‌ بخش‌های‌ در‌

کرده‌ایم،‌ساختار‌و‌روش‌آموزش‌واحدی‌دارند.‌بعضی‌ناشران‌ظاهراً‌سعی‌

در‌مجموعه‌سازی‌کرده‌اند‌اما‌این‌مجموعه‌سازی‌فقط‌جنبه‌ی‌ظاهری‌

دارد.‌یک‌اسم‌برای‌مجموعه‌انتخاب‌شده،‌طراحی‌جلد‌کتاب‌ها‌هم‌مثل‌

از‌کتاب‌ها‌سبک‌نوشتاریِ‌متفاوتی‌دارد.‌ممکن‌ اما‌هر‌کدام‌ هم‌است‌

است‌خواننده،‌یکی‌از‌کتاب‌های‌این‌مجموعه‌را‌بخواند‌و‌به‌آن‌علاقه‌مند‌

شود‌و‌به‌همین‌دلیل‌یکی‌دیگر‌از‌کتاب‌های‌مجموعه‌را‌هم‌بخرد‌ولی‌

در‌مطالعه‌ی‌کتاب‌دوم‌متوجه‌می‌شود‌که‌این‌کتاب‌به‌طور‌کامل‌با‌کتاب‌

قبلی‌که‌مورد‌علاقه‌ی‌او‌بوده‌فرق‌دارد‌و‌همین‌مسئله‌باعث‌می‌شود‌به‌

کلِ‌مجموعه‌بدبین‌شود‌و‌سایر‌کتاب‌های‌مجموعه‌را‌نخرد.‌

در‌مجموعه‌کتاب‌های‌کلید‌برای‌کلِ‌کتاب‌های‌تألیفی‌یک‌شیوه‌نامه‌

برای‌نگارش‌کتاب‌ها‌وجود‌دارد‌که‌قبل‌از‌شروع‌نوشتن‌به‌نویسنده‌داده‌

می‌شود.‌پس‌از‌نگارش‌هم‌کتاب‌به‌مدیر‌تحریریه‌ی‌کلید‌ارسال‌می‌شود.‌

مدیر‌تحریریه‌نکته‌های‌آموزشی‌که‌در‌همه‌ی‌کتاب‌های‌کلید‌رعایت‌شده‌

است‌را‌بررسی‌می‌کند‌و‌اگر‌مؤلفِ‌کتاب‌آن‌نکته‌ها‌را‌رعایت‌نکرده‌باشد‌

به‌او‌اعلام‌می‌کند‌تا‌موارد‌را‌بازنویسی‌کند.‌به‌همین‌دلیل‌اگر‌مخاطب،‌

آن‌علاقه‌مند‌شود‌ به‌ و‌ کند‌ را‌مطالعه‌ کلید‌ کتاب‌های‌مجموعه‌ از‌ یکی‌

در‌ادامه،‌هر‌کدام‌از‌کتاب‌های‌این‌مجموعه‌را‌که‌مطالعه‌کند‌ساختار‌و‌

روشی‌واحد‌را‌می‌بیند.‌به‌همین‌دلیل‌است‌که‌در‌اغلب‌موارد،‌خریداران،‌
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چندین‌عنوان‌از‌این‌مجموعه‌را‌باهم‌و‌هم‌زمان‌می‌خرند.

از  همه  دوستانم  و  شاعرم  من  سوم:  و  چهل  اشتباه 
شعرهای من تعریف می کنند

به‌ مربوط‌ می‌کنیم‌ دریافت‌ که‌ کتاب‌ چاپ‌ پیشنهادهای‌ از‌ بعضی‌

زیبایی‌ و‌ بدیع‌ مفهوم‌ نه‌ این‌شعرها‌ از‌ بسیاری‌ است.‌ کتاب‌های‌شعر‌

دارند،‌نه‌فنون‌شعر‌را‌به‌درستی‌رعایت‌کرده‌اند‌و‌خلاصه‌آن‌که‌فقط‌خود‌

شعر‌ را‌ اسمش‌ که‌ متنی‌ آن‌ به‌ مثبتی‌ نظر‌ دوستانش‌ احتمالًا‌ و‌ شاعر‌

گذاشته‌اند‌دارند.‌برای‌سرودن‌شعر،‌فقط‌حس‌شاعرانه‌کافی‌نیست‌بلکه‌

تسلط‌بر‌کلمات‌و‌ظرافت‌های‌کلامی‌نقش‌مهمی‌دارد.‌اگر‌"سعدی"‌استاد‌

سخن‌نامیده‌می‌شود‌فقط‌حس‌شاعرانه‌اش‌باعث‌رسیدن‌او‌به‌چنین‌

جایگاهی‌نبوده‌است‌بلکه‌هم‌زمان‌با‌حس‌شاعرانه،‌تسلط‌او‌بر‌کلمات‌

هوش‌ تجسم‌ شعر،‌ است.‌ بخشیده‌ او‌ به‌ را‌ قدرت‌ این‌ اصطلاحات،‌ و‌

کلامی‌است‌و‌ویژگی‌مشترک‌شاعران‌قدرتمند‌در‌این‌نکته‌است‌که‌بر‌

کلمات‌مسلط‌هستند‌و‌به‌خوبی‌می‌توانند‌زبان‌را‌به‌خدمت‌بیان‌افکار‌

و‌احساسات‌خود‌در‌آورند.‌برای‌آن‌که‌شاعر‌موفقی‌شوید‌باید‌زیاد‌شعر‌

بخوانید.‌لازم‌است‌قبل‌از‌این‌که‌تصمیم‌به‌چاپ‌کتاب‌شعرتان‌بگیرید‌در‌

جلسات‌ادبی‌که‌با‌حضور‌شاعران‌و‌منتقدانِ‌شعر‌برگزار‌می‌شود،‌شعرتان‌

با‌نظرات‌اصلاحی‌آن‌ها‌شعر‌شما‌بهتر‌شده‌ را‌خوانده‌باشید‌و‌به‌مرور‌

باشد‌و‌پس‌از‌آن‌تصمیم‌به‌چاپ‌کتاب‌شعر‌بگیرید.

قبول‌دارم‌که‌کتاب‌های‌شعرِ‌پر‌فروشی‌در‌بازار‌هستند‌که‌از‌نظر‌فنون‌

شعر‌ضعیف‌اند‌ولی‌توجه‌داشته‌باشید‌که‌معمولًا‌این‌کتاب‌های‌شعر،‌
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قبل‌از‌چاپ،‌بازاریابی‌خوبی‌داشته‌اند.‌یکی‌از‌این‌شاعران‌را‌می‌شناسم‌

که‌بیش‌از‌دو‌سال‌است‌کانالی‌تخصصی‌دارد‌و‌هرروز‌در‌آن‌مطالبی‌

را‌ این‌دو‌سال،‌مخاطبان‌خود‌ به‌مرور‌زمان‌و‌در‌طیِ‌ منتشر‌می‌کند‌و‌

جمع‌کرده‌است.‌او‌پس‌از‌این‌که‌اعلام‌کرد‌کتابش‌را‌چاپ‌کرده،‌همان‌

مخاطبان‌کانال،‌مشتریان‌کتاب‌او‌شدند.‌در‌حالت‌کلی‌و‌حتی‌اگر‌کتاب‌

شعر‌شما‌در‌حد‌عالی‌هم‌باشد،‌توصیه‌نمی‌کنم‌بدون‌بازاریابی‌مناسب،‌

آن‌هم‌مدت‌ها‌قبل‌از‌چاپ‌کتابتان،‌کتاب‌شعر‌چاپ‌کنید.

را‌ خود‌ تصمیم‌ خرید،‌ از‌ قبل‌ شعر،‌ کتاب‌ مشتریانِ‌ حقیقت،‌ در‌

می‌گیرند‌و‌در‌کتاب‌فروشی،‌دنبال‌شاعری‌هستند‌که‌از‌قبل‌او‌یا‌آثارش‌

اتفاق‌ اغلب‌ کاربردی،‌ موضوعات‌ مورد‌ در‌ که‌ در‌صورتی‌ می‌شناسند؛‌ را‌

می‌افتد‌که‌خریدار‌در‌بین‌کتاب‌های‌یک‌موضوعِ‌خاص‌جستجو‌می‌کند‌و‌

کتابی‌که‌بیشتر‌مورد‌علاقه‌اش‌واقع‌شود‌را‌برمی‌دارد.‌این‌اتفاق‌را‌بسیار‌

بیشتر‌در‌درخواست‌چاپ‌متون‌دل‌نوشته‌دیده‌ام.‌نوشته‌هایی‌که‌معمولًا‌

سرشار‌از‌احساس‌هستند‌اما‌نویسنده‌ی‌آن‌دامنه‌ی‌لغات‌محدودی‌دارد،‌

فنون‌ادبی‌را‌بلد‌نیست‌و‌نوشته‌هایش‌بسیار‌خام‌هستند.‌به‌طور‌معمول،‌

نویسندگانِ‌دل‌نوشته‌ها‌چون‌حتی‌حوصله‌نداشته‌اند‌دنبال‌موزون‌کردن‌

کلام‌و‌یافتن‌قافیه‌های‌حداقل‌از‌نظر‌ظاهری‌مشابه‌بگردند،‌نام‌متن‌های‌

خود‌را‌دل‌نوشته‌گذاشته‌اند.

در مدت ۲۰ سال که ناشر و کتاب فروش بوده ام تا حالا 
یک  بگوید  و  بیاید  کتاب فروشی  به  مشتری  یک  ندیده ام 

کتاب شعر، به انتخاب خودتان، بدهید.‌



فصل دوم

اشتباهات رایجِ نشر کتاب

اشتباه چهل و ششم: دوستم ناشر است

هزار‌ ‌1۷ اسلامی"‌حدود‌ ارشاد‌ "وزارت‌ کتاب،‌ این‌ اولِ‌ چاپ‌ زمان‌ تا‌

از‌ بسیاری‌ که‌ است‌ این‌ واقعیت‌ اما‌ است‌ کرده‌ انتشارات‌صادر‌ مجوز‌

دارندگان‌این‌‌1۷هزار‌مجوز،‌ناشر‌واقعی‌نیستند‌و‌فقط‌مجوز‌نشر‌دارند.

برای‌اکثر‌این‌ناشران،‌فعالیت‌در‌زمینه‌ی‌کتاب،‌شغل‌دوم‌یا‌چندم‌آن‌ها‌

است.‌تعداد‌ناشران‌فعال‌و‌واقعی‌کتاب‌ایران‌کمتر‌از‌هزار‌ناشر‌است.‌

منظورم‌از‌ناشر‌فعال،‌ناشری‌است‌که‌شغل‌او‌انتشار‌کتاب‌است‌و‌درآمد‌

است.‌ حرفه‌ای‌ ناشری‌ چنین‌ می‌آید.‌ دست‌ به‌ طریق‌ این‌ از‌ او‌ اصلی‌
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زیرو‌بم‌کار‌کتاب‌را‌می‌شناسد‌و‌مشاوره‌های‌حرفه‌ایِ‌او‌در‌زمینه‌ی‌چاپ‌

کتابتان‌می‌تواند‌کیفیت‌کتاب‌شما‌را‌خیلی‌بالا‌ببرد‌و‌باعث‌فروش‌بیشتر‌

کتابتان‌شود.‌ناشرانِ‌حرفه‌ای‌با‌شبکه‌های‌پخش،‌روابط‌خوبی‌دارند‌و‌

کتابی‌که‌توسط‌آن‌ها‌منتشر‌شود‌به‌صورت‌بالقوه‌امکان‌عرضه‌ی‌راحت‌تر‌

در‌کتاب‌فروشی‌های‌کشور‌را‌خواهد‌داشت.

فراموش‌نکنید‌که:

‌ واقعی‌	 ناشر‌ دارد‌ نیز‌ نشر‌ مجوز‌ و‌ است‌ اداری‌ کارمند‌ که‌ کسی‌

نیست.

‌ کسی‌که‌شرکت‌تبلیغاتی‌دارد‌و‌حداکثرِ‌فعالیت‌انتشاراتی‌او‌چاپ‌	

کتاب‌دایرکتوری‌مشاغل‌است‌ناشر‌نیست.‌

‌ کسی‌که‌یک‌کتاب،‌نوشته‌و‌برای‌چاپ‌کتاب‌خودش‌مجوزِ‌نشر‌	

گرفته‌ناشر‌نیست.

اشتباه چهل و هفتم: این ناشر، کتاب موفقی چاپ کرده 
موفق  هم  من  کتاب  کند،  چاپ  را  من  کتاب  اگر  پس  

می شود

بعضی‌نویسندگان،‌کتاب‌پر‌فروشی‌از‌یک‌ناشر‌را‌ملاک‌قرار‌داده‌و‌فکر‌

در‌ این‌موفقیت‌ تکرار‌ باعث‌ ناشر‌ توسط‌همان‌ کتابشان‌ می‌کنند‌چاپ‌

مورد‌اثر‌خودشان‌خواهد‌شد.‌ممکن‌است‌آن‌ناشر،‌کتاب‌شما‌را‌قبول‌

و‌چاپ‌کند‌و‌نسبت‌به‌ناشران‌دیگر‌هم‌هزینه‌ی‌بیشتری‌از‌شما‌بگیرد،‌

اما‌از‌هیچ‌کدام‌از‌شبکه‌های‌پخش‌و‌فروشی‌که‌دارد‌برای‌فروش‌کتاب‌

شما‌استفاده‌نکند!‌یکی‌از‌مدرسانی‌که‌من‌در‌کلاس‌او‌شرکت‌کرده‌بودم‌
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کتابی‌منتشر‌کرد.‌در‌جلسه‌ای‌حضوری‌که‌ایشان‌را‌ملاقات‌کردم،‌خودش‌

در‌ ناشر‌ فلان‌ اسم‌ که‌چون‌ باشم‌گفت‌ کرده‌ اینکه‌من‌سؤالی‌ بدون‌ و‌

فروش‌کتاب‌تأثیر‌دارد‌کتابم‌را‌برای‌چاپ‌به‌او‌دادم‌اما‌الآن‌یک‌سال‌از‌

چاپ‌کتاب‌گذشته‌ولی‌آن‌ناشر،‌کتابم‌را‌حتی‌در‌لیست‌کتاب‌های‌چاپ‌

کتاب‌من‌ از‌ نامی‌ نیز‌ انتشاراتش‌ در‌وب‌سایت‌ و‌ نیاورده‌ شده‌اش‌هم‌

بین‌المللی‌و‌ نمایشگاه‌ نمایشگاه‌های‌کتاب‌چه‌ از‌ نیست.‌در‌هیچ‌کدام‌

چه‌نمایشگاه‌اختصاصی،‌این‌کتاب‌موجود‌نیست‌و‌در‌مراکز‌پخش‌به‌

چشم‌نمی‌خورد.‌

نگرفته‌ قرار‌ استفاده‌ ابزارها‌مورد‌ این‌ از‌ پرسید‌وقتی‌هیچ‌کدام‌ باید‌

پس‌هزینه‌ی‌چند‌برابریِ‌نویسنده‌و‌سرمایه‌گذار‌این‌کتاب‌و‌انتخاب‌یک‌

نام‌خاص‌چه‌توجیهی‌دارد؟!

را  حقوقی  های  بحث  حوصله  هشتم:  و  چهل  اشتباه 
ندارم.

در‌تاریخ‌نشر‌ایران‌نمونه‌های‌زیادی‌از‌این‌اشتباهات‌هست.‌"مهدی‌

برای‌ خوب‌ "قصه‌های‌ پرفروش‌ کتاب‌ مجموعه‌ نویسنده‌ی‌ یزدی"‌ آذر‌

بچه‌های‌خوب"‌اواخر‌عمر،‌شرایط‌اقتصادی‌خوبی‌نداشت.‌همیشه‌این‌

سؤال‌برای‌من‌مطرح‌بود‌که‌چرا‌با‌وجود‌پر‌فروش‌بودن‌کتاب‌های‌این‌

مؤلف،‌او‌در‌وضعیت‌اقتصادی‌مساعدی‌نبود؟!‌) قصه های خوب برای بچه های 
خوب، مهدی آذر یزدی، انتشارات امیرکبیر (

ایشان‌ با‌ مفصلی‌ گفتگوی‌ که‌ قصه‌گو"‌ پیر‌ "حکایت‌ کتاب‌ در‌ این‌که‌ تا‌

است،‌خواندم‌که‌در‌سال‌های‌اولِ‌چاپ‌کتاب،‌او‌کلیه‌ی‌حقوق‌این‌کتاب‌
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را‌واگذار‌کرده‌است‌و‌از‌آن‌همه‌کتاب‌چاپ‌شده‌هیچ‌درآمدی‌به‌نویسنده‌

نرسیده‌است.‌)حکایت پیر قصه گو، پیام شمس الدینی، انتشارات جهان کتاب، ص 141(

او‌حتی‌از‌کتاب‌صوتی‌مجموعه‌ی‌قصه‌های‌خوب‌برای‌بچه‌های‌خوب‌هم‌

که‌تولید‌شد،‌درآمدی‌نداشته‌است.‌ممکن‌است‌بسیاری‌نویسندگان‌در‌

هنگام‌چاپ‌اولین‌کتابشان‌خودشان‌هم‌تصوری‌از‌موفقیت‌های‌آینده‌ی‌

کتاب‌نداشته‌باشند‌و‌فقط‌برای‌آن‌ها‌چاپ‌شدن‌کتاب‌مهم‌باشد.‌آن‌‌در‌

این‌حالت‌و‌در‌هیجان‌اولیه‌ی‌چاپ‌کتابشان‌هر‌قراردادی‌را‌امضاء‌کرده‌

و‌معمولًا‌در‌این‌قراردادها‌همه‌ی‌حقوق‌کتاب‌را‌به‌صورت‌دائمی‌واگذار‌

می‌کنند.‌

را‌ کتاب‌ نشر‌ قرارداد‌ حتماً‌ مشکل‌ این‌ پیش‌آمدن‌ از‌ جلوگیری‌ برای‌

با‌دقت‌بخوانید‌و‌فقط‌حقوق‌نسخه‌ی‌چاپی‌را‌واگذار‌کنید.‌بهتر‌است‌

حقوق‌نسخه‌ی‌چاپی‌را‌هم‌به‌طور‌دائمی‌واگذار‌نکرده‌بلکه‌آن‌را‌برای‌

مدت‌زمان‌مشخص‌و‌یا‌تعداد‌چاپ‌مشخص‌واگذار‌کنید.

اشتباه چهل و نهم: ناشر ها هنوز من را کشف نکرده اند

ارسال‌می‌شود‌ ها‌ ناشر‌ برای‌ که‌معمولا‌ کتاب‌ درخواست‌های‌چاپ‌

معمولا‌خیلی‌کلی‌و‌یا‌شعاری‌است‌و‌معمولا‌هیچ‌انگیزه‌ای‌برای‌سرمایه‌

گذاری‌ناشر‌ایجاد‌نمی‌کند.‌یک‌بار‌پیامی‌برای‌درخواست‌چاپ‌کتاب‌برایم‌

آمده‌بود‌که‌در‌آن‌فقط‌نوشته‌شده‌بود:‌»سلام. من شیمی آلی را عالی 
تدریس می کنم!. «.‌اگر‌می‌خواهید‌امکان‌چاپ‌کتاب‌شما‌بیشتر‌شود،‌
در‌درخواست‌چاپ‌کتاب‌که‌برای‌ناشر‌می‌فرستید‌بهتر‌است‌این‌موارد‌

را‌بنویسید:
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‌ متنی‌	 نیست‌ لازم‌ خودتان‌ معرفی‌ در‌ کنید.‌ معرفی‌ را‌ خود‌ ابتدا‌

مانند‌رزومه‌ی‌استخدامی‌بنویسید‌بلکه‌اطلاعاتی‌درباره‌ی‌خودتان‌

بدهید‌که‌میزان‌تسلط‌شما‌به‌موضوع‌کتاب‌را‌نشان‌بدهد؛‌مانند‌

مدرک‌تحصیلی‌یا‌دوره‌ی‌تخصصیِ‌مرتبط‌با‌موضوع‌کتاب.‌

‌ اگر‌خودتان‌مدرس‌این‌موضوع‌هستید‌یا‌فعالیت‌عملی‌درباره‌ی‌	

موضوع‌کتاب‌داشته‌اید،‌حتماً‌بنویسید.

در‌مرحله‌ی‌بعدی،‌درباره‌ی‌کتاب‌موارد‌زیر‌را‌توضیح‌دهید:

‌ چرا‌باید‌کتابی‌در‌این‌موضوع‌چاپ‌شود؟	

‌ مزیت‌کتاب‌شما‌نسبت‌به‌دیگر‌کتاب‌های‌موجود‌در‌این‌زمینه‌	

چیست؟

‌ چه‌ایرادی‌در‌کتاب‌یا‌کتاب‌های‌دیگری‌که‌در‌همین‌زمینه‌منتشر‌	

شده‌اند‌وجود‌دارد‌که‌شما‌در‌این‌کتاب‌آن‌ها‌را‌رفع‌کرده‌اید؟

در‌مرحله‌ی‌بعد،‌درباره‌ی‌بازار‌بالقوه‌ی‌کتابتان‌صحبت‌کنید.‌

‌ به‌طور‌دقیق‌و‌با‌ذکر‌جزییات‌درباره‌ی‌بازار‌بالقوه‌ی‌کتاب‌توضیح‌	

بدهید.‌

‌ استفاده‌از‌عبارت‌هایی‌مثل‌همه‌ی‌جوانان،‌همه‌ی‌پدرها‌و‌مادرها،‌	

رغبتی‌برای‌ناشر‌ایجاد‌نمی‌کند.‌اما‌اگر‌مثلًا‌بنویسید:‌»مخاطب‌

این‌کتاب،‌مادران‌دارای‌فرزند‌کمتر‌از‌‌10سال‌هستند«،‌مخاطب‌

را‌خاص‌تر‌کرده‌اید.

‌ اگر‌تعداد‌تقریبی‌مشتریان‌بالقوه‌را‌از‌مراکز‌مختلف‌استخراج‌کرده‌	

و‌بنویسید،‌درخواست‌چاپ‌کتابتان‌جالب‌توجه‌تر‌خواهد‌شد.

در‌مرحله‌ی‌نهایی،‌میزان‌دسترسی‌خودتان‌به‌این‌مخاطبان‌را‌اعلام‌کنید؛‌
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‌ را‌	 کتاب‌ این‌ دانشجو‌ تعداد‌ ترم،‌فلان‌ و‌هر‌ اگر‌مدرس‌هستید‌

می‌خوانند،‌این‌مورد‌را‌ذکر‌کنید.

‌ اگر‌در‌اتحادیه‌ای‌عضو‌هستید‌و‌امکانی‌دارید‌که‌می‌توانید‌کتاب‌	

را‌ نکته‌ این‌ درخواستتان‌ در‌ کنید‌ معرفی‌ اتحادیه‌ آن‌ اعضای‌ به‌

بنویسید.

‌ اگر‌در‌شبکه‌های‌اجتماعی‌فعال‌هستید‌و‌پیج‌اینستاگرام‌یا‌کانال‌	

تلگرام‌تخصصی‌و‌فعال‌دارید‌به‌این‌نکته‌اشاره‌کنید.‌

کتابتان‌ چاپ‌ درخواست‌ متن‌ در‌ گفتم‌ که‌ را‌ مواردی‌ همه‌ی‌ چنانچه‌

بنویسید،‌درخواست‌قطعاً‌با‌انبوه‌درخواست‌های‌چاپ‌کتاب‌که‌به‌ناشر‌

جدی‌تر‌ شما‌ کتاب‌ چاپ‌ درباره‌ی‌ ناشر‌ و‌ شد‌ خواهد‌ متفاوت‌ می‌رسد‌

تصمیم‌خواهد‌گرفت.

پنجاهمین اشتباه: آقای ناشر پس چی شد؟ چرا کتاب 
من را چاپ نمی کنید

غافل‌ آن‌ از‌ افراد‌ معمولًا‌ که‌ است‌ موفقیت‌ رموز‌ از‌ یکی‌ پیگیری،‌

می‌شوند.‌اگر‌به‌ناشری‌درخواست‌چاپ‌کتاب‌داده‌اید‌و‌جوابی‌دریافت‌

است‌ ممکن‌ کنید.‌ پیگیری‌ را‌ موضوع‌ دوباره‌ بعد،‌ مدتی‌ نکرده‌اید،‌

درخواست‌اولیه‌ی‌شما‌زمان‌نامناسبی‌به‌ناشر‌رسیده‌باشد‌و‌او‌نتوانسته‌

باشد‌با‌دقت‌کامل‌آن‌درخواست‌را‌بررسی‌کند.‌امکان‌دارد‌به‌دلیل‌هر‌

مشکلی،‌درخواست‌شما‌هرگز‌به‌‌شخص‌‌تصمیم‌گیرنده‌نرسیده‌باشد.‌

مجدد‌ یاد‌آوریِ‌ باشد،‌ شده‌ دریافت‌ نیز‌ قبلی‌تان‌ درخواست‌ اگر‌ حتی‌

از  بدتر  بود.‌ خواهد‌ علاقه‌تان‌ و‌ نشان‌دهنده‌ی‌جدیت‌ توسط،‌ موضوع‌
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پیگیری نکردن، پیگیریِ بد است.

بهتر‌است‌در‌پیگیریِ‌درخواست‌خود،‌درخواست‌اولیه‌را‌هم‌به‌پیوست‌

ارسال‌کنید.‌لحن‌پی‌گیری‌باید‌مؤدبانه‌و‌غیر‌طلبکارانه‌باشد.‌من‌خودم‌

به‌پیام‌های‌پیگیری‌که‌در‌آن‌ها‌جملاتی‌نظیر:‌»پس‌چی‌شد«‌نوشته‌

افراد،‌ این‌ با‌ همکاری‌ نظرم‌ به‌ چون‌ نمیدهم‌ جواب‌ هرگز‌ باشد،‌ شده‌

حواشیِ‌بعدی‌دارد‌و‌بهتر‌است‌همکاری‌از‌همان‌ابتدا‌شکل‌نگیرد.

پیگیری‌بعدی‌می‌تواند‌با‌تغییر‌رسانه‌هم‌صورت‌بگیرد؛‌مثلًا‌اگر‌اولین‌

درخواست‌را‌از‌طریق‌ایمیل‌ارسال‌کرده‌اید،‌درخواست‌پیگیری‌را‌پستی‌

می‌توانید‌ داده‌اید،‌ درخواست‌ ابزار‌ دو‌ این‌ با‌ پیش‌تر،‌ اگر‌ کنید.‌ ارسال‌

پیگیری‌را‌تلفنی‌یا‌تلگرامی‌انجام‌دهید.

کند،  حساب  ارزان تر  کسی  هر  یکم:  و  پنجاه  اشتباه 
مشتری او می شوم.

اگر‌خودتان‌تصمیم‌به‌سرمایه‌گذاری‌چاپ‌کتاب‌دارید،‌در‌استعلام‌

قیمت‌از‌ناشران‌مختلف‌پیشنهادهای‌متفاوتی‌دریافت‌می‌کنید‌که‌ممکن‌

است‌شما‌را‌گیج‌کند.‌داشتن‌اطلاعات‌زیر‌به‌شما‌کمک‌می‌کند‌راحت‌تر‌

تصمیم‌بگیرید:

در‌مراحل‌پیشْ‌تولید،‌کارهایی‌مانند‌ویراستاری،‌صفحه‌آرایی‌و‌طراحی‌

کارها،‌ نمونه‌ی‌ دیدن‌ بدون‌ نمی‌توان‌ و‌ هستند‌ کیفی‌ کارهایی‌ جلد،‌

قیمت‌ها‌را‌باهم‌مقایسه‌کرد.‌کیفیت‌کتاب‌چاپ‌شده‌هم‌عامل‌مهمی‌در‌

بر‌آورد‌قیمت‌است‌اما‌نکته‌ی‌مهم‌تری‌که‌باید‌به‌آن‌دقت‌‌شود‌سابقه‌و‌

اعتبار‌ناشری‌است‌که‌کتاب‌شما‌را‌منتشر‌می‌کند.‌وقتی‌کتاب‌شما‌توسط‌
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ناشری‌چاپ‌شود‌که‌سابقه‌و‌اعتبار‌خوبی‌دارد،‌به‌صورت‌بالقوه‌امکان‌

تعداد‌ کردم‌ اشاره‌ نیز‌ قبلًا‌ که‌ همان‌طور‌ است.‌ بیشتر‌ آن‌ رفتن‌ فروش‌

از‌دارندگانِ‌حدود‌‌17هزار‌مجوز‌نشر،‌واقعاً‌ناشر‌هستند.‌ناشران‌ کمی‌

واقعی،‌در‌آمد‌و‌زندگی‌شان‌واقعاً‌از‌چاپ‌و‌نشر‌کتاب‌است.‌این‌ناشران‌

کتاب‌ عرضه‌ی‌ امکان‌ بالقوه‌ به‌صورت‌ و‌ مرتبط‌اند‌ با‌شبکه‌های‌پخش‌

در‌کتاب‌فروشی‌ها‌را‌دارند.‌هم‌چنین‌به‌دلیل‌سال‌ها‌فعالیت‌انتشاراتی،‌

بکنند؛‌ شما‌ به‌ حرفه‌ای‌ توصیه‌هایی‌ می‌توانند‌ که‌ دارند‌ تجربه‌هایی‌

را‌عوض‌ کتاب‌شما‌ آن‌ها‌می‌تواند‌سرنوشت‌ از‌ توصیه‌هایی‌که‌هریک‌

کند.‌تغییرات‌کوچک‌در‌اسم‌کتاب،‌جلد‌کتاب،‌متن‌کتاب،‌صفحه‌آرایی‌و‌

موارد‌مشابه‌چنین‌چیزهایی‌می‌تواند‌مسیر‌یک‌کتاب‌را‌از‌کتاب‌های‌کم‌

فروش‌جدا‌کرده‌و‌وارد‌مسیر‌کتاب‌های‌پر‌فروش‌کند.‌چنین‌توصیه‌هایی‌

را‌فقط‌کسی‌می‌تواند‌ارائه‌کند‌که‌خودش‌تعداد‌زیادی‌کتاب‌چاپ‌کرده‌

و‌از‌هر‌یک‌از‌کتاب‌های‌کم‌فروش‌یا‌پر‌فروش،‌تجربه‌ها‌و‌درس‌هایی‌

آموخته‌باشد.

شاهد‌ دارم،‌ اشتغال‌ نشر‌ حرفه‌ای‌ فعالیت‌ به‌ که‌ سال‌ها‌ این‌ در‌

آسیب‌های‌زیادی‌بوده‌ام‌که‌برای‌نویسندگان‌کتابِ‌اولی‌ایجاد‌شده‌است،‌

زیرا‌در‌انتخاب‌ناشر‌فقط‌هزینه‌تولید،‌معیار‌تصمیم‌گیری‌شان‌بوده‌است.

اولیه،‌شامل‌مثلًا‌هزینه‌ی‌ اعلام‌شده‌ این‌که‌قیمت‌ بهانه‌ی‌ به‌ گاهی‌

امور‌اداری‌و‌مجوزها‌نبوده‌است‌و‌پس‌از‌چاپ‌کتاب‌مجدداً‌در‌خواست‌

مبلغ‌اضافه‌می‌کنند.‌گاهی‌اگر‌کپی‌مجوز‌کتاب‌را‌بخواهید‌برای‌آن‌مبلغ‌

درخواست‌ بخواهید‌ را‌ کتاب‌ فایل‌ اگر‌ می‌خواهند،‌ شما‌ از‌ جداگانه‌ای‌

از‌شما‌ دریافتیِ‌مجدد‌ بهانه،‌ هر‌ به‌ و‌خلاصه‌ می‌کنند‌ از‌شما‌ پرداخت‌
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دارند.‌نکته‌ی‌مهم‌دیگر،‌تیراژ‌تحویلی‌کتاب‌است.‌ناشران‌حرفه‌ای‌وقتی‌

کتابی‌چاپ‌می‌کنند‌در‌اکثر‌موارد‌آن‌را‌به‌تعدادی‌بیشتر‌از‌تیراژ‌اعلامی‌

به‌شما‌تحویل‌می‌دهند؛‌مثلًا‌اگر‌قیمت‌هزار‌جلد‌کتاب‌را‌به‌شما‌اعلام‌

کرده‌باشند،‌پس‌از‌چاپ،‌‌1030یا‌‌1040جلد‌کتاب‌به‌شما‌تحویل‌می‌دهند‌

اکتفا‌ از‌ناشران‌غیرحرفه‌ای‌به‌تحویل‌حدود‌‌950جلد‌کتاب‌ اما‌بعضی‌

می‌کنند.

وقتی‌می‌گویم‌محدود‌کردن‌مقایسه‌ی‌کار‌ناشران‌به‌فقط‌قیمت‌تولیدِ‌

کتاب‌اشتباه‌است،‌همین‌موارد‌را‌در‌نظر‌دارم.‌توجه‌کنید‌که‌در‌مثال‌

بالا،‌هر‌دو‌ناشر،‌قیمت‌هزار‌جلد‌کتاب‌را‌به‌شما‌اعلام‌کرده‌اند‌اما‌یکی‌

از‌آن‌ها‌‌950جلد‌کتاب‌به‌شما‌تحویل‌داده‌و‌دیگری‌‌1030جلد‌و‌همین‌

یک‌مورد،‌‌100جلد‌تفاوت‌تیراژ‌تحویلی‌گاه‌تا‌چند‌میلیون‌تومان‌تفاوت‌

ارزش‌ایجاد‌می‌کند!

آن‌مواجه‌شوید‌هم‌ با‌ است‌ که‌ممکن‌ دروغ‌هایی‌ و‌ الکی‌ قول‌های‌

مشکلی‌دیگر‌است؛‌مثلًا‌به‌تجربه‌متوجه‌شده‌ام‌که‌اشاره‌به‌فلان‌مطلب‌

از‌فلان‌تصویر‌بر‌روی‌جلد،‌ممکن‌است‌در‌مرحله‌ی‌اخذ‌ و‌یا‌استفاده‌

از‌ قبل‌ تا‌ که‌ و‌می‌دانید‌ کند‌ ایجاد‌ کتاب‌مشکل‌ اعلام‌وصول‌ یا‌ مجوز‌

اعلام‌وصول‌کتاب،‌اثر‌مذکور‌در‌هیچ‌یک‌از‌بانک‌های‌رسمی‌کتاب‌ثبت‌

نویسنده‌ رسمی‌ به‌طور‌ نمی‌تواند‌ عمل‌ در‌ کتاب‌ نویسنده‌ی‌ و‌ نمی‌شود‌

محسوب‌شود‌اما‌وقتی‌به‌نویسنده‌می‌گویم‌که‌دقت‌نکردن‌به‌چنین‌

مواردی‌باعث‌به‌وجود‌آمدن‌مشکلات‌اداری‌و‌مجوز‌می‌شود،‌می‌گوید:‌

»فلان ناشر گفته من مراحل اداری و مجوز کتاب را انجام می دهم.«
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وقتی‌می‌بینیم‌کتاب،‌بعد‌از‌چند‌سال‌هنوز‌در‌بانک‌های‌کتاب‌ثبت‌

نشده،‌مشخص‌می‌شود‌که‌آن‌ناشر،‌قول‌دروغ‌به‌شما‌داده‌و‌هرچند‌که‌

شما‌به‌ظاهر،‌کتابتان‌را‌در‌دست‌دارید‌اما‌از‌نظر‌اداره‌ی‌ارشاد‌هنوز‌به‌طور‌

رسمی‌نویسنده‌نیستید.‌خلاصه‌این‌که‌برای‌چاپ‌کتاب‌فقط‌قیمت‌ها‌را‌

باهم‌مقایسه‌نکنید‌بلکه‌برای‌اعتبار‌و‌رزومه‌ی‌ناشری‌که‌کتاب‌شما‌توسط‌

او‌چاپ‌می‌شود‌ارزش‌بیشتری‌قائل‌شوید.

اشتباه پنجاه و دوم: نگرانم ناشر، کتابم را کپی کند

این‌نگرانی‌در‌ذهن‌بسیاری‌از‌کتاب‌اولی‌ها‌هست‌اما‌واقعیت‌بازار‌

فروخته‌ فراوان‌ بازاریابی‌ فعالیت‌های‌ با‌ کتاب‌ هر‌ که‌ است‌ این‌ کتاب‌

آن‌ از‌ زیادی‌ تعداد‌ که‌خود‌به‌خود‌ نیست‌ کتابی‌ تقریباً‌هیچ‌ و‌ می‌شود‌

فروخته‌شود.‌طبیعی‌است‌وقتی‌شما‌تازه‌کتابی‌را‌نوشته‌و‌هنوز‌بازاریابی‌

این‌ که‌ داشت‌ نخواهید‌ زیادی‌ فروش‌ باشید،‌ نکرده‌ آن‌ برای‌ خاصی‌

موضوع‌بتواند‌کسی‌را‌وسوسه‌کند‌که‌دست‌به‌کپی‌کردن‌آن‌کتاب‌بزند.

از‌طرف‌دیگر‌به‌دلیل‌قوانین‌ایران،‌برای‌ترجمه‌و‌چاپ‌کتاب‌های‌خارجی‌

هیچ‌نیازی‌به‌گرفتن‌اجازه‌از‌نویسنده‌یا‌ناشر‌خارجی‌و‌پرداخت‌پول‌به‌

آن‌ها‌نیست.

فرض‌کنید‌در‌این‌شرایط،‌کسی‌خودش‌نتواند‌محتوای‌خوب‌تولید‌

کند‌و‌بخواهد‌از‌محتوای‌دیگران‌سوءاستفاده‌کند،‌خُب‌طبیعی‌است‌که‌

سراغ‌محتواهای‌خارجی‌که‌برندینگ‌و‌بازاریابی‌خوبی‌برای‌آن‌ها‌شده‌

است‌می‌رود‌و‌کتابِ‌نویسندگان‌معروف‌خارجی‌را‌چاپ‌می‌کند.‌دلیلی‌

ندارد‌که‌شخص‌در‌چنین‌شرایطی‌از‌یک‌نویسنده‌ی‌ایرانی‌کپی‌کرده‌و‌
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خودش‌را‌دچار‌مشکلات‌حقوقیِ‌بعدی‌کند.‌اگر‌واقعاً‌معتقد‌هستید‌که‌

نوشته‌تان‌چنان‌ارزشی‌دارد‌که‌ممکن‌است‌دیگران‌را‌وسوسه‌کند‌که‌آن‌‌

را‌بدون‌اجازه‌چاپ‌کنند،‌می‌توانید‌قبل‌از‌ارائه‌ی‌نوشته‌تان‌به‌ناشر‌آن‌اثر‌

را‌در‌اداره‌ی‌حقوقی‌وزارت‌ارشاد‌ثبت‌کنید.‌با‌این‌کار‌اگر‌با‌کپی‌اثرتان‌

هم‌مواجه‌شدید‌می‌توانید‌شکایت‌کرده‌و‌از‌حقوق‌خود‌دفاع‌کنید.

اشتباه پنجاه و سوم: عوامل تولید کتابم باید همیشه در 
دسترس باشند

فرایند‌انتشار‌کتاب،‌یک‌فرایند‌چند‌مرحله‌ای‌است‌و‌تیم‌های‌مختلفی‌

درگیر‌تولید‌آن‌هستند.‌ممکن‌است‌شما‌اطلاعات‌تماس‌همکاران‌این‌

تیم‌ها‌را‌داشته‌باشید‌ولی‌اگر‌اطلاعات‌تماس‌کسی‌را‌دارید‌دلیل‌بر‌این‌

امر‌نیست‌که‌هر‌زمان‌اراده‌کردید‌با‌او‌تماس‌بگیرید‌و‌درباره‌ی‌جزئیات‌

کار‌سؤال‌کنید.‌بارها‌در‌ساعات‌یا‌روزهای‌نامناسب،‌تماس‌هایی‌از‌طرف‌

افراد‌داشته‌ام‌که‌درباره‌ی‌جزئیات‌کارشان‌سؤال‌می‌پرسیدند.‌صرف‌نظر‌از‌

اینکه‌این‌کار‌از‌نظر‌اخلاقی‌صحیح‌نیست،‌احتمال‌این‌که‌در‌همان‌لحظه‌

جزئیات‌کار‌شما‌در‌ذهن‌عوامل‌تولید‌باشد‌نیز‌خیلی‌کم‌است.

اشتباه پنجاه و چهارم: فقط با سرمایه گذاری ناشر کتاب 
چاپ  می کنم.

بعضی‌از‌نویسندگانِ‌قدیمی‌تر‌به‌نویسندگان‌کتاب‌اولی‌توصیه‌می‌کنند‌

که‌برای‌چاپ‌کتاب‌سرمایه‌گذاری‌نکنید‌و‌این‌جمله‌در‌ذهن‌نویسندگانِ‌

کتاب‌اولی‌حک‌می‌شود‌و‌مدت‌ها‌دنبال‌ناشری‌می‌گردند‌که‌برای‌چاپ‌
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به‌ نشر‌ بازار‌ به‌ ورود‌ قبل،‌ کند.‌شاید‌سال‌های‌ کتابشان‌سرمایه‌گذاری‌

این‌روش‌آسان‌تر‌بود،‌ولی‌امروزه‌با‌توجه‌به‌هزینه‌ی‌مواد‌اولیه‌و‌مبلغ‌

سرمایه‌گذاری‌برای‌هر‌کتاب،‌ناشران‌روی‌کتاب‌های‌کمتری‌سرمایه‌گذاری‌

می‌کنند.‌از‌سوی‌دیگر،‌تعداد‌افرادی‌که‌تمایل‌دارند‌کتابی‌از‌آن‌ها‌چاپ‌

شود‌بیشتر‌شده‌است.

همین‌دو‌مورد‌باعث‌می‌شود‌که‌صف‌طولانی‌برای‌بررسی‌کتاب‌های‌

دریافتی‌در‌نزد‌ناشرانی‌که‌حاضر‌به‌سرمایه‌گذاری‌روی‌کتاب‌هستند،‌

ایجاد‌شود‌و‌در‌نتیجه‌شما‌مدت‌های‌طولانی‌برای‌بررسی‌کتابتان‌منتظر‌

از‌ کلًا‌ را‌ خودتان‌ انگیزه‌ی‌ و‌ انرژی‌ شاید‌ طولانی‌ مدتِ‌ این‌ در‌ بمانید.‌

دست‌بدهید‌شاید‌هم‌اولویت‌های‌شما‌عوض‌شوند‌و‌چاپ‌کتاب،‌دیگر‌

برایتان‌یک‌اولویت‌نباشد.‌ممکن‌است‌کتابتان‌را‌به‌ناشری‌بدهید‌و‌او‌

پس‌از‌صرف‌زمان‌طولانی‌برای‌بررسی،‌چاپ‌آن‌را‌قبول‌نکند‌در‌صورتی‌

که‌امکان‌دارد‌کتاب‌شما‌واقعاً‌کتاب‌خوبی‌باشد‌و‌فقط‌با‌استانداردهای‌

آن‌انتشارات‌هماهنگ‌نباشد‌و‌و‌دوباره‌لازم‌خواهد‌بود‌همان‌مسیر‌و‌

زمان‌را‌برای‌ارسال‌کتاب‌به‌ناشران‌دیگر‌و‌اطلاع‌از‌نظر‌آن‌ها‌طی‌کنید.

انرژی‌ وقت،‌ سرمایه‌گذار،‌ ناشرِ‌ یافتن‌ برای‌ مداوم‌ همین‌جستجوی‌

و‌انگیزه‌ی‌شما‌را‌از‌بین‌خواهد‌برد.‌کتاب‌های‌معروف‌دنیا‌هم‌در‌اکثر‌

موارد‌با‌پاسخ‌های‌منفی‌زیادی‌از‌طرف‌ناشران‌مواجه‌شده‌اند.‌"جی‌کی‌

رولینگ"‌نویسنده‌ی‌کتاب‌هری‌پاتر‌حدود‌‌12بار‌جواب‌منفی‌شنید.‌"جک‌

کن‌فیلد"‌‌نویسنده‌ی‌کتاب‌های‌پرفروش‌"سوپ‌جوجه‌برای‌روح"‌‌‌142بار‌

جواب‌منفی‌در‌مورد‌چاپ‌کتابش‌دریافت‌کرد.
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حالا‌اگر‌حوصله‌کردید‌و‌پس‌از‌جستجوی‌فراوان،‌ناشری‌یافتید‌که‌

حاضر‌به‌سرمایه‌گذاری‌برای‌کتاب‌شما‌شد،‌اولًا‌معمولا‌باید‌حقوق‌کتاب‌

را‌به‌ناشر‌واگذار‌کنید.‌به‌این‌ترتیب‌شما،‌اولًا‌در‌هر‌نوبتِ‌چاپ،‌دستمزد‌

کمی‌می‌گیرید.‌دوماً‌زمان‌بندی‌چاپ‌کتاب‌هم‌در‌اختیار‌ناشر‌است‌و‌

معمولًا‌ناشر‌به‌طور‌قطعی‌اعلام‌نمی‌کند‌که‌چه‌زمانی‌کتاب‌شما‌را‌چاپ‌

خواهد‌کرد‌و‌شاید‌لازم‌باشد‌برای‌چاپ‌کتابتان‌مدت‌ها‌منتظر‌بمانید.

سوماً‌ناشر‌در‌اغلب‌موارد‌به‌شما‌اجازه‌ی‌هیچ‌اعمال‌نظری‌درباره‌ی‌اسم،‌

طرح‌جلد،‌صفحه‌آرایی،‌کیفیت،‌نوع‌مواد‌مصرفی‌اولیه‌و‌...‌را‌نمی‌دهد.‌

نویسنده‌ی‌ از‌ بیشتری‌ اطلاعات‌ که‌ نمی‌کنند‌ قبول‌ ناشران‌ اکثر‌ چهارماً‌

کتاب‌مثل‌آدرس‌وب‌سایت،‌ایمیل‌و‌...‌در‌کتاب‌نوشته‌شود‌و‌ارتباط‌

شما‌با‌مخاطبانتان‌در‌عمل،‌قطع‌می‌شود.
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پنجماً‌هر‌وقت‌کتابِ‌خودتان‌را‌لازم‌داشتید‌باید‌آن‌را‌از‌ناشر‌بخرید.‌با‌

توجه‌به‌همه‌ی‌این‌موارد،‌پیشنهاد‌می‌کنم‌حتی‌اگر‌لازم‌بود،‌وام‌بگیرید‌

وخودتان‌روی‌کتابتان‌سرمایه‌گذاری‌کنید.‌امروزه‌روش‌های‌کم‌هزینه‌و‌

سریع‌برای‌چاپ‌کتاب،‌کم‌نیست.

بسیاری‌از‌نویسندگانی‌که‌امروزه‌به‌عنوان‌نویسندگان‌موفق‌و‌پرفروش‌

شناخته‌می‌شوند‌و‌ناشران‌برای‌چاپ‌کتاب‌آنها‌با‌هم‌رقابت‌می‌کنند،‌

اولین‌کتابشان‌با‌سرمایه‌شخصی‌خودشان‌چاپ‌شده‌است.‌اولین‌کتاب‌

استاد‌هوشنگ‌مرادی‌کرمانی‌به‌نام‌“معصومه”‌با‌سرمایه‌گذاری‌خودشان‌

و‌با‌دریافت‌مبلغ‌قرضی‌چاپ‌شد.)هوشنگ دوم، کریم فیضی، انتشارات اطلاعات (.

پدرشان‌چاپ‌ با‌سرمایه‌گذاری‌ ابتهاج‌ امیر‌هوشنگ‌ استاد‌ کتاب‌ اولین‌

شد.‌)پیر پرنیان اندیش، میلاد عظیمی و عاطفه طیِّه، انتشارات سخن، ص 7۹(

اولین‌کتاب‌مرحوم‌طالقانی‌با‌سرمایه‌خودشان‌چاپ‌شد.‌)تاریخ شفاهی نشر 
ایران، عبدالحسین آذرنگ، انتشارات ققنوس(

‌مارسل‌پروست‌نویسنده‌رمان‌در‌جستجوی‌زمان‌از‌دست‌رفته‌کتابش‌

را‌با‌سرمایه‌گذاری‌شخصی‌چاپ‌کرد.‌)پروست می تواند زندگی شما را دگرگون 

کند، آلن دوباتن، ترجمه گلی امامی، نشر نیلوفر، ص 42(.‌رضا‌امیرخانی‌اولین‌کتابش‌

را‌با‌سرمایه‌گذاری‌ناشری‌غیر‌حرفه‌ای‌چاپ‌کرد‌.‌اما‌کتاب‌مدت‌ها‌در‌

انبار‌آن‌ناشر‌ماند.‌تا‌اینکه‌امیرخانی‌مجبور‌شد‌کتاب‌ها‌را‌به‌قیمت‌روی‌

جلد‌از‌آن‌ناشر‌بخرد‌و‌با‌کسر‌تخفیف‌به‌مرکز‌پخش‌بدهد،‌به‌عبارت‌

دیگر‌اگر‌خودش‌سرمایه‌گذاری‌کرده‌بود،‌هزینه‌کمتری‌پرداخت‌کرده‌

بود.‌)سخنرانی امیرخانی با عنوان زندگی داستان نویس در کانال ادبیات ایرانی(.

گذاری‌ سرمایه‌ با‌ را‌ خانم‌ آهو‌ شوهر‌ معروف‌ رمان‌ افغانی‌ محمد‌ علی‌
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) https://fa.wikipedia.org/wiki/خودش‌چاپ‌کرد.‌)شوهر_آهو_خانم

اشتباه پنجاه وپنجم: کتابم حتماً باید حداقل 1۰۰۰ جلد و 
در چاپخانه چاپ شود

در‌سال‌های‌گذشته‌برای‌چاپ‌یک‌کتاب،‌هزینه‌های‌ثابت‌اولیه‌زیاد‌

بود‌و‌چاپ‌کردن‌کتاب‌در‌تیراژهای‌محدود،‌در‌عمل،‌صرفه‌ی‌اقتصادی‌

در‌ که‌ آمدند‌ بازار‌ به‌ جایگزین‌ روش‌های‌ فناوری،‌ پیشرفت‌ با‌ نداشت.‌

آن‌ها‌به‌سرمایه‌گذاری‌ثابتِ‌اولیه‌ی‌کمتری‌نیاز‌هست.‌در‌حال‌حاضر‌با‌

استفاده‌از‌فناوری‌های‌جدید،‌تولید‌کتاب‌در‌تیراژ‌کم‌هم‌مقرون‌به‌صرفه‌

است.

استفاده‌می‌شود.‌ از‌روش‌چاپ‌دیجیتال‌در‌سطحی‌گسترده‌ امروزه‌

برای‌این‌که‌ذهن‌شما‌تصویر‌واضح‌تری‌از‌این‌فناوری‌داشته‌باشد‌باید‌

دستگاهی‌ با‌ اما‌ است‌ پرینتر‌ از‌ استفاده‌ مشابه‌ روش،‌ این‌ که‌ بگویم‌

حرفه‌ای‌تر‌و‌صنعتی‌تر‌از‌پرینترهای‌خانگی.‌در‌این‌روش،‌صفحات‌کتاب‌

و‌ زینک‌ به‌ نیازی‌ و‌چون‌ کتاب‌چاپ‌می‌شوند‌ فایل‌ از‌ به‌طور‌مستقیم‌

سرمایه‌گذاری‌اولیه‌و‌ثابت‌برای‌آن‌نیست،‌در‌عمل،‌امکان‌چاپ‌کتاب‌با‌
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تعداد‌کم‌)حتی‌یک‌جلد(‌هم‌ممکن‌است.‌کیفیت‌چاپ،‌بسته‌به‌دستگاه‌

مورد‌استفاده،‌فرق‌می‌کند.‌امکان‌این‌که‌کتاب‌با‌استفاده‌از‌این‌شیوه‌با‌

کیفیت‌خوب‌هم‌تهیه‌شود‌وجود‌دارد‌طوری‌که‌شاید‌مخاطبانِ‌عادی‌

هیچ‌گاه‌متوجه‌تفاوت‌روش‌چاپ‌کتاب‌شما‌نشوند.‌اگر‌در‌حال‌حاضر‌

را‌ کتاب‌ ندارید،‌می‌توانید‌ کتاب‌ برای‌چاپ‌ بیشتر‌ امکان‌سرمایه‌گذاری‌

بازاری‌ هنوز‌ اگر‌ یا‌ کنید.‌ کم‌چاپ‌ تعداد‌ در‌ و‌ دیجیتال‌ دستگاه‌های‌ با‌

بزرگ‌برای‌عرضه‌ی‌کتابتان‌وجود‌ندارد،‌می‌توانید‌با‌این‌روش‌و‌به‌صورت‌

رفتن‌موجودیِ‌ به‌فروش‌ از‌ بعد‌ بار‌ و‌هر‌ کرده‌ را‌چاپ‌ کتاب‌ مرحله‌ای‌

فعلی،‌کتابتان‌را‌دوباره‌به‌اندازه‌ی‌تقاضایی‌که‌برای‌آن‌وجود‌دارد‌چاپ‌

کنید.

حتی‌نویسندگانی‌که‌امروز‌آن‌ها‌را‌به‌عنوان‌نویسندگان‌صاحب‌نام‌

می‌شناسیم،‌سال‌های‌قبل‌که‌روش‌های‌چاپ‌دیجیتال‌متداول‌نبود،‌چاپ‌

اول‌کتابشان‌را‌در‌تیراژ‌محدود‌منتشر‌کرده‌اند.‌"صادق‌هدایت"،‌چاپ‌

اول‌کتاب‌"بوف‌کور"‌را‌فقط‌در‌‌200نسخه‌منتشر‌کرد.‌) عرق ریزان روح، جمال 
میرصادقی، نشر نیلوفر، ص 18۹(.

این‌روش‌از‌نظر‌مسائلی‌نظیر‌اختصاص‌شابک،‌ثبت‌در‌کتابخانه‌ی‌

ملی‌و‌خانه‌ی‌کتاب،‌هیچ‌تفاوتی‌با‌روش‌چاپ‌کتاب‌در‌چاپخانه‌ندارد‌

و‌کتاب‌در‌رزومه‌ی‌نویسنده‌هم‌ثبت‌می‌شود‌و‌همان‌طور‌که‌اشاره‌کردم‌

از‌جنبه‌ی‌کیفیت‌نیز‌خوانندگانِ‌عادی‌شاید‌هیچ‌گاه‌متوجه‌تفاوت‌روش‌

چاپ‌نشوند.‌البته‌در‌این‌روش،‌محدودیت‌هایی‌هم‌هست؛‌مثلًا‌در‌چاپ‌

دیجیتال،‌انجام‌چاپ‌دو‌رنگ‌و‌یا‌رنگی،‌خیلی‌مقرون‌به‌صرفه‌نیست‌و‌

فقط‌برای‌مصارف‌خاص‌کاربرد‌دارد.
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اشتباه پنجاه و ششم: فقط با چاپ کتاب می توانم پیام 
خودم را به بقیه برسانم

ممکن‌است‌شما‌حرفی‌برای‌گفتن‌داشته‌باشید‌و‌فقط‌بخواهید‌افرادِ‌

زیادی‌آن‌حرفتان‌را‌بشنوند.‌اگر‌هدف‌اصلی‌شما‌فقط‌رساندن‌حرفتان‌به‌

گوش‌افراد‌است،‌ابزارهای‌راحت‌تری‌برای‌تحقق‌این‌هدف‌وجود‌دارند؛‌

مثلًا‌می‌توانید‌یک‌وب‌سایت‌راه‌اندازی‌کنید.‌در‌تلگرام‌یک‌کانال‌ایجاد‌

کنید.‌در‌اینستاگرام‌صفحه‌ای‌‌بسازید‌و‌یا‌انواع‌روش‌های‌دیگر‌که‌کم‌

هزینه‌تر‌هستند‌و‌زودتر‌هم‌در‌آن‌ها‌دیده‌می‌شوید‌را‌انتخاب‌کنید.‌چاپ‌

کتاب‌یک‌فعالیت‌زمان‌بر‌و‌هزینه‌بر‌است‌و‌علاوه‌بر‌نوشتن‌کتاب‌باید‌

انرژی‌خوبی‌هم‌برای‌معرفی‌و‌بازاریابی‌کتاب‌بگذارید.‌اگر‌نمی‌خواهید‌

این‌فعالیت‌ها‌را‌انجام‌بدهید،‌بهتر‌است‌به‌جای‌چاپ‌کتاب‌از‌رسانه‌

های‌دیگر‌استفاده‌کنیم.

اشتباه پنجاه و هفتم: کتاب یعنی فقط کتاب چاپی

اگر‌حتی‌تمایل‌ندارید‌کتابتان‌را‌به‌تعداد‌کم‌هم‌چاپ‌کنید،‌می‌توانید‌

مجوز‌کتاب‌را‌بگیرید‌ولی‌نسخه‌ی‌الکترونیک‌کتاب‌را‌بفروشید.‌در‌حال‌

حاضر،‌وب‌سایت‌ها‌و‌اپلیکیشن‌های‌مختلفی‌هستند‌که‌امکان‌عرضه‌ی‌

نسخه‌ی‌الکترونیک‌کتاب‌در‌آن‌ها‌وجود‌دارد.‌در‌این‌شیوه،‌قیمت‌گذاریِ‌

کتاب‌طبق‌نظر‌خود‌نویسنده‌است‌و‌پس‌از‌فروش،‌طبق‌درصدِ‌توافق‌

شده،‌مبلغی‌به‌نویسنده‌و‌مبلغی‌نیز‌به‌وب‌سایت‌یا‌اپلیکیشنِ‌عرضه

‌کننده‌ی‌نسخه‌ی‌الکترونیک‌می‌رسد.‌در‌این‌وب‌سایت‌ها‌و‌اپلیکیشن‌ها،‌
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کتاب‌با‌فرمت‌خاصی‌ارائه‌می‌شود‌که‌امکان‌کپی‌کردن‌آن‌وجود‌ندارد.‌

و‌ "طاقچه"‌ "فیدیبو"،‌ ایران،‌ در‌ روش‌ این‌ با‌ فعلی‌ فعالِ‌ وب‌سایت‌های‌

این‌روش‌عرضه‌می‌شود،‌ به‌ که‌ کتابی‌ اینکه‌ احتمال‌ "کتابراه"‌هستند.‌

به‌خوبی‌در‌بازار‌معرفی‌شود‌و‌درخواست‌برای‌تولید‌نسخه‌فیزیکی‌آن‌

ایجاد‌شود،‌زیاد‌است.

‌چند‌سال‌قبل‌کتاب"‌‌2۴قانون‌به‌دست‌آوردن‌قدرت"‌و"‌‌2۴قانون‌

حفظ‌قدرت‌"‌را‌در‌چند‌نوبت‌چاپ‌کردیم.‌کم‌کم‌همکاران‌ناشر‌دیگر‌هم‌‌

همین‌کتاب‌را‌با‌اسم‌های‌دیگر‌چاپ‌کردند‌و‌بازار‌این‌کتاب‌ها‌رقابتی‌

شد‌و‌فروش‌آن‌ها‌افت‌کرد.‌برای‌همین‌پس‌از‌پایان‌کتاب‌های‌موجود‌

کردیم.‌ عرضه‌ را‌ کتاب‌ها‌ فیدیبو‌ سایت‌ وب‌ در‌ و‌ نکردیم‌ چاپ‌ تجدید‌

البته‌یکی‌از‌کتاب‌های‌این‌مجموعه‌دو‌جلدی‌را‌رایگان‌عرضه‌کردیم‌و‌

در‌آن‌کتاب،‌مطالعه‌کتاب‌دیگر‌را‌هم‌توصیه‌کردیم.‌بعد‌از‌مدتی‌کم‌در‌

این‌کتاب‌ها‌ برای‌تهیه‌ را‌دیدیم‌که‌ نمایشگاه‌های‌کتاب،‌مشتری‌هایی‌

آمده‌بودند‌و‌می‌گفتند‌نسخه‌دیجیتال‌کتاب‌را‌خوانده‌اند.‌کم‌کم‌از‌مراکز‌

پخش‌و‌کتاب‌فروشی‌ها‌هم‌درخواست‌چاپ‌این‌کتاب‌را‌دریافت‌کردیم‌

و‌خلاصه‌اینکه‌پخش‌نسخه‌دیجیتال‌این‌کتاب،‌بازار‌جدید‌برای‌چاپ‌و‌

فروش‌نسخه‌فیزیکی‌ایجاد‌کرد.
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ست،  عالی  من  کتابِ  محتوای  هشتم:  و  پنجاه  اشتباه 
جلد کتاب مهم نیست

کتاب،‌علاوه‌بر‌این‌که‌بُعد‌فرهنگی‌دارد،‌کالایی‌تجاری‌است‌چون‌به‌

هر‌حال‌مخاطب‌برای‌تهیه‌اش‌پول‌می‌دهد.‌اگر‌از‌این‌بُعد‌به‌کتاب‌نگاه‌

کنیم‌متوجه‌می‌شویم‌که‌بسیاری‌از‌اصولی‌که‌باعث‌فروش‌هر‌کالایی‌

می‌شود‌در‌مورد‌کتاب‌هم‌صدق‌می‌کند.

بر‌میزان‌ بر‌اهمیت‌بسته‌بندی‌خوبِ‌کالا‌و‌تأثیر‌آن‌ امروزه‌در‌دنیا‌

فروش،‌تأکید‌زیادی‌می‌شود.‌جلد‌کتاب،‌بسته‌بندی‌کتاب‌است.‌بعضی‌از‌

پدید‌آورندگان‌کتاب‌از‌اهمیت‌طراحی‌جلد‌مناسب‌کتاب‌غافل‌می‌شوند‌

و‌در‌اثر‌عجله‌و‌هیجانِ‌این‌که‌زودتر‌کتابشان‌به‌بازار‌بیاید‌یا‌برای‌صرفه‌

جویی‌در‌هزینه‌ها‌و‌یا‌هر‌دلیل‌دیگری،‌جلد‌مناسبی‌برای‌کتاب‌طراحی‌

با‌سایر‌ رقابت‌ در‌ کتابشان‌ که‌ باعث‌می‌شود‌ و‌همین‌مسئله‌ نمی‌کنند‌

کتاب‌ها،‌جلوه‌ی‌بد‌و‌ضعیف‌تری‌داشته‌باشد‌و‌در‌فروش‌موفق‌نشود.

اشتباه پنجاه و نهم: طراحی جلد و صفحه آرایی کتابم را 
بر اساس ارزان بودن قیمت، سفارش می دهم

را‌ کتاب‌ آرایی‌ صفحه‌ و‌ جلد‌ طراحی‌ اهمیت‌ نویسندگان،‌ بعضی‌

را‌ قیمت‌ عامل‌ فقط‌ خود‌ هنری‌ همکار‌ انتخابِ‌ در‌ و‌ نمی‌گیرند‌ جدی‌

اصلی‌ترین‌ از‌ یکی‌ هزینه‌ها‌ کاهش‌ که‌ است‌ درست‌ می‌گیرند.‌ نظر‌ در‌

معیارهای‌هر‌کسب‌و‌کاری‌است‌اما‌بعضی‌از‌این‌صرفه‌جویی‌ها‌ممکن‌

است‌باعث‌زمین‌گیر‌شدن‌کتاب‌و‌فروش‌نرفتن‌آن‌شود.‌وقتی‌شما‌با‌
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یک‌تیمِ‌طراحان‌گرافیک‌حرفه‌ای‌کار‌می‌کنید‌فقط‌پول‌انجام‌آن‌کار‌را‌

را‌هم‌ گرافیک‌ تیم‌طراحان‌ آن‌ تجربه‌ی‌چندین‌ساله‌ی‌ بلکه‌ نمی‌دهید‌

به‌خدمت‌می‌گیرید.‌موقع‌انتخاب‌تیم‌طراحی‌گرافیک،‌کتاب‌های‌قبلی‌

آن‌ها‌را‌بررسی‌کنید.‌ببینید‌تاکنون‌با‌کدام‌ناشران،‌همکاری‌داشته‌اند.‌آیا‌

کتاب‌هایی‌که‌آن‌ها‌کار‌کرده‌اند‌پرفروش‌بوده‌و‌به‌چاپ‌های‌مکرر‌رسیده‌

است؟

شصتمین اشتباه: فلانی چندین جایزه بین المللی دارد. 
صفحه آرایی و طراحی جلد کتابم را به او می دهم

‌بعضی‌از‌پدید‌آورندگان‌کتاب‌هم‌از‌سوی‌دیگرِ‌بام‌می‌افتند.‌آن‌ها‌

با‌این‌که‌تمایل‌دارند‌کار‌را‌به‌افراد‌حرفه‌ای‌بسپارند‌اما‌در‌اغلب‌موارد‌

در‌انتخاب‌یک‌تیم‌حرفه‌ای‌دقت‌لازم‌را‌به‌خرج‌نمی‌دهند.‌اگر‌کسی‌در‌

چند‌جشنواره‌یا‌مسابقه‌مقام‌آورده‌است،‌الزاماً‌به‌این‌معنی‌نیست‌که‌

با‌سلیقه‌های‌خاصی‌ را‌می‌شناسد.‌معمولًا‌داوریِ‌مسابقه‌ها‌ بازار‌کتاب‌

انجام‌می‌شود‌و‌آثاری‌در‌این‌مسابقات‌و‌جشنواره‌ها‌انتخاب‌می‌شوند‌

که‌با‌سلیقه‌ی‌داورانِ‌مسابقه‌هماهنگ‌تر‌باشند‌و‌نه‌با‌سلیقه‌ی‌مخاطبان.‌

از‌ خیلی‌ دارد.‌ وجود‌ هم‌ دیگر‌ فعالیت‌های‌ در‌ مواردی‌ چنین‌ نمونه‌ی‌

ارتباط‌ با‌مخاطب،‌ برده‌اند‌ را‌ فیلم‌های‌سینمایی‌که‌جایزه‌های‌مختلف‌

برقرار‌نکرده‌اند‌و‌فروش‌کمی‌داشته‌اند.‌در‌انتخاب‌تیم‌طراحی‌گرافیک،‌

فعالیت‌های‌حرفه‌ای‌آن‌تیم‌را‌بررسی‌کنید‌و‌نه‌رزومه‌ی‌جشنواره‌ای‌اش‌را.
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اشتباه شصت و یکم: جلدی برای کتابم طراحی کرده ام 
که عالی ست فقط باهوش ها درکش می کنند

طراحی‌جلدِ‌بعضی‌کتاب‌ها‌طوری‌است‌که‌مخاطب،‌متوجه‌معنا‌و‌

مفهوم‌کتاب‌نمی‌شود.‌در‌چنین‌حالتی‌مخاطبان‌برای‌این‌که‌اسم‌کتاب‌

را‌بفهمند‌باید‌مدتی‌با‌جلد‌کتاب‌کلنجار‌بروند‌و‌عبارت‌های‌مختلف‌را‌

بررسی‌کنند‌تا‌بالاخره‌موفق‌به‌کشف‌اسم‌کتاب‌شوند.‌فراموش‌نکنید‌که‌

توجه‌هر‌مخاطبی‌در‌کتاب‌فروشی‌و‌بین‌انبوه‌کتاب‌ها‌فقط‌چند‌ثانیه‌به‌

کتاب‌شما‌جلب‌می‌شود‌و‌اگر‌مخاطب‌نتواند‌اسم‌کتاب‌را‌فوری‌بخواند،‌

حوصله‌ی‌معما‌حل‌کردن‌نخواهد‌داشت‌و‌نه‌تنها‌از‌خرید‌کتاب‌منصرف‌

خواهد‌شد‌بلکه‌حتی‌آن‌کتاب‌را‌برای‌بررسی‌نیز‌به‌دست‌نخواهد‌گرفت.‌

عنوان‌کتاب‌باید‌به‌راحتی‌خوانده‌شود.

اشتباه شصت و دوم: من خودم دستی بر آتش دارم

حدی‌ تا‌ فتوشاپ‌ با‌ احتمالًا‌ که‌ هستند‌ کتاب‌ پدیدآورندگانِ‌ بعضی‌

آشنایی‌داشته‌و‌کمی‌هم‌"ایندیزاین"‌بلد‌هستند،‌در‌مدرسه‌هم‌در‌درس‌

باید‌ را‌ انشا‌‌20گرفته‌اند‌و‌حالا‌تصور‌می‌کنند‌که‌همه‌ی‌کارهای‌کتاب‌

در‌ جلد،‌ و‌طراحی‌ آرایی‌ تا‌صفحه‌ ویراستاری‌ از‌ دهند‌ انجام‌ خودشان‌

صورتی‌که‌هر‌کدام‌از‌فعالیت‌های‌فوق،‌یک‌فعالیت‌حرفه‌ای‌است.‌در‌

بهترین‌حالت‌شاید‌چنین‌شخصی‌ابزار‌را‌بشناسد‌اما‌ریزه‌کاری‌های‌آن‌

ابزار‌را‌نمی‌داند.‌چنین‌فردی‌از‌بازخورد‌مشتری‌در‌مورد‌سبکِ‌استفاده‌از‌

یک‌ابزار‌آگاه‌نیست‌و‌علاوه‌بر‌آن‌وقت‌باارزشی‌که‌می‌تواند‌با‌استفاده‌
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از‌آن‌چند‌کتاب‌حرفه‌ای‌بنویسید‌را‌صرف‌انجام‌کاری‌می‌کند‌که‌در‌آن‌

تخصص‌ندارد.‌اگر‌شما‌خودتان‌این‌ابزارها‌را‌می‌شناسید‌یا‌در‌کلاس‌هایی‌

شرکت‌کرده‌اید‌که‌آموزش‌هایی‌در‌مورد‌آن‌ها‌به‌شما‌داده‌شده،‌به‌معنای‌

این‌نیست‌که‌خودتان‌همه‌این‌کارها‌را‌انجام‌دهید.‌بلکه‌آگاهی‌شما‌

با‌تیم‌تولید‌می‌شود.‌مدتی‌قبل‌مولفی‌ زبان‌مشترک‌ ایجاد‌یک‌ باعث‌

کتابش‌را‌برای‌نشر‌به‌ما‌داد‌و‌اعلام‌کرد‌که‌خودم‌صفحه‌آرایی‌و‌طراحی‌

جلد‌آن‌را‌انجام‌می‌دهم‌و‌نسخه‌نهایی‌کتاب‌را‌چند‌روز‌قبل‌از‌نمایشگاه‌

کتاب‌به‌ما‌تحویل‌داد.‌

با‌ بود‌و‌ نمایشگاه‌سرم‌خیلی‌شلوغ‌ به‌ برای‌رساندن‌کتابها‌ من‌هم‌

توجه‌به‌اینکه‌مولف‌خودش‌در‌بخش‌های‌هنری‌صدا‌و‌سیما‌فعال‌بود‌

و‌گفته‌بود‌خودم‌طراحی‌جلد‌و‌صفحه‌آرایی‌کتاب‌را‌انجام‌می‌دهم‌کتاب‌

را‌کنترل‌نکردم‌و‌مستقیم‌برای‌چاپ‌فرستادم‌وپس‌از‌آن‌که‌کتاب‌چاپ‌

شد‌تازه‌دیدم‌که‌از‌لحاظ‌گرافیک‌خیلی‌ضعیف‌است.‌در‌نمایشگاه‌هم‌

استقبالی‌از‌کتاب‌نشد‌و‌کتابی‌که‌محتوای‌خوبی‌داشت‌به‌خاطر‌اصرار‌

نتوانست‌جایگاه‌ بدهد،‌ انجام‌ را‌خودش‌ کارها‌ اینکه‌همه‌ بر‌ نویسنده‌

واقعی‌خود‌راپیدا‌کند.

اشتباه شصت و سوم: این سایز )قطع( برای کتابم بیشتر 
دوست دارم

اما‌فقط‌علاقه‌ باشد‌ آمده‌ کتابی‌خوشتان‌ ابعاد‌ از‌ است‌شما‌ ممکن‌

کافی‌ کتاب(‌ )قطع‌ کتاب‌ ابعاد‌ درباره‌ گیری‌ تصمیم‌ برای‌ شما‌ شخصی‌

نیست.‌قطع‌های‌معمولی‌کتاب،‌برای‌مخاطبان‌آشناتر‌است‌و‌از‌طرفی‌
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کتاب‌فروشی‌ها‌هم‌در‌ویترین‌و‌قفسه‌هایشان‌قطع‌های‌معمول‌کتاب‌را‌

راحت‌تر‌عرضه‌می‌کنند.‌قطع‌نامعمول‌کتاب‌باعث‌می‌شود‌کتاب‌فروشی‌ها،‌

کتاب‌فروشی،‌محل‌خوبی‌ در‌ کتاب‌ این‌که‌ یا‌ نکنند‌ دریافت‌ را‌ کتاب‌ یا‌

می‌نویسید‌ که‌ موضوعی‌ هر‌ در‌ باشد.‌ نداشته‌ عرضه‌ و‌ نمایش‌ برای‌

کتاب‌های‌رایج‌در‌آن‌موضوع‌را‌بررسی‌کرده‌و‌مطابق‌با‌عرف‌آن‌رشته،‌

کتاب‌منتشر‌کنید؛‌مثلًا‌کتاب‌های‌دانشگاهی‌را‌معمولًا‌در‌قطع‌وزیری‌و‌

کتاب‌های‌روانشناسی‌و‌مدیریت‌عمومی‌را‌رقعی‌و‌کمک‌آموزشی‌را‌رحلی‌

و‌کتاب‌های‌کودک‌را‌در‌قطع‌خشتی‌منتشر‌می‌کنند.

اشتباه شصت و چهارم: در این کتاب  یک صفحه دارم  
که حتما باید رنگی چاپ شود

کتاب‌به‌‌صورت‌صفحه‌به‌صفحه‌و‌تک‌برگ‌چاپ‌نمی‌شود‌بلکه‌بسته‌

قطع‌های‌ در‌ از‌کتاب‌چاپ‌می‌شود.‌ به‌سایز‌کتاب،‌هم‌زمان‌چند‌صفحه‌

متداول‌ترِ‌کتاب‌که‌قطع‌های‌وزیری‌و‌رقعی‌هستند،‌هر‌هشت‌صفحه‌

اگر‌شما‌تصمیم‌ از‌کتاب،‌هم‌زمان‌باهم‌چاپ‌می‌شوند؛‌به‌همین‌دلیل‌

بگیرید‌که‌فقط‌یک‌صفحه‌از‌کتاب‌را‌رنگی‌چاپ‌کنید،‌باید‌هزینه‌ی‌چاپ‌

رنگیِ‌هشت‌صفحه‌را‌بپردازید‌پس‌بهتر‌است‌از‌رنگ‌در‌سایر‌صفحاتی‌

دلایلی‌ به‌ بنا‌ گاهی‌ کنید.‌ استفاده‌ شوند‌ می‌ چاپ‌ هم‌ با‌ همزمان‌ که‌

برای‌مؤلف،‌ضروری‌است‌که‌برخی‌صفحات‌کتابش‌به‌صورت‌رنگی‌چاپ‌

شوند.‌ممکن‌است‌تصویرِ‌بدون‌رنگِ‌یک‌سوژه‌ی‌درج‌شده‌در‌کتاب،‌

به‌اندازه‌ی‌کافی‌گویا‌نباشد‌یا‌برای‌درک‌بهترِ‌موضوع،‌استفاده‌از‌نموداری‌

رنگی‌ضروری‌باشد‌و‌یا‌دلیل‌دیگری‌برای‌چاپ‌رنگی‌پیش‌بیاید.‌مثلا‌در‌
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مجموعه‌کتاب‌های‌کلید،‌کتاب‌کلید‌فتوشاپ،‌‌لازم‌بود‌رنگی‌چاپ‌شود.

اشتباه‌رایجی‌که‌در‌این‌مورد‌اتفاق‌می‌افتد‌این‌است‌که‌فقط‌همان‌

تصویر‌یا‌نمودار‌به‌صورت‌رنگی‌چاپ‌می‌شود‌و‌با‌وجود‌امکان‌فنی،‌از‌

رنگ‌در‌بقیه‌ی‌صفحات،‌استفاده‌ی‌مناسب‌به‌عمل‌نمی‌آید.‌اما‌با‌توجه‌به‌

اینکه‌در‌چاپ‌‌8صفحه‌به‌طور‌همزمان‌با‌هم‌چاپ‌می‌شوند،‌می‌توانیم‌

بصری‌ تا‌هم‌جذابیت‌ کنیم‌ ایجاد‌ زیبایی‌ کادرهای‌ رنگ،‌ از‌ استفاده‌ با‌

بیشتری‌ایجاد‌شود‌و‌هم‌بر‌نکات‌خاصی‌در‌کتاب‌تأکید‌کنیم.

اشتباه شصت و پنجم: چند تا عکس در یک گروه تلگرام 
دیدم. می خواهم  همان ها دقیقا  را در کتاب چاپ شود.

نیست.‌ چاپ‌ قابل‌ عیناً‌ می‌بینید،‌ مانیتور‌ در‌ که‌ تصویری‌ کیفیت‌

و‌ تبلت-‌گوشی‌ )مانیتور-‌ نمایش‌ نمایش‌تصویر‌در‌صفحه‌ی‌ استاندارد‌

...(‌با‌استاندارد‌چاپ‌کتاب‌متفاوت‌است.‌در‌صفحه‌ی‌نمایش،‌تصاویر‌

از‌ترکیب‌سه‌رنگ‌اصلی‌که‌اصطلاحاً‌آن‌را‌‌RGBمی‌نامیم‌نمایش‌داده‌

از‌ باشیم‌ داشته‌ که‌ رنگی‌ تعداد‌ هر‌ رنگی،‌ متن‌ چاپ‌ در‌ ولی‌ می‌شوند‌

ترکیب‌چهار‌رنگ‌مخصوص‌چاپ‌‌CMYKیعنی‌سیان)سبز‌آبی(‌-‌ارغوانی‌
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-‌زرد‌-‌مشکی‌به‌دست‌می‌آید.‌با‌توجه‌به‌متفاوت‌بودن‌شیوه‌ی‌نمایشِ‌

تصویر‌در‌این‌دو‌روش،‌بارها‌اتفاق‌می‌افتد‌که‌شما‌تصویری‌را‌در‌مانیتور‌

مشاهده‌می‌کنید‌و‌به‌نظرتان‌می‌رسد‌که‌کیفیت‌آن‌خوب‌است‌اما‌اگر‌

همان‌تصویر‌را‌چاپ‌کنید،‌می‌بینید‌که‌آن‌تصویر،‌کیفیت‌کمی‌دارد‌و‌

تصویر‌به‌صورت‌مربع‌های‌کوچک‌‌شطرنجی‌دیده‌می‌شود.‌برای‌جلوگیری‌

از‌پیش‌آمدن‌این‌مشکل،‌تصویرهایی‌را‌انتخاب‌کنید‌که‌رزولوشن‌آن‌ها‌

حداقل‌dpi ‌300باشد.‌

وقتی‌در‌گوگل‌تصویر‌را‌جستجو‌می‌کنید‌در‌قسمت‌Tools،‌به‌جای‌گزینه‌ی‌

Any size،‌گزینه‌‌Mediumرا‌انتخاب‌کنید‌تا‌تصاویری‌با‌کیفیت‌بالا‌به‌شما‌

ابزار‌ نمایش‌دهد.‌اگر‌عکس‌ها‌را‌از‌صفحه‌ی‌کامپیوتر‌ذخیره‌می‌کنید،‌

printscreen،‌مناسب‌ذخیره‌ی‌عکس‌ها‌نیست‌چون‌تصاویر‌با‌این‌ابزار‌

با‌کیفیت‌نامناسب‌برای‌چاپ‌ذخیره‌می‌شوند.‌میزان‌رزولوشن‌آن‌ها‌‌72

است‌که‌برای‌چاپ،‌رزولوشن‌کمی‌است.‌برای‌ذخیره‌تصویر‌از‌صفحه‌

نمایش‌بهتر‌است‌از‌نرم‌افزارهای‌وجود‌مثل‌‌Snipping toolsاستفاده‌کنید‌

و‌پس‌از‌ذخیره‌تصویر،‌با‌نرم‌افزار‌فتوشاپ،‌رزولوشن‌را‌به‌‌‌300تغییر‌

دهید.
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فصل سوم

اشتباهات رایجِ بازاریابی و فروش کتاب

اشتباه شصت و ششم: دوست دارم این قیمت را برای 
کتابم بگذارم

در‌قیمت‌گذاری‌کتاب،‌توجه‌کردن‌به‌مخاطبان‌بالقوه‌ی‌کتاب‌بسیار‌

مهم‌است؛‌مثلًا‌مخاطبانِ‌مجموعه‌کتاب‌های‌کلید‌که‌در‌انتشارات‌کلید‌

آموزش‌منتشر‌کردیم،‌دانش‌آموزان‌و‌دانشجویان‌هستند‌و‌به‌همین‌

علت،‌قیمت‌این‌مجموعه‌کتاب‌ها‌را‌متناسب‌با‌توان‌آن‌ها‌و‌کم‌در‌نظر‌

اما‌مجموعه‌کتاب‌های‌دیگری‌هم‌منتشر‌می‌کنیم‌که‌مخاطب‌ گرفتیم.‌
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مالی‌ توان‌ که‌ است‌ طبیعی‌ و‌ هستند‌ فنی-مهندسی‌‌ شرکت‌های‌ آن‌ها‌

بالاتری‌ قیمت‌ با‌ را‌ کتاب‌ها‌ این‌ و‌ است‌ آموزان‌ دانش‌ از‌ بیشتر‌ آن‌ها‌

منتشر‌می‌کردیم.‌اگر‌تصمیم‌دارید‌کتاب‌را‌در‌کتاب‌فروشی‌ها‌توزیع‌کنید،‌

باید‌عرف‌بازار‌کتاب‌را‌در‌نظر‌داشته‌باشید‌اما‌اگر‌می‌خواهید‌کتاب‌را‌از‌

طریق‌وب‌سایت‌و‌یا‌در‌کلاس‌هایتان‌بفروشید،‌می‌توانید‌برای‌آن‌قیمت‌

بالاتری‌در‌نظر‌بگیرید.‌اگر‌برای‌کتابتان‌قیمت‌بالایی‌در‌نظر‌بگیرید‌و‌آن‌

را‌در‌کتاب‌فروشی‌ها‌ویزیت‌کنید،‌کتاب‌فروش‌ها‌در‌اغلب‌موارد‌آن‌را‌قبول‌

نخواهند‌کرد‌و‌در‌صورت‌دریافت‌هم‌موفقیتی‌در‌سطح‌کتاب‌فروشی‌ها‌

نخواهد‌داشت‌چون‌در‌کتاب‌فروشی،‌مخاطب‌در‌هر‌موضوعی‌کتاب‌های‌

گیری‌ تصمیم‌ در‌ کتاب‌ قیمت‌ و‌ می‌کند‌ مقایسه‌ و‌ مشاهده‌ را‌ مختلف‌

نهاییِ‌او‌مؤثر‌است.‌در‌نظر‌نگرفتن‌مخاطب‌کتاب‌و‌محل‌فروش‌کتاب‌

در‌قیمت‌گذاری،‌اشتباهی‌جدی‌است.

اشتباه شصت و هفتم: پول کتابم مهم نیست!

کتاب‌ پول‌ می‌گویند‌ و‌ می‌دهند‌ فرهنگی‌ پُزِ‌ نویسندگان،‌ از‌ بعضی‌

برایم‌مهم‌نیست‌و‌می‌خواهم‌کتاب‌را‌رایگان‌توزیع‌کنم.‌اگر‌کتاب‌شما‌

ارزشمند‌باشد‌و‌مخاطب‌با‌خواندن‌آن‌با‌دیدگاه‌جدیدی‌آشنا‌شود‌و‌

حاضر‌ شود،‌ خوب‌ او‌ حال‌ یا‌ کند‌ حل‌ را‌ مشکلاتش‌ از‌ مشکلی‌ بتواند‌

خواهد‌بود‌برای‌خرید‌کتابتان‌هزینه‌کند.‌وقتی‌مخاطب‌برای‌کتاب‌پول‌

حرفه‌ای‌ کتاب‌ یک‌ کتاب،‌ یعنی‌ می‌داند؛‌ را‌ کتاب‌ ارزش‌ یعنی‌ می‌دهد‌

است.‌در‌اغلب‌موارد،‌کتاب‌هایی‌که‌رایگان‌به‌افراد‌داده‌می‌شوند‌را‌کسی‌

نمی‌خواند.‌اگر‌واقعا،‌پول‌کتاب‌برای‌شما‌مهم‌نیست،‌اولًا‌می‌توانید‌افکار‌
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و‌ایده‌هایتان‌را‌از‌طریق‌سایر‌روش‌ها‌به‌دیگران‌برسانید؛‌مثلًا‌امروزه‌هر‌

کسی‌می‌تواند‌با‌هزینه‌ای‌کم،‌یک‌وب‌سایت‌داشته‌باشد‌یا‌بدون‌هزینه‌

در‌یک‌پیج‌اینستاگرام‌یا‌کانال‌تلگرام‌حرف‌هایش‌را‌به‌دیگران‌برساند،‌

مسیر‌ می‌توانید‌ ثانیاً‌ کنید.‌ استفاده‌ ابزارها‌ این‌ از‌ می‌توانید‌ هم‌ شما‌

درست‌را‌برای‌چاپ‌کتاب‌طی‌کنید‌و‌کتاب‌را‌به‌مخاطبان‌واقعیِ‌آن‌که‌

ارزش‌کتاب‌را‌فهمیده‌اند‌بفروشید‌و‌اگر‌پول‌آن‌برایتان‌مهم‌نیست،‌مبلغ‌

حاصل‌از‌فروش‌کتاب‌را‌به‌مؤسسات‌خیریه‌بدهید.‌چاپ‌و‌انتشار‌کتاب،‌

یک‌کار‌حرفه‌ای‌است.

اشتباه شصت و هشتم: من تا حالا برای آموزش خودم 
من  کتاب هزینه های  این  با  باید  کرده ام،  خیلی هزینه 

برگردد.

نقطه‌ی‌مقابلِ‌کسانی‌که‌می‌گویند‌درآمد‌چاپ‌کتاب‌برایم‌مهم‌نیست،‌

افرادی‌هستند‌که‌انتظار‌درآمد‌زیادی‌از‌فروش‌کتاب‌دارند‌و‌می‌خواهند‌

اولِ‌ چاپ‌ در‌ را‌ کرده‌اند‌ خود‌ یادگیری‌ و‌ آموزش‌ برای‌ هزینه‌ چه‌ هر‌

نخستین‌کتابشان‌به‌دست‌بیاورند.‌باتوجه‌به‌اینکه‌قیمت‌گذاری‌کتاب‌

آزاد‌است‌و‌الزامات‌قانونی‌برای‌قیمت‌گذاری‌کتاب‌وجود‌ندارد،‌اگر‌کتاب‌

فروش‌برود،‌چاپ‌کتاب‌فعالیت‌سودآوری‌است.‌اما‌در‌عین‌حال‌قیمت‌

گذاری‌باید‌بر‌اساس‌عرف‌بازار‌کتاب‌باشد.‌اما‌درآمد‌اصلی‌که‌برای‌شما‌

ایجاد‌می‌شود،‌ازفروش‌مستقیم‌کتاب‌نیست‌و‌از‌اعتباری‌است‌که‌شما‌

به‌عنوان‌نویسنده‌کتاب‌به‌دست‌می‌آورید.‌درآمد‌اصلی‌نویسنده‌کتاب‌

از‌برگزاری‌کلاس‌های‌تخصصی،‌مشاوره‌و‌درآمدهای‌جانبی‌کتاب‌است.
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دست  به  سودی  کتاب  چاپ  از  نهم:  و  شصت  اشتباه 
نمی آید

از‌چاپ‌ سود‌مستقیم‌فروش‌کتاب،‌نسبت‌به‌منافع‌دیگری‌که‌شما‌

کتاب‌به‌دست‌می‌آورید‌مبلغ‌کمی‌است.‌اگر‌فکر‌کنید‌سود‌کتاب‌فقط‌

از‌روی‌قیمت‌کتاب‌و‌مابه‌التفاوت‌عدد‌هزینه‌ی‌تمام‌شده‌و‌رقم‌مربوط‌

به‌میزان‌فروش‌حاصل‌می‌شود،‌اشتباه‌بزرگی‌است.‌با‌چاپ‌کتاب،‌شما‌

اعتبار‌و‌جایگاهی‌پیدا‌می‌کنید‌که‌در‌نتیجه‌ی‌آن،‌مردم‌خیلی‌راحت‌تر‌و‌

با‌اعتماد‌بیشتر‌از‌شما‌مشاوره‌می‌گیرند‌و‌یا‌محصولات‌آموزشی‌شما‌را‌

می‌خرند‌و‌درآمد‌اصلی‌از‌چنین‌مسیرهایی‌به‌دست‌می‌آید.‌به‌در‌آمد‌

مستقیم‌فروش‌کتاب‌زیاد‌فکر‌نکنید.

وقتی‌شما‌کتابی‌چاپ‌می‌کنید‌در‌حقیقت‌در‌جایگاه‌یک‌متخصص‌

اعتماد،‌ این‌ اعتماد‌می‌کنند.‌ به‌شما‌ کتابتان‌ و‌مخاطبان‌ قرار‌می‌گیرید‌

سرمایه‌ی‌شما‌است‌و‌می‌توانید‌از‌آن‌استفاده‌کنید.‌می‌توانید‌در‌کتابتان‌

خدمات‌ کنید،‌ معرفی‌ را‌ دارید‌ کتاب‌ موضوع‌ در‌ که‌ آموزشی‌ دوره‌های‌

مشاوره‌ارائه‌دهید‌یا‌فیلم‌های‌آموزشی‌تهیه‌کنید.‌سوداصلی‌شما‌از‌کل‌

این‌خدمات‌تخصصی‌که‌ارائه‌می‌کنید‌به‌دست‌می‌آید.

هفتادمین اشتباه: ببینم تا حالا چند کتاب فروخته ام

اگر‌نسخه‌الکترونیک‌کتاب‌تان‌را‌درسایت‌های‌تخصصی‌کتاب‌عرضه‌

برخی‌ کنید.‌ بررسی‌ را‌ فروش‌ گزارش‌ لحظه‌ هر‌ در‌ توانید‌ می‌ اید‌ کرده‌

روز‌و‌هر‌لحظه‌کنترل‌می‌کنند‌ اولین‌کتابشان،‌هر‌ با‌چاپ‌ نویسندگان‌
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که‌چند‌جلد‌از‌کتابشان‌فروش‌رفته‌است‌و‌این‌کار‌تقریباً‌عادت‌آن‌ها‌

می‌شود.

بر‌ می‌تواند‌ و‌ شد‌ خواهد‌ نویسنده‌ روحیه‌ی‌ افت‌ باعث‌ روش‌ این‌

نویسندگی‌فرد‌هم‌تأثیری‌منفی‌بگذارد.‌برای‌بررسی‌آمار‌فروش‌کتابتان‌

یک‌زمان‌بندی‌مشخص‌داشته‌باشید‌و‌به‌جای‌آن‌که‌هر‌روز‌چند‌بار‌

فروش‌کتاب‌تان‌را‌بررسی‌کنید.‌این‌زمان‌را‌به‌نوشتن‌کتاب‌بعد‌یا‌نوشتن‌

محتوای‌تبلیغاتی‌اثرگذار‌برای‌کتابتان‌اختصاص‌دهید.

اشتباه هفتاد ویکم: یک پیج اینستاگرام پرمخاطب دارم، 
پس قطعاً کتابم پر فروش خواهد شد

که‌ دارند‌ و‌موثری‌دسترسی‌ به‌شبکه‌هایی‌خوب‌ نویسندگان‌ بعضی‌

می‌توانند‌از‌طریق‌آن‌شبکه‌ها‌کتاب‌را‌معرفی‌کرده‌و‌به‌فروش‌برسانند.‌

اما‌اشتباهشان‌این‌است‌که‌در‌این‌شبکه‌های‌ارتباطی‌،‌خود‌را‌با‌یک‌

هویت‌معرفی‌می‌کنند‌ولی‌کتابشان‌هویتی‌متفاوت‌دارد.‌

خوب‌ دبیر‌ یک‌ به‌عنوان‌ و‌ ریاضی‌هستید‌ دبیر‌ یک‌ شما‌ شاید‌ مثلًا‌

هم‌شناخته‌شده‌اید،‌حالا‌اگر‌شما‌کتاب‌داستان‌بنویسید‌شاید‌تعدادی‌

بالقوه‌ به‌صورت‌ اما‌ کنند‌ از‌شما‌خرید‌ رودرواسی‌ به‌دلیل‌ نزدیکانتان‌ از‌

نمی‌توانید‌از‌شبکه‌ی‌ارتباطیِ‌موجودتان‌و‌افرادی‌که‌شما‌را‌با‌موضوع‌

و‌کتاب‌ریاضی‌می‌شناسند‌انتظار‌داشته‌باشید‌که‌کتاب‌داستانِ‌شما‌را‌

بخرند.‌یا‌اگر‌شما‌یک‌پیج‌اینستاگرام‌دارید‌و‌در‌آن‌تصاویر‌کافه‌گردی‌و‌

رستوران‌گردی‌خود‌را‌به‌اشتراک‌می‌گذارید،‌شاید‌این‌پیج‌در‌صورتی‌که‌

کتابی‌درباره‌ی‌بررسی‌رستوران‌های‌شهر‌بنویسید،‌به‌شما‌در‌فروش‌کتاب‌
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کمک‌کند‌ولی‌اگر‌کتابی‌درباره‌ی‌رموز‌موفقیت‌شغلی‌تألیف‌کنید،‌کمکی‌

به‌فروش‌کتابتان‌نخواهد‌کرد.

اشتباه هفتاد و دوم: من می دانم، همه مغازه های فلان 
صنف کتاب من را می خرند.

یک‌بار‌مراجعی‌برای‌چاپِ‌کتاب‌آموزش‌آرایشگریِ‌زنانه‌داشتم.‌وقتی‌

از‌او‌پرسیدم‌بازار‌این‌کتاب‌کجاست‌و‌کجا‌می‌خواهید‌کتاب‌را‌بفروشید،‌

گفت:‌در‌آرایشگاه‌های‌زنانه.‌ولی‌واقعیت‌این‌است‌که‌آرایشگاه‌ها‌تمایل‌

ندارند‌کتاب‌خودآموز‌آرایشگری‌به‌مشتری‌هایشان‌بفروشند‌و‌آن‌ها‌را‌از‌

مراجعه‌به‌خودشان‌بی‌نیاز‌کنند.‌این‌اشتباه‌را‌خود‌ما‌نیز‌انجام‌دادیم.

کتابی‌درباره‌ی‌روش‌استفاده‌ی‌صحیح‌از‌دستگاه‌"تردمیل"‌منتشر‌کردیم.‌

در‌ذهن‌ما‌بازار‌بالقوه‌ی‌کتاب،‌فروشندگان‌دستگاه‌تردمیل‌بود.‌در‌سال‌‌88

را‌به‌قیمت‌‌4500تومان‌منتشر‌کرده‌بودیم.‌طبق‌محاسبه‌ی‌ این‌کتاب‌

ما‌و‌با‌توجه‌به‌نبودن‌کتابِ‌مشابه‌در‌بازار،‌کسی‌که‌در‌آن‌زمان‌یک‌

تردمیل‌مثلًا‌یک‌میلیون‌تومانی‌می‌خرید،‌خیلی‌راحت‌می‌توانست‌یک‌

کتاب‌‌۴۵00تومانی‌را‌هم‌بخرد‌اما‌اشتباه‌کرده‌بودیم.‌فروشندگان‌دستگاه‌

تردمیل‌هیچ‌تمایلی‌به‌عرضه‌ی‌این‌کتاب‌در‌فروشگاه‌خود‌نداشتند‌چرا‌

که‌صرف‌ را‌ زمانی‌ همین‌ ما‌ اگر‌ که‌ می‌کردند‌ محاسبه‌ ذهنشان‌ در‌ که‌

اختصاص‌ فروشگاه‌ کالاهای‌ سایر‌ فروش‌ به‌ می‌شود‌ کتاب‌ یک‌ فروش‌

بدهیم،‌سود‌بیشتری‌نصیبمان‌خواهد‌شد.‌با‌این‌ذهنیتِ‌فروشندگان،‌

با‌وجود‌تلاش‌زیادِ‌ما،‌فروشگاه‌های‌لوازم‌ورزشیِ‌کمی‌حاضر‌به‌عرضه‌ی‌

این‌کتاب‌در‌فروشگاه‌هایشان‌شدند.
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اشتباه هفتاد و سوم: همه دوستان از کتاب من تعریف 
کرده اند پس حتما کتاب پرفروشی خواهد شد...

مخاطبان‌کتاب‌شما‌فقط‌دوستان‌و‌آشنایان‌نزدیک‌شما‌نیستند‌اگر‌

در‌جمع‌دوستان‌و‌یا‌در‌گروه‌هایی‌در‌شبکه‌های‌اجتماعی،‌از‌کتاب‌شما‌

کتاب‌شما‌است‌ بازار‌تشنه‌ی‌ که‌ نیست‌ این‌ به‌معنای‌ تعریف‌می‌کنند‌

و‌همین‌استقبال‌در‌بازار‌واقعی‌هم‌از‌کتاب‌شما‌خواهد‌شد.‌خیلی‌از‌

اطرافیان‌به‌خاطر‌احترام‌به‌شما‌یا‌رودربایستی‌از‌کتابتان‌تعریف‌می‌کنند‌

برای‌تهیه‌آن‌پول‌ ‌ اما‌آن‌ها‌مشتریِ‌واقعی‌کتاب‌شما‌نیستند،‌چون‌

پرداخت‌نمی‌کنند‌و‌یا‌حتی‌زمان‌کافی‌برای‌مطالعه‌کامل‌کتاب‌صرف‌

نمی‌کنند‌برای‌فروش‌واقعی‌کتاب‌باید‌برای‌آن‌بازاریابی‌کرد.‌مخاطبی‌

که‌تاکنون‌هیچ‌نامی‌از‌شما‌نشنیده‌و‌هیچ‌نوشته‌ای‌از‌شما‌ندیده‌است‌

احتمال‌کمی‌دارد‌که‌مشتری‌شما‌شود.‌

به‌تعریف‌و‌تمجید‌اطرافیان‌اکتفا‌نکنید‌و‌برای‌کتابتان‌بازاریابی‌کنید.

نوشته ام.  را  دنیا  کتاب  بهترین  چهارم:  و  اشتباه هفتاد 
شرایط پخش و فروش کتابم را خودم تعیین می کنم

هر‌نویسنده‌ای‌اولین‌بار‌که‌کتاب‌خود‌را‌در‌دست‌می‌گیرد‌لحظه‌ی‌

زیبایی‌را‌تجربه‌می‌کند.‌او‌با‌غرور‌و‌افتخار،‌نتیجه‌ی‌مدت‌ها‌تلاش‌خود‌را‌

می‌بیند‌اما‌بعضی‌نویسندگان‌تا‌مدت‌ها‌با‌این‌احساس‌غرور‌می‌مانند.

درست‌است‌که‌شما‌برای‌نوشتن‌و‌چاپ‌کتاب،‌زحمت‌زیادی‌کشیده‌اید‌

اما‌فروش‌کتاب‌با‌غرور‌سازگار‌نیست.
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خریداران‌ با‌ تعامل‌ در‌ می‌شود‌ باعث‌ نویسندگان‌ از‌ برخی‌ غرورِ‌ این‌

انعطاف‌کمی‌داشته‌ و‌کتاب‌فروشی‌ها‌ ازجمله‌مراکز‌پخش‌کتاب‌ کتاب‌

این‌وضعیت‌ دنبال‌ به‌ و‌ برود‌ فروش‌ کم‌تر‌ کتابشان‌ نتیجه‌ در‌ و‌ باشند‌

تازه‌به‌این‌نتیجه‌برسند‌که‌لازم‌ از‌این‌که‌کتاب،‌فروش‌نرفت،‌ و‌پس‌

است‌انعطاف‌بیشتری‌داشته‌باشند.‌اما‌متأسفانه‌برخورد‌اولیه‌ی‌آن‌ها،‌

کتاب‌فروش‌ها‌و‌مراکز‌پخش‌را‌نسبت‌به‌کتاب‌‌این‌نویسندگان‌دلسرد‌

کرده‌و‌آن‌کتاب‌از‌لیست‌خریدهای‌آن‌ها‌حذف‌شده‌است‌و‌از‌تاریخ‌

چاپ‌کتاب‌هم‌مدتی‌گذشته‌است‌و‌به‌جریان‌انداختن‌دوباره‌ی‌فروش‌

کتاب‌انرژی‌زیادی‌می‌برد.‌بهتر‌است‌از‌همان‌اول،‌سخت‌گیری‌نکنید.

اشتباه هفتاد و پنجم: ناشر موظف است کتابِ مرا پخش 
کند

با‌نوشتن‌کتاب،‌کار‌آن‌ها‌تمام‌ بعضی‌نویسندگان‌تصور‌می‌کنند‌که‌

آن‌ها‌ برای‌ را‌ کتاب‌ ناشر،‌ تا‌ بنشینند‌ گوشه‌ای‌ باید‌ دیگر‌ و‌ است‌ شده‌

بفروشد‌امّا‌واقعیت‌این‌است‌که‌برای‌موفقیت‌کتاب،‌هم‌فعالیت‌ناشر‌

لازم‌است‌و‌هم‌فعالیت‌نویسنده.‌هیچ‌کس‌به‌اندازه‌ی‌نویسنده‌ی‌کتاب‌

بر‌موضوع‌کتاب‌مسلط‌نیست‌و‌نمی‌تواند‌با‌اشتیاق‌او‌افراد‌را‌به‌خواندن‌

کتاب‌علاقه‌مند‌کند.

از‌سخنرانی‌هایش‌ یکی‌ در‌ کشور،‌ موفق‌ نویسنده‌ی‌ امیرخانی"‌ "رضا‌

می‌گفت‌من‌هنوز‌برای‌معرفی‌هر‌یک‌از‌کتاب‌هایم‌به‌شهرهای‌مختلف‌

رونمایی‌و‌معرفی‌ سفر‌می‌کنم‌و‌در‌دانشگاه‌و‌کتاب‌فروشی‌ها‌جلسات‌

ترتیب‌می‌دهم.‌از‌طرف‌دیگر،‌اگر‌به‌فهرست‌کتاب‌های‌منتشر‌شده‌ی‌هر‌
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ناشری‌مراجعه‌کنید،‌خواهید‌دید‌که‌نسبتِ‌تعداد‌افراد‌تیم‌او‌نسبت‌به‌

تعداد‌کتاب‌هایی‌که‌منتشر‌کرده‌بسیار‌کوچک‌است.‌مثلًا‌یک‌انتشارات‌

با‌بیست‌نفر‌کارمند‌و‌هزار‌عنوان‌کتاب‌را‌در‌نظر‌بگیرید.‌اگر‌حتی‌همه‌ی‌

بیست‌نفر‌کارمند‌هم‌در‌بخش‌فروشِ‌کتاب‌متمرکز‌شوند،‌هر‌نفرشان‌

چقدر‌زمان‌می‌تواند‌به‌فروش‌هر‌کتاب‌از‌فهرستی‌که‌هزار‌عنوان‌دارد‌

اختصاص‌دهد؟!‌اما‌خودِ‌نویسنده‌می‌تواند‌با‌تمرکز‌بیشتر،‌نتایج‌بهتری‌

در‌این‌مورد‌بگیرد.

اشتباه هفتاد و ششم: فلان اداره کتابم را می خرد

این‌اشتباه،‌یکی‌از‌مرگبارترین‌اشتباهات‌در‌چاپ‌کتاب‌است.‌ممکن‌

است‌در‌یک‌جلسه‌یا‌مهمانی‌با‌شخصی‌ملاقات‌کنید‌که‌ادعا‌کند‌ارتباطی‌

در‌یکی‌از‌ادارات‌دارد‌که‌می‌تواند‌تعداد‌قابل‌توجهی‌از‌کتاب‌شما‌را‌به‌آن‌

اداره‌بفروشد.‌حتی‌گاهی‌بر‌اساس‌پیش‌فرض‌خرید‌کتاب،‌درخواست‌

تغییراتی‌در‌کتاب‌به‌شما‌داده‌می‌شود؛‌از‌قبیلِ‌این‌که‌کتاب‌را‌با‌کاغذ‌

گلاسه‌یا‌رنگی‌چاپ‌کنید‌و‌...‌به‌این‌وعده‌ها‌دل‌نبندید‌و‌بر‌اساس‌حرف‌

این‌وعده‌ها‌ از‌ در‌حالت‌کلی،‌هدفِ‌بسیاری‌ نکنید.‌ ریزی‌ برنامه‌ آن‌ها‌

انگیزه‌دادن‌به‌شما‌است‌و‌جدی‌نیست.‌وقتی‌کتاب‌شما‌چاپ‌شد،‌تازه‌

آن‌وقت‌است‌که‌بهانه‌ها‌شروع‌می‌شوند،‌بهانه‌هایی‌مثل‌این:

»من می خواهم بخرم، معاون اداره مخالف است. ذی حساب تأیید نکرده 
است. شریکم گفته فعلاً جای دیگر سرمایه گذاری کنیم« و ...

حتی‌اگر‌آن‌ها‌در‌صحبت‌خود‌صادق‌باشند‌و‌بخواهند‌به‌وعده‌ی‌اولیه‌

عمل‌کنند،‌معلوم‌نیست‌با‌تغییرات‌مدیریتی‌که‌معمولًا‌در‌ادارات‌اتفاق‌
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می‌افتد‌مدیر‌بعدی‌هم‌سیاست‌قبلی‌را‌ادامه‌دهد.‌خودتان‌برای‌کتابتان‌

نکنید.‌ وعده‌ها‌خوش‌ این‌ به‌ را‌ دلتان‌ و‌ باشید‌ داشته‌ فروش‌ برنامه‌ی‌

در‌طی‌سال‌های‌فعالیت‌انتشاراتی‌ام‌موارد‌متعددی‌دیده‌ام‌که‌افراد‌با‌

خوش‌بین‌بودن‌به‌چنین‌وعده‌هایی‌دچار‌مشکلات‌مالیِ‌بزرگی‌شده‌اند.

از‌ یکی‌ آموزش‌ مرکز‌ برای‌ قبل‌ سال‌ چند‌ معروف،‌ از‌سخنرانان‌ یکی‌

بانک‌ها‌دوره‌ای‌آموزشی‌برگزار‌کرد‌و‌در‌ارتباطی‌بین‌آن‌ها‌ایجاد‌شد‌به‌

او‌پیشنهاد‌کردند‌یک‌مجموعه‌کتابِ‌هفت‌جلدی‌در‌مورد‌مهارت‌های‌

مورد‌ تیراژِ‌ بخرد.‌ او‌ از‌ را‌ کتاب‌ مجموعه‌ آن‌ بانک،‌ تا‌ کند‌ تولید‌ ‌ICDL

درخواست‌برای‌هر‌عنوان،‌‌10هزار‌جلد‌اعلام‌شده‌بود؛‌با‌کاغذ‌گلاسه‌و‌

رنگی‌که‌سرمایه‌گذاری‌زیادی‌نیاز‌داشت.‌سخنران‌مذکور‌با‌پرداخت‌چک‌

و‌هزینه‌ی‌شخصی،‌این‌کتاب‌ها‌را‌چاپ‌کرد‌و‌برای‌تحویل‌و‌تسویه‌با‌

مرکز‌آموزش‌بانک‌تماس‌گرفت‌ولی‌نه‌تنها‌کتاب‌ها‌را‌از‌او‌نخریدند‌بلکه‌

همکاری‌آموزشی‌بانک‌هم‌با‌او‌قطع‌شد.

او‌برای‌پرداخت‌چک‌ها‌از‌طلبکاران‌مهلت‌گرفت‌و‌بالاخره‌مجبور‌شد‌

منزل‌شخصی‌اش‌را‌بفروشد‌تا‌بتواند‌چک‌ها‌را‌پاس‌کند.‌حالا‌او‌مانده‌

بود‌و‌تعداد‌زیادی‌کتاب‌که‌روی‌همه‌ی‌آن‌ها‌آرم‌آن‌بانک‌هم‌چاپ‌شده‌

بود‌و‌امکان‌فروش‌عمومی‌را‌نیز‌نداشت!
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اشتباه هفتاد و هفتم: مافیای کتاب نمی گذارد کتاب من 
فروخته شود

بعضی‌نویسندگان‌وقتی‌نمی‌توانند‌کتابشان‌را‌بفروشند‌از‌زمین‌و‌زمان‌

گله‌مند‌می‌شوند.‌آن‌ها‌احساس‌می‌کنند‌یک‌قدرت‌مافیایی‌وجود‌دارد‌که‌

اجازه‌ی‌فروش‌کتاب‌آن‌ها‌را‌نمی‌دهد‌اما‌واقعیت‌این‌است‌که‌مافیایی‌

بُعد‌فرهنگی،‌ بر‌ این‌است‌که‌کتاب،‌علاوه‌ وجود‌ندارد.‌موضوع‌اصلی‌

دارای‌بُعد‌تجاری‌نیز‌هست.‌اگر‌کتاب‌فروشی‌ها‌یا‌مراکز‌پخش،‌کتاب‌

شما‌را‌نمی‌گیرند،‌علت‌آن‌جنبه‌ی‌تجاری‌دارد.

کتاب‌فروش‌ها‌فضای‌محدودی‌نسبت‌به‌تعداد‌کل‌کتاب‌های‌منتشر‌

شده‌دارند‌پس‌سعی‌می‌کنند‌کتابی‌را‌در‌فروشگاه‌خود‌عرضه‌کنند‌که‌

بودن‌ راحت‌تر‌ برای‌ باشد.کتاب‌فروش‌ها‌ داشته‌ بیشتری‌ فروش‌ امکان‌

حساب‌و‌کتاب،‌ترجیح‌می‌دهند‌از‌مراکز‌پخش،‌خرید‌کنند‌و‌این‌موضوع‌

فقط‌به‌بُعد‌تجاریِ‌قضیه‌مربوط‌می‌شود‌و‌هیچ‌مافیایی‌وجود‌ندارد.‌

شما‌خودتان‌را‌جای‌یک‌کتاب‌فروش‌تصور‌کنید،‌آیا‌بهتر‌نیست‌به‌جای‌

طرفِ‌حساب‌شدن‌با‌افراد‌متعدد،‌با‌یکی‌دو‌مرکز‌پخش،‌مرتبط‌باشید؟

برای‌مثال،‌من‌در‌سال‌‌1380که‌فروشگاه‌میدان‌انقلاب‌تهران‌را‌راه‌اندازی‌

آن‌موقع‌هنوز‌ گرفتم.‌ نظر‌ در‌ فروشگاه‌ برای‌ غرفه‌ی‌سی‌دی‌ کردم،‌یک‌

سی‌دی‌در‌کتاب‌فروشی‌ها‌عرضه‌نمی‌شد‌و‌برای‌تأمین‌اجاره‌ی‌فروشگاه‌

سعی‌کردیم‌کالاهای‌مرتبطِ‌دیگری‌را‌هم‌در‌فروشگاه‌عرضه‌کنیم.

در‌واقع،‌روشی‌که‌الآن‌بسیار‌متداول‌و‌عادی‌است‌و‌کتاب‌فروشی‌های‌

در‌ من‌ فروشگاهِ‌ در‌ بار‌ اولین‌ دارند،‌ سی‌دی‌ فروش‌ بخش‌ زیادی‌
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انواع‌سی‌دی‌فراگیر‌نشده‌بود‌و‌ انقلاب‌شروع‌شد.‌هنوز‌تولید‌ میدان‌

تولیدکنندگان‌کوچک‌در‌حال‌ورود‌به‌بازار‌بودند‌و‌ما‌برای‌تأمین‌کالای‌

شویم؛‌ تولیدکننده‌طرف‌حساب‌ زیادی‌ تعداد‌ با‌ بودیم‌ مجبور‌ فروشگاه‌

مثلًا‌فیلم‌های‌آموزشی‌را‌از‌افراد‌مختلف‌می‌گرفتیم،‌سی‌دی‌های‌نرم‌افزار‌

و‌ فیلم‌ برای‌سی‌دی‌های‌ طور‌ و‌همین‌ دیگر‌ تولیدکننده‌ی‌ چندین‌ از‌ را‌

موسیقی‌هم‌طرفِ‌حساب‌های‌متعددی‌داشتیم.‌نتیجه‌این‌بود‌که‌هر‌

روز‌یکی‌از‌این‌طرف‌حساب‌ها‌برای‌حساب‌و‌کتاب‌به‌فروشگاه‌می‌آمد.‌

بعد‌از‌مدتی،‌دیگر‌وقت‌من‌همه‌روزه‌صرف‌رسیدگی‌به‌امور‌حسابداری‌

فروشگاه‌می‌شد‌و‌به‌کارهای‌اصلی‌ام‌نمی‌رسیدم.

مدتی‌بعد،‌فقط‌یک‌روز‌در‌هفته‌را‌برای‌همه‌ی‌تولیدکنندگان‌سی‌دی‌

در‌نظر‌گرفتیم‌ولی‌همان‌یک‌روز‌هم‌تبدیل‌به‌روز‌پر‌زحمت‌و‌پر‌تنشی‌

شد‌تا‌این‌که‌کم‌کم‌مراکز‌پخش‌سی‌دی‌پا‌گرفتند‌و‌خرید‌سی‌دی‌برای‌

فروشگاهمان‌را‌به‌خرید‌از‌مراکز‌پخش‌متمرکز‌کردیم؛‌در‌نتیجه‌به‌جای‌

ماه،‌ هر‌ کتاب‌شویم،‌ و‌ درگیر‌حساب‌ تا‌شب‌ از‌صبح‌ این‌که‌هر‌هفته‌

یک‌روز‌با‌یک‌مرکز‌پخش،‌حساب‌و‌کتاب‌می‌کردیم.‌در‌مورد‌کتاب‌هم‌

دقیقاً‌همین‌حالت‌وجود‌دارد.‌اگر‌کتاب‌فروش‌بخواهد‌هر‌روز‌با‌تأمین‌

کنندگان‌مختلفی‌طرف‌حساب‌باشد‌عملًا‌هیچ‌وقتی‌برای‌فعالیت‌های‌

دیگر‌او‌باقی‌نمی‌ماند،‌بنابراین‌کتاب‌فروش‌ها‌ترجیح‌می‌دهند‌از‌مراکز‌

پخش‌خرید‌کنند‌و‌نه‌از‌اشخاص.‌مراکز‌پخش‌هم‌به‌دلیل‌مشابه‌ترجیح‌

می‌دهند‌از‌ناشران‌خرید‌کنند‌و‌نه‌از‌اشخاص‌و‌تازه‌آن‌هم‌از‌ناشران‌

فعال‌که‌تنوع‌کتاب‌دارند‌و‌نه‌از‌ناشرانی‌که‌تعداد‌کتاب‌آن‌ها‌کم‌است.‌

واقعاً‌فقط‌جنبه‌ی‌محدودیت‌ها‌و‌ضرورت‌های‌کسب‌وکار‌در‌این‌موضوع‌
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تأثیرگذار‌است‌و‌هیچ‌مافیایی‌در‌کار‌نیست.

اشتباه هفتاد و هشتم: انتقاد یا ستایش دیگران از کتابم 
مسئله ی مرگ و زندگی است

وقتی‌که‌مدتی‌از‌چاپ‌کتابتان‌گذشت‌کمابیش‌با‌بازخوردهایی‌روبرو‌

خواهید‌شد.‌لازم‌است‌نسبت‌به‌انتقادهایی‌که‌از‌کتابتان‌می‌شود‌صبور‌

بوده‌و‌برخوردی‌حرفه‌ای‌با‌منتقدان‌خود‌داشته‌باشید.‌هر‌کس‌هرقدر‌

هم‌با‌لحن‌بد‌از‌کتابتان‌انتقاد‌کرد‌)چه‌به‌طور‌حضوری‌و‌چه‌در‌شبکه‌های‌

اجتماعی‌یا‌وب‌سایت‌ها(،‌ابتدا‌از‌این‌که‌کتاب‌شما‌را‌خوانده‌یا‌در‌مورد‌

آن‌فکر‌کرده‌تشکر‌کنید‌و‌بعد‌با‌لحنی‌ملایم‌به‌او‌پاسخ‌بدهید.

اگر‌هم‌با‌تعریف‌فرد‌یا‌افرادی‌از‌کتابتان‌روبرو‌شدید،‌تشکر‌کرده‌و‌

از‌آن‌ها‌بخواهید‌بگویند‌کدام‌قسمت‌های‌کتاب‌را‌بیشتر‌پسندیده‌اند‌و‌

چرا.‌به‌این‌ترتیب‌با‌دریافت‌چنین‌بازخوردهایی‌و‌بدون‌ناراحت‌یا‌مغرور‌

شدن،‌زمینه‌ی‌مناسبی‌برای‌خلق‌کتاب‌های‌قوی‌تر‌بعدی‌‌فراهم‌خواهید‌

کرد.‌توجه‌داشته‌باشید‌که‌افراد کتاب شما را نقد می کنند نه خود شما را.  

و  می فروشم  را  کتاب هایم  خودم  نه:  و  هفتاد  اشتباه 
کتاب به کتاب فروشی نمی دهم

بعضی‌از‌افرادی‌که‌کتاب‌منتشر‌کرده‌اند،‌با‌تأکید‌می‌گویند‌که‌کل‌کتاب‌

را‌از‌طریق‌وب‌سایت،‌کانال‌یا‌رسانه‌های‌خودم‌می‌فروشم‌و‌با‌همین‌فکر‌

برای‌توزیع‌کتاب‌با‌ناشر،‌همکاری‌نمی‌کنند‌و‌یا‌بدتر‌این‌که‌توسط‌ناشری‌

کتابشان‌را‌منتشر‌می‌کنند‌که‌با‌شبکه‌های‌پخشِ‌کتاب‌مرتبط‌نیست.‌
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ممکن‌است‌شما‌خودتان‌رسانه‌و‌حتی‌هواداران‌سینه‌چاکی‌هم‌داشته‌

امّا‌اگر‌کتابتان‌در‌کتاب‌فروشی‌ها‌عرضه‌ باشید‌که‌کتاب‌شما‌را‌بخرند.‌

شود،‌مخاطبانی‌جدید،‌هم‌با‌شما‌و‌هم‌با‌کتابتان‌آشنا‌خواهند‌شد‌و‌

این‌آشنایی‌می‌تواند‌آن‌ها‌را‌تشویق‌به‌خرید‌کتاب‌ها‌یا‌دیگر‌محصولات‌

شما‌کند.‌کتاب‌شما‌مثل‌قلابی‌است‌که‌می‌تواند‌اولین‌تماس‌مخاطب‌با‌

شما‌را‌در‌کتاب‌فروشی‌ایجاد‌کند.‌عرضه‌‌نکردن‌کتاب‌در‌کتاب‌فروشی‌ها‌

و‌بدتر‌از‌آن‌کار‌کردن‌با‌ناشری‌که‌با‌شبکه‌ی‌پخش‌مرتبط‌نیست،‌شما‌

را‌از‌امکانِ‌ویترین‌شدن‌و‌نمایش‌کتابتان‌در‌صدها‌کتاب‌فروشیِ‌کشور‌

محروم‌می‌کند.

بازارهای  در  را  کتاب  می خواهم  اشتباه:  هشتادمین 
خارجی منتشر کرده و با "هری پاتر" رقابت کنم!

این‌که‌بزرگ‌فکر‌کنیم‌و‌چشم‌اندازهای‌دوردست‌را‌ببینیم‌خیلی‌خوب‌

است‌اما‌باید‌دقت‌کنیم‌بلند‌پروازی‌مان‌به‌خیال‌پردازی‌تبدیل‌نشود.

هر‌بازاری‌قواعد‌خودش‌را‌دارد‌و‌بدون‌شناختن‌قواعد‌فروش‌کتاب‌در‌

خارج‌از‌ایران،‌موفقیت‌در‌این‌زمینه‌مشکل‌است،‌حتی‌اگر‌بازار‌کتاب‌

ایران‌را‌هم‌درست‌نشناسید‌احتمال‌موفقیت‌کتاب‌شما‌در‌داخل‌کشور‌

افرادی‌که‌ با‌ ایران‌راحت‌تر‌می‌توان‌ بود‌ولی‌حداقل‌در‌ هم‌کم‌خواهد‌

بهتر‌ را‌ بازار‌ دارند‌مشورت‌کرد‌و‌شرایط‌ بازار‌کتاب‌ از‌ اطلاعات‌مناسب‌

شناخت.‌به‌نظر‌من‌برای‌اینکه‌از‌انرژی‌تان‌بهتر‌استفاده‌کنید،‌در‌حال‌

پرفروش‌ کتابی‌ و‌ بشناسید‌ را‌ آن‌ شوید،‌ متمرکز‌ ایران‌ بازار‌ روی‌ حاضر‌

بین‌المللی،‌ ناشران‌ بالایی‌رسیدید،‌ به‌فروش‌ اگر‌ کنید.‌ ایران‌منتشر‌ در‌
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خودشان‌سراغ‌شما‌می‌آیند‌و‌پیشنهاد‌چاپ‌کتابتان‌را‌می‌دهند.

من‌خودم‌پس‌از‌موفقیت‌مجموعه‌کلید،‌به‌فکر‌انتشار‌این‌مجموعه‌

به‌زبان‌انگلیسی‌افتادم‌و‌"‌کلید‌نصب‌ویندوز"‌را‌به‌زبان‌انگلیسی‌منتشر‌

کار‌ به‌ ایران‌ در‌ کلید‌ کتاب‌های‌ در‌ که‌ روشی‌ و‌ ساختار‌ درست،‌ کردم.‌

برده‌بودم‌را‌در‌اینجا‌نیز‌پیاده‌سازی‌کردم‌اما‌پس‌از‌چاپ‌کتاب‌متوجه‌

شدم‌به‌طور‌کلی‌مسیر‌را‌اشتباه‌رفته‌ام‌و‌نه‌تنها‌سرمایه‌گذاری‌این‌کتاب‌

برنگشت‌بلکه‌زمان‌و‌انرژی‌زیادی‌هم‌از‌من‌گرفت.

در‌ایران‌به‌دلیل‌وجود‌نداشتن‌‌قانون‌"کپی‌رایت"‌بین‌المللی‌و‌این‌که‌

بابت‌تهیه‌ی‌نرم‌افزارها‌مبلغ‌اصلیِ‌آن‌را‌نمی‌پردازند،‌اکثر‌افراد‌تمایل‌

دارند‌در‌همه‌ی‌نرم‌افزارها‌مهارتی‌کلی‌داشته‌باشند،‌بنابراین‌کتاب‌هایی‌

مثل‌مجموعه‌‌کلید‌که‌به‌صورت‌خلاصه‌و‌کاربردی‌قسمت‌های‌اصلی‌هر‌

نرم‌افزار‌را‌آموزش‌می‌دهد‌مورد‌استقبال‌قرار‌می‌گیرد‌اما‌در‌کشورهای‌

دیگر‌با‌توجه‌به‌قیمت‌بالای‌نرم‌افزار،‌هر‌شخص،‌فقط‌نرم‌افزاری‌که‌در‌

حرفه‌ی‌خود‌به‌آن‌نیاز‌دارد‌را‌یاد‌می‌گیرد،‌آن‌هم‌با‌جزئیات‌زیاد‌و‌دقیق.

بنابراین‌در‌کشورهای‌دیگر‌در‌موضوع‌نرم‌افزار،‌کتاب‌های‌جامع‌بیشتر‌

فروش‌می‌رود.‌همین‌نشناختن‌بازار‌کتاب‌در‌خارج‌از‌کشور‌و‌یک‌جانبه‌

به‌ کتاب‌شد.‌ این‌ انگلیسی‌ ترجمه‌ی‌ نرسیدن‌ موفقیت‌ به‌ دلیلِ‌ نگری،‌

نظر‌من‌بهتر‌است‌در‌حال‌حاضر‌روی‌بازار‌ایران‌متمرکز‌شوید.‌بازاری‌که‌

اصول‌آن‌را‌بهتر‌می‌توانید‌درک‌کنید.
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اشتباه هشتاد و یکم: کتابم را فقط در شبکه های دیجیتال  
می فروشم

‌این‌روزها‌آن‌قدر‌رسانه‌های‌مجازی‌در‌زندگی‌مردم‌نفوذ‌کرده‌اند‌که‌

تمرکز‌ به‌ توجه‌ با‌ اما‌ می‌شود.‌ فراموش‌ دارد‌ کم‌کم‌ واقعی‌ دنیای‌ انگار‌

فعالیت‌اکثر‌رقبای‌شما‌در‌فضای‌مجازی،‌دنیای‌واقعی‌کم‌رقابت‌تر‌شده‌

است‌و‌فعالیت‌در‌آن‌به‌دیده‌شدن‌بیشتر‌و‌سریع‌ترتان‌کمک‌می‌کند.

یا‌ ایمیل‌ ناشر،‌ به‌ کتابشان‌ چاپ‌ درخواست‌ برای‌ نویسندگان‌ اکثر‌ اگر‌

پیام‌تلگرامی‌ارسال‌می‌کنند،‌شما‌یک‌نامه‌ی‌زیبا‌بنویسید‌و‌پست‌کنید.‌

اگر‌کتاب‌های‌چاپ‌شده‌را‌بیشتر‌در‌تلگرام‌و‌اینستاگرام‌تبلیغ‌می‌کنند،‌

شما‌چند‌فروشنده‌استخدام‌کنید‌و‌کتابتان‌را‌در‌مراکز‌تجمع‌مشتریان‌

بالقوه‌ی‌خود‌به‌طور‌حضوری‌ویزیت‌و‌معرفی‌کنید.‌تأثیر‌بسیار‌زیاد‌و‌

متفاوت‌انجام‌چنین‌شیوه‌ای‌را‌خواهید‌دید.

اشتباه هشتاد و دوم: هفته قبل برای فروش کتابم آگهی 
دادم، پس چرا فروش نرفت؟!!

"رابرت‌کیوساکی‌"‌نویسنده‌ی‌کتاب‌های‌پر‌فروش‌در‌موضوع‌مدیریت‌

که‌ کردید‌ پرسید‌شما‌چه‌کار‌ او‌ از‌ در‌یک‌مصاحبه،‌مجری‌ است.‌ مالی‌

کتاب‌هایتان‌پر‌فروش‌شدند‌و‌او‌گفت‌سؤال‌شما‌غلط‌است؛‌شما‌باید‌

بپرسید‌چه‌اقداماتی‌انجام‌می‌دهید‌که‌کتاب‌شما‌پر‌فروش‌شود.‌فعالیت‌

آشکار‌ به‌مرور‌ آن‌ اثرات‌ ‌ و‌ است‌ پیوسته‌ فعالیت‌ یک‌ کتاب‌ بازاریابی‌

می‌شود.‌اگر‌می‌خواهید‌کتاب‌شما‌بلافاصله‌پس‌از‌چاپ‌فروخته‌شود‌
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باید‌بازاریابی‌کتاب‌را‌قبل‌از‌چاپ‌کتاب‌شروع‌کنید.

بازاریابی‌ برای‌ فعالیت‌ ماه‌ دو‌ یکی‌ از‌ بعد‌ دارند‌ انتظار‌ افراد‌ بعضی‌

فعالیت‌ نتایج‌ کم،‌ این‌مدتِ‌ در‌ بگیرند‌و‌چون‌ نتایج‌درخشانی‌ کتاب،‌

خود‌را‌مشاهده‌نمی‌کنند،‌منصرف‌می‌شوند‌اما‌توجه‌کنید‌که‌بازاریابیِ‌هر‌

محصول‌یا‌خدمتی‌نیاز‌به‌صبوری‌و‌پایداری‌دارد‌و‌کتاب‌هم‌همین‌طور‌

است.‌به‌طورمثال‌کتاب‌فوت‌و‌فن‌های‌تربیت‌کودک‌را‌از‌یک‌سال‌قبل‌در‌

یک‌پیج‌تخصصی‌اینستاگرام‌که‌در‌مورد‌تربیت‌کودک‌بود،‌معرفی‌کردیم‌

و‌هر‌بار‌قسمتی‌از‌کتابِ‌در‌دست‌نگارش‌را‌به‌اشتراک‌گذاشتیم‌و‌توضیح‌

دادیم‌که‌این‌گزیده،‌قسمتی‌از‌کتاب‌فوت‌و‌فن‌تربیت‌کودک‌است؛‌به‌

از‌ و‌پس‌ آشنا‌شدند‌ کتاب‌ این‌ با‌ کم‌کم‌ و‌مخاطبان،‌ بازار‌ ترتیب،‌ این‌

این‌که‌کتاب‌چاپ‌شد‌خیلی‌سریع‌به‌چاپ‌های‌بعدی‌رسید.‌فعالیت‌های‌

بازاریابی‌کتاب‌فعالیت‌هایی‌مداوم‌و‌زمان‌بر‌است.

مارک‌منسون‌نویسنده‌کتاب‌پرفروش‌"هنر‌ظریف‌بی‌خیالی‌"‌در‌یکی‌از‌

مقالاتش‌که‌در‌سایت‌شخصی‌اش‌منتشر‌کرده‌به‌صورت‌غیر‌مستقیم‌‌

دلیل‌پرفروش‌شدن‌کتابش‌را‌می‌گوید:

تبلیغاتی  کار  پانصد  حدود  برایش  شد  منتشر  کتابم  که  گذشته  سال  »از 

انجام داده ام«

او‌اشاره‌ای‌نمی‌کند‌چه‌کارهای‌تبلیغاتی‌انجام‌داده‌است‌،اما‌پرفروش‌

کافی  است. )عشق  ای‌ فعالیت‌های‌حرفه‌ نتیجه،‌ قطعا‌ کتاب‌ این‌ شدن‌
نیست، مارک منسون، ترجمه سیمین محمدی، انتشارات میلکان، ص 127(  
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اشتباه هشتاد و سوم: من دیگر یک نویسنده ام، همه 
چیز می دانم

‌گروهی‌از‌نویسندگان‌پس‌از‌آن‌که‌کتابشان‌به‌موفقیت‌رسید،‌گمان‌

می‌کنند‌دیگر‌یک‌کارشناسِ‌همه‌فن‌حریف‌هستند‌و‌با‌ابزارهایی‌که‌برای‌

معرفی‌کتابشان‌ایجاد‌کرده‌اند،‌مثلًا‌در‌پیج‌تخصصی‌اینستاگرام،‌کانال‌

همه‌ درباره‌ی‌ کلاس‌هایشان،‌ و‌ در‌سخنرانی‌ها‌ یا‌ وب‌سایت‌ در‌ تلگرام،‌

موضوع‌ها‌ درباره‌ی‌همه‌ی‌ اطلاعاتشان‌ و‌چون‌ می‌کنند‌ نظر‌ اظهار‌ چیز‌

تخصصی‌نیست،‌این‌اظهار‌نظرهای‌پراکنده‌و‌غیردقیق‌از‌اعتبار‌تخصصی‌

آن‌ها‌هم‌کم‌می‌کند‌و‌باعث‌کند‌شدن‌فروش‌کتابشان‌می‌شود.

را                     رزومه ام  کتاب،   جلد  پشت  وچهارم:  هشتاد  اشتباه 
می نویسم.

پشت‌جلد‌کتاب‌یک‌محل‌عالی‌برای‌معرفی‌کتاب‌است.‌اگر‌عنوان‌

را‌در‌دست‌گرفت،‌ و‌طرح‌جلد‌کتاب‌برای‌مشتری‌جذاب‌بود‌و‌کتاب‌

پشت‌جلد‌کتاب‌یکی‌از‌اولین‌قسمت‌هایی‌است‌که‌آن‌را‌می‌خواند.‌این‌

قسمت،‌محلی‌عالی‌برای‌معرفی‌کتاب‌و‌ترغیب‌مشتریِ‌بالقوه‌به‌خرید‌

است.‌این‌متن‌باید‌مثل‌یک‌قلاب‌عمل‌کند‌و‌مشتری‌را‌به‌خرید‌کتاب‌

تشویق‌کند.

همچنین،‌وقتی‌کتاب‌در‌کتاب‌فروشی‌عرضه‌می‌شود‌با‌توجه‌به‌تعداد‌

کتاب‌ها‌ همه‌ی‌ ندارند‌ فرصت‌ کتاب‌فروش‌ها‌ فروشگاه،‌ کتاب‌های‌ زیاد‌

ذکر‌ به‌ فقط‌ به‌مشتری‌ دادن‌ توضیح‌ برای‌ موارد‌ اکثر‌ در‌ و‌ بخوانند‌ را‌
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وب‌سایت‌های‌ می‌کنند.‌ اکتفا‌ کتاب‌ جلد‌ پشت‌ در‌ شده‌ درج‌ اطلاعات‌

فروش‌کتاب‌نیز‌برای‌معرفی‌کتاب‌ها‌از‌همین‌اطلاعات‌پشت‌جلد‌کتاب‌

استفاده‌می‌کنند.‌متأسفانه‌بسیاری‌از‌نویسندگان،‌استفاده‌از‌این‌قسمت‌

مهم‌و‌مؤثر‌در‌فروش‌را‌فراموش‌کرده‌و‌این‌فرصت‌را‌هدر‌می‌دهند.

بعضی‌ها‌در‌این‌قسمت،‌رزومه‌ی‌نویسنده‌را‌منتشر‌می‌کنند‌و‌برخی‌

هم‌عکس‌نویسنده‌را‌در‌آنجا‌چاپ‌می‌کنند.‌بعضی‌ها‌سعی‌می‌کنند‌کتاب‌

یا‌محصول‌دیگرشان‌را‌در‌پشت‌جلد‌معرفی‌کنند‌که‌همه‌ی‌این‌موارد‌

اشتباه‌است.‌در‌این‌قسمت‌فقط‌باید‌متنی‌بنویسید‌که‌مشتری‌را‌به‌

خواندن‌و‌خریدن‌همان‌کتاب‌علاقه‌مند‌کند.

مطبوعات  در  کتاب  معرفی  پنجم:  و  هشتاد  اشتباه 
پرهزینه است

و‌ می‌دهند‌ اختصاص‌ کتاب‌ معرفی‌ به‌ را‌ صفحه‌ای‌ مطبوعات‌ اکثر‌

استقبال‌‌‌‌‌‌ شود،‌ می‌ ارسال‌ ها‌ آن‌ برای‌ که‌ کتاب‌هایی‌ معرفی‌ از‌ معمولا‌

می‌کنند.‌و‌هزینه‌ای‌برای‌معرفی‌کتاب‌در‌این‌صفحه‌دریافت‌نمی‌کنند.‌

اگر‌بخواهید‌در‌صفحه‌خاصی‌در‌مطبوعات‌کتاب‌را‌معرفی‌کنید‌با‌قسمت‌

بازرگانی‌آن‌روزنامه‌یا‌مجله‌باید‌گفتگو‌کنید‌و‌تابع‌مقررات‌آگهی‌و‌با‌اخذ‌

هزینه‌خواهد‌بود.‌اما‌صفحات‌معرفی‌کتاب‌معمولًا‌رایگان‌است.‌در‌هر‌

موضوعی‌که‌کتاب‌نوشته‌اید،‌آدرس‌روزنامه‌و‌مجلات‌تخصصی‌مرتبط‌را‌

پیدا‌کنید‌و‌یک‌معرفی‌درباره‌کتاب‌و‌یک‌جلد‌از‌کتاب‌را‌برای‌آن‌ها‌ارسال‌

کنید.‌احتمال‌این‌که‌از‌بین‌معرفی‌های‌مختلفی‌که‌ارسال‌کرده‌اید،‌چند‌

روزنامه‌یا‌مجله،‌کتاب‌شما‌را‌معرفی‌کنند،‌زیاد‌است.‌از‌مطبوعات‌محلی‌
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غافل‌نشوید.‌معمولا‌استقبال‌مطبوعات‌محلی‌بیشتر‌است.‌در‌وب‌سایت‌

‌jaaar.comاکثر‌مطبوعات‌منتشر‌شده‌در‌ایران‌موجود‌است‌و‌می‌توانید‌

آدرس‌آن‌ها‌را‌بیابید.

اشتباه هشتاد و ششم: من چراغ خاموش! هستم.

نمی‌توان‌از‌برگزار‌نکردن‌جلسه‌ی‌رونمایی‌برای‌کتابی‌که‌به‌تازگی‌منتشر‌

شده‌قطعاً‌به‌عنوان‌یک‌اشتباه‌نام‌برد‌ولی‌در‌برخی‌موارد‌که‌بستگی‌به‌

جلسه‌ای‌ چنین‌ نکردن‌ برگزار‌ دارد،‌ کتاب‌ نویسنده‌ی‌ شرایط‌ و‌ موضوع‌

کردن‌چنین‌ برپا‌ و‌ است‌ اشتباه‌ و‌یک‌ بازاریابی‌ دادن‌فرصت‌ از‌دست‌

جلسه‌ای‌برای‌معرفی‌و‌فروش‌کتاب‌مفید‌خواهد‌بود.

درهرصورت‌اگر‌زمانی‌خواستید‌برای‌کتابتان‌جلسه‌ی‌رونمایی‌برگزار‌

این‌که‌ بزنید.‌ در‌جلسه‌حرف‌ برای‌حاضران‌ کتابتان‌ مورد‌ در‌ باید‌ کنید‌

مضمون‌این‌سخنرانی‌یا‌گپِ‌دورهمی‌چه‌باید‌باشد‌را‌خودتان‌مشخص‌

کنید.‌ولی‌معرفی‌کتاب‌در‌جلسات‌رونمایی‌می‌تواند‌یکی‌از‌روش‌های‌

زیر‌باشد:

‌ کتابتان‌را‌با‌یک‌داستان‌یا‌شرح‌یک‌ماجرا‌معرفی‌کنید.‌	

‌ کتاب‌را‌با‌مطرح‌کردن‌یک‌سؤال‌و‌در‌قالب‌پاسخ‌به‌آن‌سؤال‌	

معرفی‌کنید

‌ محتوای‌کتابتان‌را‌در‌قالب‌معرفی‌خود‌و‌فعالیت‌هایتان‌توضیح‌دهید.	

‌ با‌بیان‌یک‌واقعیتِ‌شوکه‌کننده‌کتاب‌را‌معرفی‌کنید	

‌ در‌مورد‌کتابتان‌با‌زیرِ‌سؤال‌بردن‌موضوعی‌که‌اکثریت‌افراد‌قبول‌	

دارند؛‌حرف‌بزنید
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‌ موضوعی‌واقعی‌در‌زندگی‌روزمره‌را‌انتخاب‌کرده‌و‌کتابتان‌را‌در‌	

پیوند‌با‌آن‌معرفی‌کنید

‌ در‌معرفی‌کتابتان‌از‌طنز‌و‌خنداندن‌حاضران‌بهره‌ببرید.	

‌ از‌بیان‌یک‌واقعه‌ی‌تاریخی‌جهت‌معرفی‌کتابتان‌استفاده‌کنید	

‌ کتابتان‌	 معرفی‌ برای‌ فوق‌ ده‌گانه‌ی‌ روش‌ چند‌ یا‌ دو‌ ترکیب‌ از‌

استفاده‌کنید.

علاوه‌بر‌جلسات‌رونمایی‌کتاب،‌شما‌در‌هر‌جلسه‌یا‌حتی‌در‌متن‌هایی‌

نیز‌ دوستانه‌ صحبت‌های‌ در‌ یا‌ می‌نویسید‌ کتابتان‌ معرفی‌ برای‌ که‌

می‌توانید‌از‌یک‌یا‌چند‌مورد‌از‌روش‌هایی‌که‌گفتم‌برای‌معرفی‌هرچه‌

مؤثرتر‌کتابتان‌استفاده‌کنید.

اشتباه هشتاد و هفتم: من آدم متواضعی هستم

گفته‌ آن‌ درباره‌ی‌ که‌ مثبتی‌ نظرات‌ کتابتان‌ انتشار‌ ابتدای‌ همان‌ از‌

و‌ می‌کنید‌ تدریس‌ کلاسی‌ در‌ اگر‌ دارید.‌ نگه‌ و‌ کرده‌ جمع‌ را‌ می‌شود‌

دارند‌ مثبتی‌ نظر‌ آن‌ مورد‌ در‌ و‌ خوانده‌اند‌ را‌ کتابتان‌ شما‌ دانشجویان‌

از‌آن‌ها‌بخواهید‌که‌در‌یک‌دفتر،‌نظراتشان‌را‌در‌مورد‌کتاب‌برای‌شما‌

بنویسند.‌اگر‌در‌رسانه‌های‌مجازی‌مثل‌اینستاگرام‌یا‌تلگرام‌نظرات‌مثبتی‌

دریافت‌می‌کنید،‌آن‌ها‌را‌بایگانی‌کرده‌و‌در‌چاپ‌بعدی‌کتاب‌در‌صفحات‌

ابتدا‌یا‌انتهای‌کتاب‌از‌آن‌نظرات‌مثبت‌استفاده‌کنید.‌اغلبِ‌کسانی‌که‌

برای‌آن‌ها‌ این‌کتاب‌ آیا‌ هنگام‌ورق‌زدن‌یک‌کتاب‌مردد‌می‌مانند‌که‌

درباره‌ی‌ تصمیمشان‌ مثبتی‌ نظرات‌ چنین‌ دیدن‌ با‌ نه‌ یا‌ است‌ مناسب‌

خرید‌کتاب‌قطعی‌می‌شود.
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اشتباه هشتاد و هشتم: من کتابم را فقط می فروشم

خیلی‌از‌افراد‌تاثیر‌گذار‌در‌حوزه‌کاری‌شما‌شاید‌هیچوقت‌به‌کتابفروشی‌

مراجعه‌نکنند.‌اما‌توصیه‌انها‌می‌تواند‌اثر‌زیادی‌در‌معرفی‌و‌فروش‌کتاب‌

شما‌داشته‌باشد.‌لیستی‌از‌افراد‌موثر‌موضوع‌کتابتان‌تهیه‌کنید‌و‌برای‌

انها‌کتاب‌را‌ارسال‌کنید

کتاب‌ معرفی‌ برای‌ موثری‌ روش‌ هم‌ قدیم‌ های‌ زمان‌ از‌ روش‌ این‌

آریل‌دورانت‌در‌کتاب‌“‌دو‌زندگینامه”که‌سرگذشت‌ بوده‌است.‌ویل‌و‌

از‌ نویسندگان‌مجموعه‌عظیم‌تارخ‌تمدن‌است‌نوشته‌اندکه‌صد‌نسخه‌

کتابشان‌را‌برای‌شخصیت‌های‌مهم‌و‌با‌نفوذ‌ارسال‌کرده‌اند.‌)دو زندگینامه، 
ویل و آریل دورانت، انتشارات علمی و فرهنگی ص 12۹(

اشتباه هشتاد و نهم: من فقط با کلمات اصیل فارسی 
می نویسم

بعضی‌از‌نویسندگان‌تاکید‌زیادی‌دارند‌که‌فقط‌از‌کلمات‌اصیل‌فارسی‌

امروزه‌در‌زبان‌فارسی‌استفاده‌ از‌کلماتی‌که‌ اما‌بسیاری‌ استفاده‌کنند.‌

می‌شود‌هر‌چند‌ریشه‌غیر‌فارسی‌دارند‌اما‌‌امروزه‌آنقدر‌در‌زبان‌فارسی‌

استفاده‌شده‌اند‌که‌می‌توان‌ان‌کلمات‌را‌فارسی‌نامید.

نجف‌دریابندی‌در‌کتاب‌گفتگو‌با‌نجف‌دریابندری‌می‌گوید:‌)نقل‌با‌

تلخیص‌(

»مسئله دگردیسی زبان ، مسئله ای طبیعی است. در زبان فارسی 
این اتفاق افتاده ، همانطور که در زبان انگلیسی یا فرانسه این 
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اتفاق افتاده. بعضی ها از این اتفاق متاسف هستند ولی به نظر 
من این تاسف بی جاست. در زبان انگلیسی در ترجمه مواردی 
را که ندارند از لاتین یا فرانسه می گیرند و ما از عربی می گیریم 
تازه آنچه ما از عربی می گیریم از عربی قدیم است . امروز کلمه 
از ان چیزی  هی عربی به لحاظ معنی و مفهوم به کلی متفاوت 
است که در فارسی استفاده می کنیم . ما کلمه های عربی را در 
فارسی به مفهوم و معنایی به کار می بریم که اصلا اگر عرب ها 
ببینند حیرت می کنند. البته این غیر از کوشش برای آراستن زبان 
با کلمات فارسی یا فارسی کردن بعضی کلمات عربی یا خارجی 
الطبیعه"  "تاریخ فلسفه غرب" "مابعد  است. مثلا من در کتاب 
را "مابعد طبیعت" نوشتم« )گفتگو با نجف دریابندری، نشر مروارید، ص 

)14۰-13۹

را‌ از‌نوشته‌ها‌ بر‌فارسی‌نویسی‌ممکن‌است‌درک‌بعضی‌ تاکید‌زیاد‌

برای‌مخاطب‌عام‌‌سخت‌کند.‌به‌طور‌مثال‌‌دکتر‌"میرجلال‌الدین‌کَزّازی"‌

استادِ‌دانشگاه‌و‌شاهنامه‌پژوه‌برجستهٔ‌ایرانی‌معمولًا‌در‌نوشتار‌و‌گفتار‌

خود‌از‌واژه‌های‌پارسی‌سره‌استفاده‌می‌کند‌فارسی‌سَره‌،‌گونه‌ای‌از‌زبان‌

فارسی‌است‌که‌بدون‌واژگان‌غیرفارسی‌یا‌دارای‌کمینه‌ایی‌از‌آن‌ها‌باشد.‌

این‌سبک‌نوشتار‌برای‌بسیاری‌از‌فارسی‌زبانان‌امروزه‌سخت‌خوان‌است‌

و‌باعث‌می‌شود‌با‌کتاب‌شما‌به‌راحتی‌ارتباط‌برقرار‌نکنند.‌برای‌نمونه‌

قسمتی‌از‌کتاب‌"‌از‌کاف‌تا‌نون"‌که‌یک‌گفتگوی‌بلند‌با‌ایشان‌است‌را‌

می‌خوانیم.‌
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»همه زبانها و گویشهای ایرانی در چشم من گرامی اند زیرا که هر 
زبان و گویشی بستری فراخ و پاره ای گرانمایه از فرهنگ و تاریخ 
واژه  اگر  بار، در چند سخنرانی گفته ام که  ایران است. من چند 
ای از گویشی یا زبانی ایرانی بمیرد، هر ایرانی خویشتن شناس و 
دانادل به سوگ خواهد نشست. زیرا هنگامی که واژه می میرد و 
بخشی از فرهنگ و پیشینه ی ما را با خود می میراند .هر واژه ای 
سر رشته ای است که ما را به ژرفای تاریخ و فرهنگ مان می پیوندد. 
واژگان مانند هر پدیده ی دیرباز، سرگذشتی دارند. روزگاری زاده 
شده اند ،بالیده اند ،پرورده اند و روزگاری هم می میرند، اما واژه 
به آسانی نمی میرد مگر آنکه بمیرانندش .پس هنگامی که واژه 
ای از زبان زدوده می شود بخشی گرانسنگ از فرهنگ را با خود 
می زداید و از میان می برد.« )از کاف تا نون، گفت وگو با دکتر میرجلاالدین 

کزازی گذری بر زندگی، آثار و اندیشه ها، آیدین فرنگی، نشر قطره، صفحه 21(

نویسنده  فلان  که  روشی  همان  اگر  اشتباه:  نودمین 
خوبی  کتاب  دهم،  انجام  هم  من  داده  انجام  معروف 

خواهم نوشت

هر‌نویسنده‌ای‌برای‌خود‌عادت‌خاصی‌برای‌نوشتن‌دارد.‌یکی‌صبح‌

ها‌بهتر‌می‌نویسد‌دیگری‌شبها.‌یکی‌با‌مداد‌راحت‌تر‌می‌نویسد‌دیگری‌

با‌تایپ‌راحت‌تر‌است.‌اما‌این‌ها‌فقط‌عادت‌های‌منحصر‌به‌آن‌نویسنده‌

نمی‌شود.‌ شدن‌ نویسنده‌ باعث‌ ها‌ عادت‌ این‌ از‌ تقلید‌ و‌ است‌ خاص‌
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مهم‌این‌است‌که‌با‌هر‌روش‌و‌عادتی‌مداوم‌بنویسید‌تا‌به‌نویسنده‌ای‌

حرفه‌ای‌تبدیل‌شوید.‌"ست‌گودین"‌در‌مصاحبه‌با‌سایت‌کپی‌بلاگر‌در‌

سوالی‌درباره‌روش‌نوشتن‌خود‌اینگونه‌پاسخ‌می‌دهد:

» کپی بلاگر:شما یک نوشته را بداهه می نویسید یا از قبل دقیقا 
می دانید که می خواهید خواننده ها را به چه سویی ببرید؟

گودین: من فکر می کنم این خیلی مهم است که من این سوال را 
پاسخ ندهم و دلیل من هم این است که… ، یعنی من با کمال میل 
برای شما توضیح می دهم وقتی که در حال ضبط برنامه نباشیم 
اما دلیل اینکه نمی خواهم این سوال را پاسخ بدهم این است که 
تصور می شود اگر شما با استیون کینگ صبحانه بخورید، شما هم 

می توانید به سبک استیون کینگ بنویسید. 
در حالی که صبحانه ی استیون کینگ هیچ ارتباطی با نحوه نوشتن 
ندارد. عاداتی که من دارم و در طول سال ها به دست آورده ام، 
عاداتی کاملا فردی و منحصر به فرد هستند که هیچ ارتباطی به 
فرآیند نوشتن من ندارند. هر کسی که یک نویسنده ی عالی است 
این نویسندگان ملاقات کردم _ عادات  از  با هزاران نفر  _ و من 

بسیار متفاوتی دارد.
می شود  نوشته  که  آنچه  و  نوشتن  نحوه ی  بین  ربطی  هیچ  پس 
وجود ندارد. ما به خاطر ترسی که از نوشتن و رو در رو شدن با 
صفحه سفید داریم، بسیار سعی می کنیم که فرآیندها و کارهای 
مثل  تاپی  لپ  مثلا  کنیم،  تقلید  را  مختلف  مشهور  افراد  مشابه 
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نویسنده  بهمان  را شبیه  نوشتن  فرآیند  یا  بخریم  نویسنده  فلان 
پیش ببریم و تمام این کارها در حقیقت به تاخیر انداختن نوشتن 
است. من به جای گفتن این ها، ترجیح می دهم که به مخاطب 

copyblogger بگویم:
بنویس. فقط بنویس و منتشر کن. 

اگر منتشر نکنید، به حساب نمی آید. اگر به ارائه ی روزانه مطالب 
خودتان عادت کنید، حتی اگر با ایمیل به ده نفر بگویید، نوشتن 
شما متحول می شود و شما به نگارشی می رسید که می خواستید، 
اما تمام کارهایی که جلوی نوشتن شما را می گیرد، مثلا خریدن 
یک بسته ی ۲۱ تایی مداد سیاه بلک وینگ، احمقانه  است، چون 
شما با این کارها فقط نوشتن را به تعویق انداخته اید.« )گفتگوی 

ست گادین با سایت کپی بلاگر(
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